1

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN UNTUK MENINGKATKAN 
DAYA SAING PRODUK UMKM DI DESA SEI JENGGI 
KECAMATAN PERBAUNGAN KABUPATEN
 SERDANG BEDAGAI
SKRIPSI
Diajukan Guna memenuhi persyaratan
memperoleh Gelar Sarjana Manajemen (SM)
Program Studi Manajemen
[image: image1.png]AL WASHLIYAH




OLEH :
RIZKA BELLA
173114068
FAKULTAS  EKONOMI 
PROGRAM STUDI MANAJEMEN
UNIVERSITAS  MUSLIM  NUSANTARA  AL WASHLIYAH
MEDAN
2021

