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Abstrak

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Pemasangan Iklan di Media Sosial Terhadap Peningkatan Volume Penjualan pada Produk Lipstik Makeover (Studi Kasus Pada Masyarakat Dusun V Perumnas Simalingkar Kecamatan Medan Tuntungan). Tujuan penelitianini adalah untuk mengetahui pengaruh antara iklan media sosial terhadap peningkatan volume penjualan. Hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini adalah terdapat pengaruh antara iklan media sosial terhadap peningkatan volume penjualan, dengan asumsi semakin tinggi Subjekpenelitian yang digunakan dalam penelitian ini masyarakat Dusun V Perumnas Simalingkar Medan yang menggunakan lipstick merek makeover sebanyak 85 orang yang dipilih dengan metode purposive sampling dengan menggunakan rumus Slovin. Teknik pengumpulan data adalah dengan observasi, studi dokumentasi dan angket (kuesioner) yang diberikan kepada responden rhitung>rtabel df = n-2 (85-2=83) maka nilai r hitung>rtabel=0,213 artinya indikator penelitian yang digunakan pada penelitian dinyatakan valid. Data diperoleh dari skala untuk mengukur iklan media sosial dan peningkatan volume penjualan. Analisis data yang digunakan adalah menggunakan analisis regresi linear sederhana melalui bantuan program SPSS 20.00 for Windows diperoleh nilai konstanta (a) sebesar 5,601 dan nilai (b) sebesar 0,894 sehingga persamaan regresi linear sederhana Volume Peningkatan Penjualan = 5,601 + 0,844 Iklan Media Sosial + e. Hasil pengujian untuk variabel iklan media sosial mempunyai angka signifikan sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05. Hal ini berarti media sosial berpengaruh terhadap peningkatan volume penjualan pada produk lipstick makeover, dengan demikian H1 diterima. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa sumbangan yang diberikan iklan media sosial terhadap peningkatan volume penjualan adalah sebesar 72 persen, selebihnya 28 persen dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti. Dari hasil penelitian ini dapat ditarik kesimpulan bahwa hipotesis penelitian dapat diterima.
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