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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Instagram Sebagai Media Online Shopping Fashion Terhadap Perilaku Konsumtif. Tujuan penelitian untuk mengetahui seberapa besar Pengaruh Instagram Sebagai Media Online Shopping Fashion Terhadap Perilaku Konsumtif (Studi Kasus Masyarakat Jalan  Printis Kemerdekaa Gang kalimantan Dusun IV Desa Tanjung Morawa B, Kecamatan Tanjung Morawa Deli  Serdang)”. Populasi dalam penelitian ini adalah 80 Orang dan digunakan seluruhnya sebagai sample jenuh  pada Pada Masyarakat Jalan  Printis Kemerdekaa Gang kalimantan Dusun IV Desa Tanjung Morawa B, Kecamatan Tanjung Morawa Deli  Serdang. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah dengan menggunakan data sekunder. Data diproses dengan menggunakan SPSS versi 23.0 for windows. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linier sederhana, dengan rumus Y= a+bX, dan untuk mengetahui seberapa besar Pengaruh Instagram Sebagai Media Online Shopping Fashion Terhadap Perilaku Konsumtif. menggunakan uji t (parsial). Hasil uji regresi linier diperoleh persamaan Y = 6.008 + 0,834X, Mengetahui diterima atau tidaknya hipotesis dalam penelitian ini, digunakan teknik uji thitsecara parsial terhadap variabel dependent adalah variabel Instagram Sebagai Media Online Shopping Fashion (X) memiliki nilai t hitung > t tabel (11.281> 1,66), artinya berpengaruh positif dan signifikan terhadap Perilaku Konsumtif. Dengan demikian Ha diterima karena thit> ttab. Oleh karena itu dapat disimpulkan bahwa variabel Instagram Sebagai Media Online Shopping Fashion atau variabel bebas berpengaruh signifikan terhadap prilaku kosnumtif variabel terikat pada Masyarakat Jalan  Printis Kemerdekaa Gang kalimantan Dusun IV Desa Tanjung Morawa B, Kecamatan Tanjung Morawa Deli  Serdang 
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THE EFFECT PF INSTAGRAM AS MEDIA FOR FASHION ONLINE
SHOPPING ON CONSUMPTIVE BEHAVIOR
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ABSTRACT

This research entitied “The Effect of Instagram as Media for F;ustw;'
Online Shopping on Consumptive Behavior. The objective of the research
was fo determine how much the effect of Instagram as an online shopping
fashion media on consumptive behavior (a case study; the community
lived in Jalan Printis Kemerdekaa, Gang Kalimantan, Dusun IV, thn)ung
Morawa B Vilage, Tanjung Morawa Subdistrict Deli Serdang) *. The
population of the research was 80 people and they were entirely treated
as a saturated sample at Jalan Printis Kemerdekaa Gang Kalimantan.
Dusun IV Tanjung Morawa B Village, Tanjung Morawa Deli Serdang
Regency. The data collection technique used was secondary data. The
data were processed by using SPSS version 23.0 for windows. The data
analysis technique used was simple linear regression, with the Ionpula Y=
a + bX, and to find out how much the effect of Instagram as a media online
shopping fashion on consumptive behavior by using t test (partial) The
results of the linear regression test obtained by the equation Y = 6.008 +
0.834X, whether the hypothesis is accepted or not in this research showed
that tobserved test technique used partially to the dependent variable, the
variable Instagram as a Media Online Shopping Fashion (X) has a value t>
. ttable (11,281 > 1.66), it meant that it has a positive and significant effect
Consumptive Behavior. Thus, Ha accepted because tobserved > ttab.
it was concluded that the variable Instagram as a Media Online
1 or independent variable has the significant effect on the
le that was the behavior of consumer lived in Jalan
Gang Kalimantan, Dusun IV Tanjung Morawa 8
rawa Deli Serdang Regency .
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