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بِسْمِ اللّهِ الرَّحْمَنِ الرَّحِيْمِ
يَا أَيُّهَا الَّذِينَ آمَنُوا هَلْ أَدُلُّكُمْ عَلَى تِجَارَةٍ تُنْجِيكُمْ مِنْ عَذَابٍ أَلِيمٍ (10) تُؤْمِنُونَ بِاللَّهِ وَرَسُولِهِ وَتُجَاهِدُونَ فِي سَبِيلِ اللَّهِ بِأَمْوَالِكُمْ وَأَنْفُسِكُمْ ذَلِكُمْ خَيْرٌ لَكُمْ إِنْ كُنْتُمْ تَعْلَمُونَ (11) يَغْفِرْ لَكُمْ ذُنُوبَكُمْ وَيُدْخِلْكُمْ جَنَّاتٍ تَجْرِي مِنْ تَحْتِهَا الأنْهَارُ وَمَسَاكِنَ طَيِّبَةً فِي جَنَّاتِ عَدْنٍ ذَلِكَ الْفَوْزُ الْعَظِيمُ (12) وَأُخْرَى تُحِبُّونَهَا نَصْرٌ مِنَ اللَّهِ وَفَتْحٌ قَرِيبٌ وَبَشِّرِ الْمُؤْمِنِينَ (13(
Hai orang-orang yang beriman, sukakah kamu Aku tunjukkan suatu perniagaan yang dapat menyelamatkan kamu dari azab yang pedih? (Yaitu) kamu beriman kepada Allah dan Rasul-Nya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Itulah yang lebih baik bagimu jika kamu mengetahuinya, niscaya Allah akan mengampuni dosa-dosamu dan memasukkan kamu ke dalam surga yang mengalir di bawahnya sungai-sungai, dan (memasukkan kamu) ke tempat tinggal yang baik di dalam surga 'Adn. Itulah kemenangan yang besar. Dan (ada lagi) karunia yang lain yang kamu sukai (yaitu) pertolongan dari Allah dan kemenangan yang dekat (waktunya). Dan sampaikanlah berita gembira kepada orang-orang yang beriman.

Segala Puji bagi Allah SWT yang telah melimpahkan segala karunia-Nya kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Analisis Pengaruh Daya Tarik Pemasangan Iklan Dan Daya Tarik Promosi Terhadap Kesadaran Merk Sari Roti Di Tanjung Morawa”  dengan lancar tanpa kendala yang berarti. Shalawat serta salam semoga selalu tercurahkan kepada Nabi Muhammad Sallallahu Aalihi Wasallam, yang senantiasa membawa kita dari zaman jahiliyah ke zaman yang penuh ilmu dan iman.
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	Material Description
	Tahun 2017
	Tahun 2018

	FG101017
	         368,509 
	            593,966 

	FG101024
	      7,368,770 
	         5,210,165 

	FG101026
	         848,373 
	            749,724 

	FG101027
	      1,382,993 
	         1,081,937 

	FG101030
	      1,600,441 
	         1,501,329 

	FG101031
	      1,069,560 
	            913,543 

	FG101032
	           15,437 
	              13,949 

	FG101033
	           22,787 
	              20,424 

	FG101034
	         533,417 
	            474,559 

	FG101036
	         307,900 
	            345,251 

	FG101037
	         575,896 
	            592,881 

	FG101038
	         321,632 
	            325,293 

	FG201001
	         268,030 
	            114,116 

	FG201003
	         107,514 
	              97,985 

	FG201004
	           50,185 
	              41,504 

	FG201007
	           17,646 
	              16,693 

	FG201009
	         157,600 
	            122,507 

	FG201020
	         177,657 
	            140,191 

	FG203001
	         482,220 
	            468,406 

	FG203002
	         466,514 
	            448,078 

	FG203008
	         494,798 
	            494,898 

	FG203011
	         456,528 
	            393,662 

	FG203016
	         132,678 
	            117,352 

	FG203017
	         179,513 
	            201,399 

	FG206001
	         728,732 
	            713,030 

	FG206003
	         420,452 
	            416,968 

	FG206004
	      1,293,617 
	         1,238,832 

	FG206005
	         181,347 
	            162,155 

	FG206008
	         183,532 
	            146,037 

	Total
	    20,214,278 
	       17,156,834 
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