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Lampiran I
KUESIONER

Kepada Yth 

Bapak/Ibu Responden 

Assalamu’alaikum Wr. Wb.

Puji syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT karena atas limpahan rahmat, hidayah dan taufik-Nya lah sehingga angket penelitian ini yang berjudul

“Pengaruh Pengelolaan dan Pengembangan Bisnis Terhadap Peningkatan Penjualan Pada CV. Dwi Kharisma Printing Tanjung Morawa”. Sehubungan dengan hal tersebut, maka mohon kesediaan Bapak/Ibu untuk mengisi angket ini walaupun disadari bahwa kesibukan selalu menyertai aktivitas, tugas dan pekerjaan Bapak/Ibu. Dalam mengisi angket ini, mohon kesediannya untuk menjawab secara jujur dan objektif, serta tidak merasa ragu karena angket ini hanya untuk kebutuhan penelitian, yang tidak sama sekali dimaksudkan untuk memberi penilaian yang dapat merugikan akademik Bapak/Ibu.

Atas kesediaan dan kerjasama yang baik ini diucapkan banyak terima kasih, semoga Allah SWT meridhoi kita semua, Amin.

\

Medan,    Maret 2021

Peneliti

Faisal Husein Sirait
A. IDENTITAS RESPONDEN

Nama


: .........................................................................

Jenis Kelamin

: .........................................................................

Umur


: .........................................................................
Pendidikan Terakhir
: .........................................................................

B. PETUNJUK PENGISIAN

a. bacalah baik-baik setiap pernyataan dalam angket ini sebelum menjawabnya.

b. Berilah jawaban dengan memberi tanda (√) pada kolom yang tersedia.

SS
= Sangat Setuju

S
= Setuju

KS
= Kurang Setuju

TS
= Tidak Setuju

STS
= Sangat Tidak Setuju


c. bila ada sesuatu yang kurang jelas. mohon ditanyakan pada peneliti.

Pengelolaan (X1)
	No
	Pernyataan
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	Perencanaan (planning)

	1
	Manajemen melakukan perencanaan untuk bisa menarik perhatian pelanggan sebanyak mungkin
	
	
	
	
	

	2
	Karyawan bagian percetakan membuat perencanaan tentang pengelolaan buku-buku yang berkualitas 
	
	
	
	
	

	3
	Manajemen menetapkan rencana kerja yang harus dicapai karyawan demi memuaskan para pelanggan
	
	
	
	
	

	Pengorganisasian (organizing)

	4
	Atasan dan karyawan tampak memiliki koordinasi dan kerjasama yang baik sebagai sebuah tim kerja  
	
	
	
	
	

	5
	Karyawan terlihat sangat senang dengan lingkungan organisasi yang terjalin 
	
	
	
	
	

	6
	Instruksi yang disampaikan manajemen mudah dipahami pelaksanaanya oleh karyawan 
	
	
	
	
	

	Penggerakan (actuating)

	7
	Karyawan mudah tergerak hatinya dalam melayani pelanggan yang membutuhkan pelayanan
	
	
	
	
	

	8
	Manajemen berkemampuan menjadi penggerak seandainya karyawan kurang memiliki semangat dalam bekerja
	
	
	
	
	

	Pengawasan (Controlling)

	9
	Manajemen berkemampuan dalam mengawasi seluruh pekerjaan yang dilakukan karyawan
	
	
	
	
	

	10
	Karyawan melakukan pekerjaan mereka dengan baik meskipun tanpa adanya pengaasan dari pihak manajemen
	
	
	
	
	


Pengembangan Bisnis (X2)

	No
	Pernyataan
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	Strategi pengembangan produk

	1
	Karyawan bagian percetakan sangat-sangat teliti dalam memperhatikan dan menjamin kualitas buku yang dicetak
	
	
	
	
	

	2
	Manajemen selalu mengingatkan para karyawan untuk meningkatkan kualitas perecetakan sehingga hasilnya sangat baik
	
	
	
	
	

	3
	Manajemen bersama seluruh karyawan kompak dalam melakukan pengembangan produk setiap harinya
	
	
	
	
	

	Strategi pengembangan pasar

	4
	Manajemen selalu melakukan riset pasar sebagai salah satu strategi pengembangan pasar  
	
	
	
	
	

	5
	Manajemen siap dalam menjalin kerjasama dengan kampus maupun sekolah demi pengembangan pasar  
	
	
	
	
	

	6
	Strategi pengembangan pasar ditetapkan berdasarkan pertimbangan dari bagi pemasaran perusahaan
	
	
	
	
	

	Strategi Pengembangan yang Terkonsentrasi

	7
	Manajemen sebaiknya fakus dalam mengembangkan strategi bisnis yang terkonsentrasi
	
	
	
	
	

	8
	Seluruh karyawan menjalankan strategi pengembangan terkonsentrasi yang ditatapkan sebagai upaya pencapaian keberhasilan bersaing
	
	
	
	
	

	Strategi Inovasi

	9
	Seluruh karyawan ikut terlibat dalam memikirkan strategi inovasi demi kebaikan bersama
	
	
	
	
	

	10
	Manajemen menekankan para karyawannya untuk terlibat dalam strategi inovasi produk
	
	
	
	
	


Peningkatan Penjualan (Y)
	No
	Pernyataan
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	Harga

	1
	Pelanggan akan melakukan pembelian dalam jumlah banyak secara berulang bila harga sesuai dengan keinginannya
	
	
	
	
	

	2
	Harga menentukan meningkat tidaknya penjualan karena harga menjadi daya tarik pelanggan 
	
	
	
	
	

	Promosi

	3
	Promosi berpotensi akan meningkatkan penjualan karena dapat menarik perhatian para pelanggan 
	
	
	
	
	

	4
	Pelanggan akan mengetahui produk yang ditawarkan melalui promosi sehingga sangat bereperan meningkatkan penjualan 
	
	
	
	
	

	Kualitas

	5
	Pelanggan yang yang puas dengan kualitas produk akan melakukan pembelian berulang sehingga penjualan berpoteni meningkat
	
	
	
	
	

	6
	Penjualan dapat ditingkatkan seiring dengan kepuasan pelanggan terhadap kualitas produk yang ditawarkan
	
	
	
	
	

	Saluran Distribusi

	7
	Saluran distribusi berpotensi meningkatkan penjualan, karena produk cepat sampai sampai ke tangan pelanggan
	
	
	
	
	

	8
	Melalui saluran distribusi yang baik penjualan akan dapat ditingkatkan karena pelanggan mudah mendapatkan akses produk
	
	
	
	
	

	Produk

	9
	Produk yang berkualitas menarik minat beli konsumen sehingga berpotensi meningkatkan penjualan
	
	
	
	
	

	10
	Melalui penciptaan produk yang berkualitas untuk kepuasan pelanggan dapat meningkatkan penjualan 
	
	
	
	
	



Lampiran 2
Tabulasi Data Kuesioner Uji Validitas Dan Uji Reliabiltas Variabel Pengelolaan (X1)

	No
	X1.P1
	X1.P2
	X1.P3
	X1.P4
	X1.P5
	X1.P6
	X1.P7
	X1.P8
	X1.P9
	X1.P10
	TOTAL

	1
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	48

	2
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	48

	3
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	34

	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	39

	6
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	46

	7
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	46

	8
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	38

	9
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	10
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	38

	11
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	3
	5
	4
	4
	41

	12
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	5
	4
	5
	4
	41

	13
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	48

	14
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	43

	15
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	39

	16
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	41

	17
	4
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	32

	18
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	48

	19
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	3
	4
	41

	20
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	2
	40

	21
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	3
	3
	4
	4
	39

	22
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	37

	23
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	39

	24
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	2
	3
	32

	25
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	43

	26
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	42

	27
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	35

	28
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	49

	29
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	32

	30
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	31

	Jumlah
	123
	121
	123
	123
	121
	130
	123
	127
	120
	119
	1230



Tabulasi Data Kuesioner Uji Validitas Dan Uji Reliabiltas Variabel Pengembangan Bisnis (X2)

	No
	X1.P1
	X1.P2
	X1.P3
	X1.P4
	X1.P5
	X1.P6
	X1.P7
	X1.P8
	X1.P9
	X1.P10
	TOTAL

	1
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	48

	2
	1
	2
	1
	2
	2
	1
	1
	2
	2
	1
	15

	3
	3
	2
	2
	3
	3
	3
	3
	3
	2
	3
	27

	4
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	47

	5
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	35

	6
	3
	3
	3
	3
	5
	4
	3
	2
	2
	3
	31

	7
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	42

	8
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	9
	2
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	34

	10
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	3
	41

	11
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	41

	12
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	3
	3
	4
	39

	13
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	37

	14
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	39

	15
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	2
	33

	16
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	44

	17
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	42

	18
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	35

	19
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	20
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	41

	21
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	35

	22
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	5
	5
	36

	23
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	33

	24
	5
	2
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	25
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	45

	26
	5
	5
	5
	5
	3
	3
	4
	4
	4
	5
	43

	27
	4
	5
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	39

	28
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	35

	29
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	36

	30
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	48

	Jumlah
	114
	116
	117
	120
	114
	114
	122
	111
	114
	119
	1161



Tabulasi Data Kuesioner Uji Validitas Dan Uji Reliabiltas Variabel Peningkatan Penjualan (Y)
	No
	X1.P1
	X1.P2
	X1.P3
	X1.P4
	X1.P5
	X1.P6
	X1.P7
	X1.P8
	X1.P9
	X1.P10
	TOTAL

	1
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	2
	3
	3
	3
	29

	2
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	48

	3
	2
	3
	1
	5
	4
	3
	3
	3
	3
	4
	31

	4
	3
	2
	2
	4
	3
	2
	3
	3
	2
	2
	26

	5
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	2
	2
	30

	6
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	2
	34

	7
	4
	2
	2
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	31

	8
	3
	2
	3
	3
	2
	2
	3
	3
	5
	4
	30

	9
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	47

	10
	2
	1
	2
	2
	1
	2
	1
	2
	1
	2
	16

	11
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	46

	12
	2
	2
	1
	2
	2
	2
	1
	2
	2
	1
	17

	13
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	49

	14
	3
	2
	4
	2
	2
	5
	5
	2
	3
	3
	31

	15
	5
	3
	5
	5
	3
	4
	5
	5
	4
	5
	44

	16
	5
	3
	5
	3
	3
	5
	4
	3
	4
	3
	38

	17
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	5
	5
	45

	18
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	49

	19
	3
	5
	4
	3
	4
	3
	5
	3
	5
	4
	39

	20
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	21
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	31

	22
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	46

	23
	3
	3
	5
	5
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	36

	24
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	33

	25
	4
	4
	4
	3
	2
	2
	3
	3
	3
	3
	31

	26
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	44

	27
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	45

	28
	4
	4
	3
	5
	4
	5
	5
	5
	3
	3
	41

	29
	2
	3
	3
	3
	2
	3
	3
	2
	3
	3
	27

	30
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	33

	Jumlah
	112
	104
	109
	119
	107
	110
	113
	110
	107
	106
	1097


Lampiran 3
Hasil Uji Validitas Variabel Pengelolaan (X1)
	Correlations

	
	X1.P1
	X1.P2
	X1.P3
	X1.P4
	X1.P5
	X1.P6
	X1.P7
	X1.P8
	X1.P9
	X1.P10
	TOTAL

	X1.P1
	Pearson Correlation
	1
	.452*
	.626**
	.773**
	.671**
	.674**
	.726**
	.646**
	.649**
	.517**
	.829**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.012
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.003
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1.P2
	Pearson Correlation
	.452*
	1
	.683**
	.583**
	.628**
	.526**
	.640**
	.583**
	.536**
	.556**
	.746**

	
	Sig. (2-tailed)
	.012
	
	.000
	.001
	.000
	.003
	.000
	.001
	.002
	.001
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1.P3
	Pearson Correlation
	.626**
	.683**
	1
	.694**
	.671**
	.524**
	.651**
	.577**
	.721**
	.580**
	.819**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.003
	.000
	.001
	.000
	.001
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1.P4
	Pearson Correlation
	.773**
	.583**
	.694**
	1
	.645**
	.703**
	.811**
	.729**
	.738**
	.659**
	.909**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1.P5
	Pearson Correlation
	.671**
	.628**
	.671**
	.645**
	1
	.522**
	.605**
	.553**
	.393*
	.523**
	.753**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.003
	.000
	.002
	.032
	.003
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1.P6
	Pearson Correlation
	.674**
	.526**
	.524**
	.703**
	.522**
	1
	.539**
	.816**
	.520**
	.528**
	.791**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.003
	.003
	.000
	.003
	
	.002
	.000
	.003
	.003
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1.P7
	Pearson Correlation
	.726**
	.640**
	.651**
	.811**
	.605**
	.539**
	1
	.684**
	.692**
	.618**
	.861**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.002
	
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1.P8
	Pearson Correlation
	.646**
	.583**
	.577**
	.729**
	.553**
	.816**
	.684**
	1
	.536**
	.533**
	.829**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.001
	.000
	.002
	.000
	.000
	
	.002
	.002
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1.P9
	Pearson Correlation
	.649**
	.536**
	.721**
	.738**
	.393*
	.520**
	.692**
	.536**
	1
	.590**
	.791**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.002
	.000
	.000
	.032
	.003
	.000
	.002
	
	.001
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X1.P10
	Pearson Correlation
	.517**
	.556**
	.580**
	.659**
	.523**
	.528**
	.618**
	.533**
	.590**
	1
	.768**

	
	Sig. (2-tailed)
	.003
	.001
	.001
	.000
	.003
	.003
	.000
	.002
	.001
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	TOTAL
	Pearson Correlation
	.829**
	.746**
	.819**
	.909**
	.753**
	.791**
	.861**
	.829**
	.791**
	.768**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


Hasil Uji Validitas Pengembangan Bisnis (X2)

	Correlations

	
	X2.P1
	X2.P2
	X2.P3
	X2.P4
	X2.P5
	X2.P6
	X2.P7
	X2.P8
	X2.P9
	X2.P10
	TOTAL

	X2.P1
	Pearson Correlation
	1
	.483**
	.671**
	.816**
	.563**
	.563**
	.621**
	.663**
	.471**
	.675**
	.816**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.007
	.000
	.000
	.001
	.001
	.000
	.000
	.009
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2.P2
	Pearson Correlation
	.483**
	1
	.806**
	.633**
	.438*
	.676**
	.561**
	.473**
	.486**
	.551**
	.751**

	
	Sig. (2-tailed)
	.007
	
	.000
	.000
	.015
	.000
	.001
	.008
	.006
	.002
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2.P3
	Pearson Correlation
	.671**
	.806**
	1
	.841**
	.600**
	.745**
	.696**
	.594**
	.584**
	.637**
	.883**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.001
	.001
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2.P4
	Pearson Correlation
	.816**
	.633**
	.841**
	1
	.598**
	.707**
	.627**
	.716**
	.501**
	.635**
	.871**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.005
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2.P5
	Pearson Correlation
	.563**
	.438*
	.600**
	.598**
	1
	.787**
	.633**
	.442*
	.392*
	.489**
	.724**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.015
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.014
	.032
	.006
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2.P6
	Pearson Correlation
	.563**
	.676**
	.745**
	.707**
	.787**
	1
	.680**
	.496**
	.481**
	.530**
	.812**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.005
	.007
	.003
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2.P7
	Pearson Correlation
	.621**
	.561**
	.696**
	.627**
	.633**
	.680**
	1
	.699**
	.767**
	.738**
	.869**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2.P8
	Pearson Correlation
	.663**
	.473**
	.594**
	.716**
	.442*
	.496**
	.699**
	1
	.641**
	.660**
	.788**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.008
	.001
	.000
	.014
	.005
	.000
	
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2.P9
	Pearson Correlation
	.471**
	.486**
	.584**
	.501**
	.392*
	.481**
	.767**
	.641**
	1
	.687**
	.749**

	
	Sig. (2-tailed)
	.009
	.006
	.001
	.005
	.032
	.007
	.000
	.000
	
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	X2.P10
	Pearson Correlation
	.675**
	.551**
	.637**
	.635**
	.489**
	.530**
	.738**
	.660**
	.687**
	1
	.827**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.002
	.000
	.000
	.006
	.003
	.000
	.000
	.000
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	TOTAL
	Pearson Correlation
	.816**
	.751**
	.883**
	.871**
	.724**
	.812**
	.869**
	.788**
	.749**
	.827**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

	*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).


Hasil Uji Validitas Variabel Peningkatan Penjualan (Y)

	Correlations

	
	Y.P1
	Y.P2
	Y.P3
	Y.P4
	Y.P5
	Y.P6
	Y.P7
	Y.P8
	Y.P9
	Y.P10
	TOTAL

	Y.P1
	Pearson Correlation
	1
	.620**
	.711**
	.611**
	.628**
	.687**
	.715**
	.683**
	.663**
	.576**
	.832**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.001
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y.P2
	Pearson Correlation
	.620**
	1
	.588**
	.648**
	.783**
	.596**
	.693**
	.591**
	.716**
	.601**
	.829**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.001
	.000
	.000
	.001
	.000
	.001
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y.P3
	Pearson Correlation
	.711**
	.588**
	1
	.470**
	.457*
	.632**
	.659**
	.478**
	.658**
	.752**
	.781**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	
	.009
	.011
	.000
	.000
	.007
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y.P4
	Pearson Correlation
	.611**
	.648**
	.470**
	1
	.770**
	.589**
	.599**
	.789**
	.556**
	.705**
	.813**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.009
	
	.000
	.001
	.000
	.000
	.001
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y.P5
	Pearson Correlation
	.628**
	.783**
	.457*
	.770**
	1
	.658**
	.693**
	.716**
	.653**
	.597**
	.841**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.011
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y.P6
	Pearson Correlation
	.687**
	.596**
	.632**
	.589**
	.658**
	1
	.792**
	.638**
	.586**
	.587**
	.821**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.000
	.001
	.000
	
	.000
	.000
	.001
	.001
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y.P7
	Pearson Correlation
	.715**
	.693**
	.659**
	.599**
	.693**
	.792**
	1
	.644**
	.731**
	.654**
	.872**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y.P8
	Pearson Correlation
	.683**
	.591**
	.478**
	.789**
	.716**
	.638**
	.644**
	1
	.520**
	.581**
	.799**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.007
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.003
	.001
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y.P9
	Pearson Correlation
	.663**
	.716**
	.658**
	.556**
	.653**
	.586**
	.731**
	.520**
	1
	.795**
	.834**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.001
	.000
	.001
	.000
	.003
	
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Y.P10
	Pearson Correlation
	.576**
	.601**
	.752**
	.705**
	.597**
	.587**
	.654**
	.581**
	.795**
	1
	.832**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.000
	.000
	.000
	.000
	.001
	.000
	.001
	.000
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	TOTAL
	Pearson Correlation
	.832**
	.829**
	.781**
	.813**
	.841**
	.821**
	.872**
	.799**
	.834**
	.832**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

	*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).


Lampiran 4

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Pengelolaan (X1)

	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.938
	10


Hasil Uji Reliabilitas Variabel Pengembangan Bisnis (X2)

	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.939
	10


Hasil Uji Reliabilitas Variabel Peningkatan Penjualan (Y)

	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.947
	10



Lampiran 5
Tabulasi Data Kuesioner Variabel Pengelolaan (X1)
	No
	X1.P1
	X1.P2
	X1.P3
	X1.P4
	X1.P5
	X1.P6
	X1.P7
	X1.P8
	X1.P9
	X1.P10
	TOTAL

	1
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	2
	33

	2
	4
	4
	4
	3
	2
	3
	3
	4
	3
	4
	34

	3
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	48

	4
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	36

	5
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	5
	3
	5
	37

	6
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	35

	7
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	37

	8
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	47

	9
	4
	5
	3
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	4
	42

	10
	3
	3
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	42

	11
	5
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	38

	12
	5
	4
	3
	3
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	42

	13
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	32

	14
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	41

	15
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	47

	16
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	45

	17
	5
	4
	4
	2
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	42

	18
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	19
	5
	5
	4
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	46

	20
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	44

	21
	4
	4
	2
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	33

	22
	2
	2
	3
	1
	2
	3
	3
	3
	4
	1
	24

	23
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	3
	4
	4
	5
	41

	24
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	30

	25
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	26
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	39

	27
	4
	4
	4
	2
	2
	2
	4
	4
	3
	4
	33

	28
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	39

	29
	3
	4
	3
	5
	2
	2
	2
	2
	2
	3
	28

	30
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	38

	31
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	44

	32
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	36

	33
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	38

	Jumlah
	134
	131
	121
	120
	129
	129
	130
	132
	121
	124
	1271



Tabulasi Data Kuesioner Variabel Pengembangan Bisnis (X2)
	No
	X1.P1
	X1.P2
	X1.P3
	X1.P4
	X1.P5
	X1.P6
	X1.P7
	X1.P8
	X1.P9
	X1.P10
	TOTAL

	1
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	34

	2
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	2
	30

	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	38

	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	45

	5
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	33

	6
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	34

	7
	2
	2
	3
	4
	3
	3
	4
	4
	2
	2
	29

	8
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	33

	9
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	42

	10
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	40

	11
	3
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	3
	4
	4
	40

	12
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	34

	13
	3
	3
	2
	3
	3
	3
	2
	2
	3
	3
	27

	14
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	2
	3
	3
	2
	28

	15
	2
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	2
	2
	32

	16
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	3
	4
	3
	43

	17
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	45

	18
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	41

	19
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	20
	4
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	2
	4
	4
	38

	21
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	43

	22
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	33

	23
	3
	1
	1
	3
	2
	2
	1
	1
	2
	1
	17

	24
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	5
	39

	25
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	30

	26
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	27
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	38

	28
	3
	2
	2
	4
	4
	3
	3
	2
	4
	3
	30

	29
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	30
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	2
	2
	4
	3
	29

	31
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	33

	32
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	41

	33
	3
	3
	2
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	34

	Jumlah
	118
	113
	119
	123
	122
	118
	117
	109
	109
	112
	1173



Tabulasi Data Kuesioner Variabel Peningkatan Penjualan (Y)
	No
	X1.P1
	X1.P2
	X1.P3
	X1.P4
	X1.P5
	X1.P6
	X1.P7
	X1.P8
	X1.P9
	X1.P10
	TOTAL

	1
	2
	4
	4
	5
	4
	3
	3
	2
	3
	3
	33

	2
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	34

	3
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	44

	4
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	38

	5
	3
	4
	3
	4
	3
	5
	3
	4
	4
	3
	36

	6
	2
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	2
	2
	2
	28

	7
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	33

	8
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	47

	9
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	3
	4
	4
	4
	42

	10
	4
	3
	3
	3
	5
	5
	4
	5
	3
	4
	39

	11
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	39

	12
	3
	5
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	37

	13
	2
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	2
	4
	3
	30

	14
	2
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	2
	2
	2
	33

	15
	3
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	44

	16
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	44

	17
	4
	5
	4
	4
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	39

	18
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	19
	4
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	4
	4
	45

	20
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	45

	21
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	34

	22
	1
	2
	2
	2
	1
	3
	4
	3
	3
	1
	22

	23
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	40

	24
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	30

	25
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	26
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	27
	3
	4
	4
	2
	2
	4
	3
	2
	3
	2
	29

	28
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	39

	29
	3
	3
	4
	5
	5
	2
	2
	3
	3
	3
	33

	30
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	36

	31
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	43

	32
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	34

	33
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	36

	Jumlah
	112
	134
	131
	130
	120
	132
	121
	116
	116
	112
	1226



Lampiran 6
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Hasil Uji Normalitas
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	One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

	
	Unstandardized Residual

	N
	33

	Normal Parametersa,b
	Mean
	.0000000

	
	Std. Deviation
	2.04778470

	Most Extreme Differences
	Absolute
	.087

	
	Positive
	.059

	
	Negative
	-.087

	Test Statistic
	.087

	Asymp. Sig. (2-tailed)
	.200c,d

	a. Test distribution is Normal.

	b. Calculated from data.

	c. Lilliefors Significance Correction.

	d. This is a lower bound of the true significance.


Lampiran 7
Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficientsa
	Model
	Collinearity Statistics

	
	Tolerance
	VIF

	1
	(Constant)
	
	

	
	Pengelolaan
	.320
	3.125

	
	Pengembangan Bisnis
	.320
	3.125


a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan
Lampiran 8

Hasil Uji Heteroskedastisitas

[image: image1.png]Regression Studentized Residual
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Lampiran 9
Hasil Uji Heteroskedastisitas Metode Glejser
Coefficientsa
	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	T
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	1.566
	1.558
	
	1.005
	.323

	
	Pengelolaan
	.074
	.071
	.327
	1.039
	.307

	
	Pengembangan Bisnis
	-.080
	.064
	-.389
	-1.236
	.226


a. Dependent Variable: ABS_RES
Lampiran 10
Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Coefficientsa
	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	T
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	2.041
	2.558
	
	.798
	.431

	
	Pengelolaan
	.537
	.116
	.534
	4.625
	.000

	
	Pengembangan Bisnis
	.407
	.106
	.444
	3.847
	.001


a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan
Lampiran 11
Hasil Uji Parsial (Uji t)

Coefficientsa
	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	T
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	2.041
	2.558
	
	.798
	.431

	
	Pengelolaan
	.537
	.116
	.534
	4.625
	.000

	
	Pengembangan Bisnis
	.407
	.106
	.444
	3.847
	.001


A. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan
Lampiran 12
Hasil Uji Signifikan Simulatif (Uji F)

	ANOVAa

	Model
	Sum of Squares
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	916.053
	2
	458.026
	102.398
	.000b

	
	Residual
	134.190
	30
	4.473
	
	

	
	Total
	1050.242
	32
	
	
	

	A. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan

	B. Predictors: (Constant), Pengembangan Bisnis, Pengelolaan


Lampiran 13
Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2)
	Model Summaryb

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate

	1
	.934a
	.872
	.864
	2.115

	A. Predictors: (Constant), Pengembangan Bisnis, Pengelolaan.

	B. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan.


Lampiran 14
Tabel r untuk df = 1 - 30
	df = (N-2)
	Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

	
	0.05
	0.025
	0.01
	0.005
	0.0005

	
	Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

	
	0.1
	0.05
	0.02
	0.01
	0.001

	1
	0.9877
	0.9969
	0.9995
	0.9999
	1.0000

	2
	0.9000
	0.9500
	0.9800
	0.9900
	0.9990

	3
	0.8054
	0.8783
	0.9343
	0.9587
	0.9911

	4
	0.7293
	0.8114
	0.8822
	0.9172
	0.9741

	5
	0.6694
	0.7545
	0.8329
	0.8745
	0.9509

	6
	0.6215
	0.7067
	0.7887
	0.8343
	0.9249

	7
	0.5822
	0.6664
	0.7498
	0.7977
	0.8983

	8
	0.5494
	0.6319
	0.7155
	0.7646
	0.8721

	9
	0.5214
	0.6021
	0.6851
	0.7348
	0.8470

	10
	0.4973
	0.5760
	0.6581
	0.7079
	0.8233

	11
	0.4762
	0.5529
	0.6339
	0.6835
	0.8010

	12
	0.4575
	0.5324
	0.6120
	0.6614
	0.7800

	13
	0.4409
	0.5140
	0.5923
	0.6411
	0.7604

	14
	0.4259
	0.4973
	0.5742
	0.6226
	0.7419

	15
	0.4124
	0.4821
	0.5577
	0.6055
	0.7247

	16
	0.4000
	0.4683
	0.5425
	0.5897
	0.7084

	17
	0.3887
	0.4555
	0.5285
	0.5751
	0.6932

	18
	0.3783
	0.4438
	0.5155
	0.5614
	0.6788

	19
	0.3687
	0.4329
	0.5034
	0.5487
	0.6652

	20
	0.3598
	0.4227
	0.4921
	0.5368
	0.6524

	21
	0.3515
	0.4132
	0.4815
	0.5256
	0.6402

	22
	0.3438
	0.4044
	0.4716
	0.5151
	0.6287

	23
	0.3365
	0.3961
	0.4622
	0.5052
	0.6178

	24
	0.3297
	0.3882
	0.4534
	0.4958
	0.6074

	25
	0.3233
	0.3809
	0.4451
	0.4869
	0.5974

	26
	0.3172
	0.3739
	0.4372
	0.4785
	0.5880

	27
	0.3115
	0.3673
	0.4297
	0.4705
	0.5790

	28
	0.3061
	0.3610
	0.4226
	0.4629
	0.5703

	29
	0.3009
	0.3550
	0.4158
	0.4556
	0.5620

	30
	0.2960
	0.3494
	0.4093
	0.4487
	0.5541



Lampiran 15
Titik Persentase Distribusi t (df = 1 – 35)
	Pr
	0.25
	0.10
	0.05
	0.025
	0.01
	0.005
	0.001

	Df
	0.50
	0.20
	0.10
	0.050
	0.02
	0.010
	0.002

	1
	1.00000
	3.07768
	6.31375
	12.70620
	31.82052
	63.65674
	318.30884

	2
	0.81650
	1.88562
	2.91999
	4.30265
	6.96456
	9.92484
	22.32712

	3
	0.76489
	1.63774
	2.35336
	3.18245
	4.54070
	5.84091
	10.21453

	4
	0.74070
	1.53321
	2.13185
	2.77645
	3.74695
	4.60409
	7.17318

	5
	0.72669
	1.47588
	2.01505
	2.57058
	3.36493
	4.03214
	5.89343

	6
	0.71756
	1.43976
	1.94318
	2.44691
	3.14267
	3.70743
	5.20763

	7
	0.71114
	1.41492
	1.89458
	2.36462
	2.99795
	3.49948
	4.78529

	8
	0.70639
	1.39682
	1.85955
	2.30600
	2.89646
	3.35539
	4.50079

	9
	0.70272
	1.38303
	1.83311
	2.26216
	2.82144
	3.24984
	4.29681

	10
	0.69981
	1.37218
	1.81246
	2.22814
	2.76377
	3.16927
	4.14370

	11
	0.69745
	1.36343
	1.79588
	2.20099
	2.71808
	3.10581
	4.02470

	12
	0.69548
	1.35622
	1.78229
	2.17881
	2.68100
	3.05454
	3.92963

	13
	0.69383
	1.35017
	1.77093
	2.16037
	2.65031
	3.01228
	3.85198

	14
	0.69242
	1.34503
	1.76131
	2.14479
	2.62449
	2.97684
	3.78739

	15
	0.69120
	1.34061
	1.75305
	2.13145
	2.60248
	2.94671
	3.73283

	16
	0.69013
	1.33676
	1.74588
	2.11991
	2.58349
	2.92078
	3.68615

	17
	0.68920
	1.33338
	1.73961
	2.10982
	2.56693
	2.89823
	3.64577

	18
	0.68836
	1.33039
	1.73406
	2.10092
	2.55238
	2.87844
	3.61048

	19
	0.68762
	1.32773
	1.72913
	2.09302
	2.53948
	2.86093
	3.57940

	20
	0.68695
	1.32534
	1.72472
	2.08596
	2.52798
	2.84534
	3.55181

	21
	0.68635
	1.32319
	1.72074
	2.07961
	2.51765
	2.83136
	3.52715

	22
	0.68581
	1.32124
	1.71714
	2.07387
	2.50832
	2.81876
	3.50499

	23
	0.68531
	1.31946
	1.71387
	2.06866
	2.49987
	2.80734
	3.48496

	24
	0.68485
	1.31784
	1.71088
	2.06390
	2.49216
	2.79694
	3.46678

	25
	0.68443
	1.31635
	1.70814
	2.05954
	2.48511
	2.78744
	3.45019

	26
	0.68404
	1.31497
	1.70562
	2.05553
	2.47863
	2.77871
	3.43500

	27
	0.68368
	1.31370
	1.70329
	2.05183
	2.47266
	2.77068
	3.42103

	28
	0.68335
	1.31253
	1.70113
	2.04841
	2.46714
	2.76326
	3.40816

	29
	0.68304
	1.31143
	1.69913
	2.04523
	2.46202
	2.75639
	3.39624

	30
	0.68276
	1.31042
	1.69726
	2.04227
	2.45726
	2.75000
	3.38518

	31
	0.68249
	1.30946
	1.69552
	2.03951
	2.45282
	2.74404
	3.37490

	32
	0.68223
	1.30857
	1.69389
	2.03693
	2.44868
	2.73848
	3.36531

	33
	0.68200
	1.30774
	1.69236
	2.03452
	2.44479
	2.73328
	3.35634

	34
	0.68177
	1.30695
	1.69092
	2.03224
	2.44115
	2.72839
	3.34793

	35
	0.68156
	1.30621
	1.68957
	2.03011
	2.43772
	2.72381
	3.34005


Lampiran 16 
Titik Persentase Distribusi F Untuk Probabilita = 0,05
	df untuk

penyebut (N2)
	df untuk pembilang (N1)

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15

	1
	161
	199
	216
	225
	230
	234
	237
	239
	241
	242
	243
	244
	245
	245
	246

	2
	18.51
	19.00
	19.16
	19.25
	19.30
	19.33
	19.35
	19.37
	19.38
	19.40
	19.40
	19.41
	19.42
	19.42
	19.43

	3
	10.13
	9.55
	9.28
	9.12
	9.01
	8.94
	8.89
	8.85
	8.81
	8.79
	8.76
	8.74
	8.73
	8.71
	8.70

	4
	7.71
	6.94
	6.59
	6.39
	6.26
	6.16
	6.09
	6.04
	6.00
	5.96
	5.94
	5.91
	5.89
	5.87
	5.86

	5
	6.61
	5.79
	5.41
	5.19
	5.05
	4.95
	4.88
	4.82
	4.77
	4.74
	4.70
	4.68
	4.66
	4.64
	4.62

	6
	5.99
	5.14
	4.76
	4.53
	4.39
	4.28
	4.21
	4.15
	4.10
	4.06
	4.03
	4.00
	3.98
	3.96
	3.94

	7
	5.59
	4.74
	4.35
	4.12
	3.97
	3.87
	3.79
	3.73
	3.68
	3.64
	3.60
	3.57
	3.55
	3.53
	3.51

	8
	5.32
	4.46
	4.07
	3.84
	3.69
	3.58
	3.50
	3.44
	3.39
	3.35
	3.31
	3.28
	3.26
	3.24
	3.22

	9
	5.12
	4.26
	3.86
	3.63
	3.48
	3.37
	3.29
	3.23
	3.18
	3.14
	3.10
	3.07
	3.05
	3.03
	3.01

	10
	4.96
	4.10
	3.71
	3.48
	3.33
	3.22
	3.14
	3.07
	3.02
	2.98
	2.94
	2.91
	2.89
	2.86
	2.85

	11
	4.84
	3.98
	3.59
	3.36
	3.20
	3.09
	3.01
	2.95
	2.90
	2.85
	2.82
	2.79
	2.76
	2.74
	2.72

	12
	4.75
	3.89
	3.49
	3.26
	3.11
	3.00
	2.91
	2.85
	2.80
	2.75
	2.72
	2.69
	2.66
	2.64
	2.62

	13
	4.67
	3.81
	3.41
	3.18
	3.03
	2.92
	2.83
	2.77
	2.71
	2.67
	2.63
	2.60
	2.58
	2.55
	2.53

	14
	4.60
	3.74
	3.34
	3.11
	2.96
	2.85
	2.76
	2.70
	2.65
	2.60
	2.57
	2.53
	2.51
	2.48
	2.46

	15
	4.54
	3.68
	3.29
	3.06
	2.90
	2.79
	2.71
	2.64
	2.59
	2.54
	2.51
	2.48
	2.45
	2.42
	2.40

	16
	4.49
	3.63
	3.24
	3.01
	2.85
	2.74
	2.66
	2.59
	2.54
	2.49
	2.46
	2.42
	2.40
	2.37
	2.35

	17
	4.45
	3.59
	3.20
	2.96
	2.81
	2.70
	2.61
	2.55
	2.49
	2.45
	2.41
	2.38
	2.35
	2.33
	2.31

	18
	4.41
	3.55
	3.16
	2.93
	2.77
	2.66
	2.58
	2.51
	2.46
	2.41
	2.37
	2.34
	2.31
	2.29
	2.27

	19
	4.38
	3.52
	3.13
	2.90
	2.74
	2.63
	2.54
	2.48
	2.42
	2.38
	2.34
	2.31
	2.28
	2.26
	2.23

	20
	4.35
	3.49
	3.10
	2.87
	2.71
	2.60
	2.51
	2.45
	2.39
	2.35
	2.31
	2.28
	2.25
	2.22
	2.20

	21
	4.32
	3.47
	3.07
	2.84
	2.68
	2.57
	2.49
	2.42
	2.37
	2.32
	2.28
	2.25
	2.22
	2.20
	2.18

	22
	4.30
	3.44
	3.05
	2.82
	2.66
	2.55
	2.46
	2.40
	2.34
	2.30
	2.26
	2.23
	2.20
	2.17
	2.15

	23
	4.28
	3.42
	3.03
	2.80
	2.64
	2.53
	2.44
	2.37
	2.32
	2.27
	2.24
	2.20
	2.18
	2.15
	2.13

	24
	4.26
	3.40
	3.01
	2.78
	2.62
	2.51
	2.42
	2.36
	2.30
	2.25
	2.22
	2.18
	2.15
	2.13
	2.11

	25
	4.24
	3.39
	2.99
	2.76
	2.60
	2.49
	2.40
	2.34
	2.28
	2.24
	2.20
	2.16
	2.14
	2.11
	2.09

	26
	4.23
	3.37
	2.98
	2.74
	2.59
	2.47
	2.39
	2.32
	2.27
	2.22
	2.18
	2.15
	2.12
	2.09
	2.07

	27
	4.21
	3.35
	2.96
	2.73
	2.57
	2.46
	2.37
	2.31
	2.25
	2.20
	2.17
	2.13
	2.10
	2.08
	2.06

	28
	4.20
	3.34
	2.95
	2.71
	2.56
	2.45
	2.36
	2.29
	2.24
	2.19
	2.15
	2.12
	2.09
	2.06
	2.04

	29
	4.18
	3.33
	2.93
	2.70
	2.55
	2.43
	2.35
	2.28
	2.22
	2.18
	2.14
	2.10
	2.08
	2.05
	2.03

	30
	4.17
	3.32
	2.92
	2.69
	2.53
	2.42
	2.33
	2.27
	2.21
	2.16
	2.13
	2.09
	2.06
	2.04
	2.01

	31
	4.16
	3.30
	2.91
	2.68
	2.52
	2.41
	2.32
	2.25
	2.20
	2.15
	2.11
	2.08
	2.05
	2.03
	2.00

	32
	4.15
	3.29
	2.90
	2.67
	2.51
	2.40
	2.31
	2.24
	2.19
	2.14
	2.10
	2.07
	2.04
	2.01
	1.99

	33
	4.14
	3.28
	2.89
	2.66
	2.50
	2.39
	2.30
	2.23
	2.18
	2.13
	2.09
	2.06
	2.03
	2.00
	1.98

	34
	4.13
	3.28
	2.88
	2.65
	2.49
	2.38
	2.29
	2.23
	2.17
	2.12
	2.08
	2.05
	2.02
	1.99
	1.97

	35
	4.12
	3.27
	2.87
	2.64
	2.49
	2.37
	2.29
	2.22
	2.16
	2.11
	2.07
	2.04
	2.01
	1.99
	1.96





















