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Penelitian ini bertujuan Untuk mengetahui apakah daya tarik iklan dan potongan harga berpengaruh positif dan signifikan baik secara parsial maupun simultan terhadap minat beli konsumen di Alfalah mobil service Medan. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif dengan teknik analisis data yang digunakan yaitu regresi linear berganda dan uji hipotesis (uji-t, uji-F dan uji koefisien determinasi). Dengan jumlah populasi sebanyak 452 responden dengan batas toleransi sebesar 10% yang dihitung dengan rumus slovin maka diperoleh jumlah sampel sebanyak 82 responden dengan penentuan sampel menggunakan teknik random sampling. Teknik pengumpulan data dengan cara menyebar kuesioner. Dari hasil analisa sederhana di peroleh persamaan Y = 6,081 + 0,728 X1 + 0,409X2. Hasil penelitian menunjukkan bahwa daya tarik iklan (X1) berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen di Alfalah Mobil Service Medan, hal tersebut dapat dilihat dari nilai t hitung (6,417) > t tabel (1,99006) dan nilai signifikan 0,000 < 0,05, begitu juga dengan hasil yang diperoleh pada variabel potongan harga (X2), yang menunjukkan bahwa potongan harga (X2) berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen di Alfalah Mobil Service Medan, hal tersebut dapat dilihat dari nilai t hitung (6,347) > t tabel (1,99006) dan nilai signifikan 0,000 < 0,05. Sedangkan untuk hasil pengujian secara simultan diperoleh hasil bahwa daya tarik iklan (X1) dan potongan harga (X2) berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen di Alfalah Mobil Service Medan, hal tersebut dapat dilihat dari nilai F hitung (50,955) > F tabel (3,11) dan nilai signifikan 0,000 < 0,05. Nilai koefisisen determinasi mencapai 0,563 yang berarti bahwa variabel daya tarik iklan dan potongan harga mempengaruhi minat beli konsumen di Alfalah Mobil Service Medan sebesar 56,3%. Sementara sisanya sebesar 43,7% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain diluar penelitian ini.
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ABSTRACT

THE EFFECT OF ADVERTISING ATTRACTIVENESS AND
DISCOUNTS ON CONSUMERS' BUYING INTEREST IN
ALFALAH MOBIL SERVICE MEDAN

PUTRI SYAHRIDA PRATIWI

NPM: 183114050

The objective of this research was to find out whether the attractiveness of
advertising and discounts have a positive and significant effect both partially and
simultaneously on consumers' buying interest in Alfalah mobil service Medan,
This research uses quantitative descriptive methods with data analysis techniques
used, namely multiple linear regression and hypothesis tests (i-test, F-test and
coefficient of determination test). With a total population 0f 452 respondents with
a tolerance limit of 10% observed with the slovin formula, a total sample of 82
respondents was obtained by determining the sample using a random sampling
technique. Data collection techniques by means of disseminating questionnaires.
From the results of a simple analysis, the equation Y = 6.081 + 0.728 XI +
0.409X2 was obtained. The results showed that the attractiveness of advertising
(X1) had a positive effect on consumers' buying interest in Alfalah Mobil Service
Medan, this can be seen from the tobserved value (6.417) > table (1.66412) and
a significant value of 0.000 < 0.05, as well as the results obtained on the discount
variable (X2), which showed that the discount (X 2) showed that the discount (X
2) positively affects consumers’ buying interest in Alfalah Mobil Service Medan,
this can be seen from the tobserved value (6.347) > ttable (1.66412) and a
significant value of 0.000 < 0.05. As for the test results simultaneously obtained
results that the attractiveness of advertising (X1) and discounts (X2) positively
affect consumers' buying interest in Alfalah Mobil Service Medan, this can be
seen from the Fobserved value (50,955) > Ftable (3.11) and a significant value of
0.000 < 0.05. The coefficient value of determination reached 0.563 which means
that the xariables of advertising attractiveness and discounts affect consumers'

iy 4 Alfalah Mobil Service Medan by 56.3%. While the remaining
{lieried by other factors outside this research.
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