KATA PENGANTAR


Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh
Artinya :
“ Hai orang-orang yang beriman, sukakah kamu aku tunjukkan suatu perniagaan yang dapat menyelamatkanmu dari azab yang pedih? (10). (Yaitu) kamu beriman kepada Allah dan RasulNya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Itulah yang lebih baik bagimu, jika kamu mengetahui (11).
( QS.Ash-Shaff :10-11)’’.
Alhamdulillahirabbil’alamin, segala puji dan syukur peneliti panjatkan kehadiran Allah SWT, karena atas berkat rahmat dan karunianya sehingga mampu menuntun peneliti dalam mengerjakan penelitian ini yang berjudul “Pengaruh Kualitas produk Dan Celebrity Endorser Terhadap Keputusan Pembelian Lipstik Wardah (Studi KasusPada Masyarakat Jl. Printis Kemerdekaan Gang Kalimantan Dusun IV Desa Tanjung Morawa B, Kec. Tanjung Morawa, Deli Serdang )”. Penelitian ini di maksudkan untuk memenuhi sebagai syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen  (S.M) pada Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan. Disamping itu penelitian ini diharapkan dapat memperluas pengetahuan pembaca, khususnya mahassiwa/i manajemen.
Dalam skripsi ini penulis banyak menghadapi kendala dan masalah, oleh karena usaha yang maksimal dan kemampuan yang Allah SWT berikan kepada penulis serta bantuan dan dukungan dari berbagai pihak, maka skripsi ini dapat selesai. Pada kesempatan ini penulis juga ingin mengucapkan terima kasih kepada berbagai pihak yang telah membantu dalam proses skripsi ini, untuk itu penulis mengucapkan terima kasih kepada:    
1. Bapak Dr. KRT. Hardi Mulyono K. Surbakti selaku Rektor Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.
2. Ibu Shita Tiara, SE., Ak. MSi selaku Dekan Fakultas Ekonomi Universitas Muslim Nusantara Al-Wasliyah Medan.
3. Bapak Mutawaqil Billah Tumanggor, SE, MM  selaku Kepala Program Studi Manajemen Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan Dan Juga Sebagai Pembimbing II (dua)
4. Ibu Dra Wan Dian Safina, MM selaku Pembimbing I (satu) penulis yang telah memberikan saran, kritik, bantuan dan arahan selama peneliti menyusun dan menyelesaikan penelitian ini, terima kasih atas waktu dan pemikiran yang telah di berikan untuk membimbing peneliti.
5. Bapak/Ibu Dosen Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muslim Nusantara Al-washliyah Medan yang meskipun namanya tidak dapat di sebutkan satu persatu tapi akan terkenang di hati penulis. Terima kasih atas ilmu dan pengetahuan yang telah di berikan oleh para dosen terhadap peneliti.
6. Teristimewa peneliti ucapkan terima kasih kepada kedua orang tua peneliti yang telah memberikan dukungan moral dan materi serta memberikan doa kepada  penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian ini.
7. Semua Teman-teman jurusan manajemen khususnya angkatan 2016, atas persahabatan dan kenangan indah yang tidak akan peneliti lupakan. 

Pada kesempatan ini penulis menyadari bahwa skripsi ini masih terdapat banyak kekurangan baik itu mengenai isi maupun dalam pemakaian bahasa.  Penulis menyadari bahwa dalam penulisan skripsi ini masih terdapat kekurangan untuk itu penulis mengharapkan kritik dan saran yang membangun.Akhir kata, penulis berharap semoga skripsi ini dapat menambah ilmu dan mempunyai manfaat bagi pembacanya dan bagi penulis.

          Medan, 27 Juli 2020
 Penulis


      Nadia Ramadhani
								     163114130
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