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ABSTRACT

' EFFECT OF PRODUCT QUALITY AND PROMOTION OF SUZUKI
ALL NEW ERTIGA CAR ON PURCHASE DECISIONS IN
PT. TRANS SUMATERA ANDALAN
SISINGAMANGARAJA
BRANCH

SAILA MUTIYA NASUTION
173114330

objective of this research was to analyze the effect of product quality and
otion of the Suzuki All New Ertiga on purchasing decisions at PT. Trans
umatra Andalan Sisingamangaraja Branch. The number of samples in this
:h were 162 employees of PT. Trans Sumatra Andalan Sisingamangaraja
h. The data analysis technique that the writer uses in this research was
riptive quantitarive. The data collection used was by using a questionnaire
n 10 the respondents. The data was processed using SPSS. The data analysis
chnique used was Multiple Linear Regression, with the 1-value for the product
uality variable (X1) of 6.406 when compared to the t-table value of 1.654. Then
the t-observed obtained was greater than the t-table value or 6.406 > 1.654. The
promotion variable (X2) was 10,475 when compared to the tiable value of 1 654
1 iserved obtained was greater than 1 table or 10,475 = 1.654. The
J based on the f observed value was 907.564 with a sig level of
Nig value was 0.000 ~ the I observed value was 907.564 = I
of R showed a multiple correlation, namely product quality
I2) affect purchasing decisions by 0.959 or 9.59%, meaning
7 product quality (X1) and promotions (X2) on purchasing
of, while the remaining 8.1% was influenced by other variables
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an ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Kualitas Produk Dan
Mobil Suzuki All New Ertiga Terhadap Keputusan Pembelian Pada PT.
Sumatera Andalan Cabang Sisingamangaraja. Jumlah sampel dalam
itian ini sebanyak 162 karyawan PT. Trans Sumatera Andalan Cabang
ja. Teknik analisis data yang penulis gunakan dalam penelitian ini

ptif kuantitatif. Pengumpulan data yang digunakan adalah dengan

akan kuesioner yang diberikan kepada responden. Data diolah
ggunakan SPSS. Teknik analisis data yang digunakan adalah Regresi Linear
da, dengan nilai t hitung untuk variabel kualitas produk (X1) sebesar 6.406
a dibandingkan dengan nilai t tabel yang sebesar 1.654. Maka t hitung yang
eroleh lebih besar dari nilai t tabel atau 6.406 > 1.654. Variabel promosi (X2)
10.475 jika dibandingkan dengan nilai t tabel yang sebesar 1.654. Maka t
yang diperoleh lebih besar dari nilai t tabel atau 10.475 > 1.654.. Hasil
gan uji t tersebut diperkuat berdasarkan nilai f hitung adalah 907.564
sig 0,000 oleh karena itu nilai sig 0,000 > 0,05 dan nilai F hitung

4 > F tabel 2.66. Nilai R menunjukkan korelasi berganda, yaitu kualitas
(X1) dan promosi (X2) berpengaruh terhadap keputusan pembelian
1959 atau 9.59%, artinya persentase kualitas produk (X1) dan promosi
terhadap | pembelian sebesar 91.9% sedangkan sisanya sebesar
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti oleh penelitian ini.
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