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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengkaji mengenai Pengaruh Sertifikasi Halal dan Kesadaran Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah Di Desa Bangun Rejo Tanjung Morawa. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat di Desa Bangun Rejo Tanjung Morawa yang menggunakan produk wardah, berjenis kelamin perempuan dan beragama islam dengan usia 17-50 tahun dengan jumlah 400, dengan pengambilan sampel menggunakan rumus slovin yaitu sebanyak 80 responden. Metode pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Simple Random Sampling Hasil penelitian ini dikumpulkan melalui kuesioner yang dianalisis dengan menggunakan regresi linear berganda. Hasil Uji t menunjukkan bahwa variabel sertifikasi halal dan kesadaran halal secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dan hasil uji F membuktikan bahwa variabel sertifikasi halal dan kesadaran halal secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Selanjutnya Adjusted R Square 0,671 yang berarti hubungan variabel sertifikasi halal dan kesadaran halal terhadap keputusan pembelian sebesar 67,1%, sedangkan sisanya 32,9% dapat dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Nilai R Square sebesar 0,679 dan nilai standar error of the estimate sebesar 1,377 yang berarti semakin kecil standar deviasi maka model semakin baik.
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ABSTRACT

THE EFFECT OF HALAL CERTIFICATION AND HALAL AWARENESS ON
THE PURCHASE DECISION OF WARDAH COSMETIC PRODUCTS IN
BANGUN REJO VILLAGE TANJUNG MORAWA

Dwi Putri Pratiwi
NPM : 183114102

The objective of this research was to analyze and examine the Effect of Halal
Certification and Halal Awareness on the Purchase Decision of Wardah Cosmetic
Products in Bangun Rejo Village Tanjung Morawa. This research uses a quantitative
type of research. The population in this research was people in Bangun Rejo Village
Tanjung Morawa who used wardah products, female and Muslim with the age of 17-
50 years with a total of 400, with sampling using the slovin formula, namely 80
respondents. The sampling method used in this research was Simple Random
Sampling The results of this research were collected through questionnaires that
were analyzed using multiple linear regression. The results of the t test show that the
variables of halal certification and halal awareness partially have a positive and
significant effect on purchasing decisions, and the results of the F test prove that the
* variables of halal certification and halal awareness simultaneously have a positive
i fect on purchasing decisions. Furthermore, Adjusted R Square
the relationship of halal certification variables and halal

34 dard error of the estimate value is 1.377 which means that the
e xfb deviation, the better the model.
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