PENGARUH BAURAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN DALAM PEMBELIAN MIE INSTAN MEREK 
SEDAAP DI DESA DALU X A KECAMATAN 
TANJUNG MORAWA

CUT WIDYA ANGGRAINI
NPM. 183114101

[bookmark: _Toc109223573]ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran promosi terhadap keputusan konsumen dalam pembelian mie instan merek Sedaap di Desa Dalu X A Kecamatan Tanjung Morawa. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat Desa Dalu X A yang berjumlah 250, dengan pengambilan sampel mengunakan rumus slovin yaitu sebanyak 154 responden Hasil penelitian ini dikumpulkan melalui kuesioner yang dianalisis dengan menggunakan regresi linear berganda. Metode pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu stratified random sampling. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa nilai koefisien untuk variabel periklanan X1 sebesar 0,205, dimana nilai t-hitung 3,876 > t-tabel 1,976 dan signifikan sebesar 0,000 < 0,05. Dapat dinyatakan bahwa variabel periklanan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen dalam pembelian mie instan merek sedaap di Desa Dalu X A. Nilai koefisien untuk variabel promosi penjualan X2 sebesar 0,301, dimana nilai t-hitung 5,169 > t-tabel 1,976 dan signifikan sebesar 0,000 < 0,05 dapat dinyatakan bahwa variabel promosi penjualan berpengaruh positif dan  signifikan terhadap keputusan konsumen dalam pembelian mie instan merek sedaap di Desa Dalu X A. Nilai koefisien untuk variabel publisitas X3 sebesar 0,476, dimana nilai t-hitung 7,372 > t-tabel 1,976 dan signifikan sebesar 0,000 < 0,05 dapat dinyatakan bahwa variabel publisitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen dalam pembelian mie instan merek sedaap di Desa Dalu X A dengan Fhitung sebesar 98,520 > Ftabel 2,43 dan nilai sig. 0,000 < 0,05. Hasil uji F ini membuktikan bahwa periklanan X1, promosi penjualan X2 dan publisitas X3 secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Y. selanjutnya nilai R Square yang diperoleh sebesar 0,663 yang berarti hubungan variabel periklanan, promosi penjualan dan publisitas terhadap keputusan pembelian sebesar 66,3%, sedangkan sisanya 33,7% dapat dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
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ABSTRACT

The objective of the research was to determine the effect of promotion mix on
consumer decisions in brand purchasing of Sedaap Instant Noodles in Dalu X A
Village, Tanjung Morawa Subdistrict. This research was to a quantitative type of
research. The population in this research was the people of Dalu X A Village
which numbered 250, with sampling using the slovin formula, namely as many as
154 respondents The results of this research were collected through
questionnaires analyzed using multiple linear regression. The sampling method
used in this research was stratified random sampling. The results of this research
. show that the coefficient value for the X; advertising variable was 0.205, where
the t-beserved Value of 3.876 > t-aie was 1.976 and significant was 0.000 < 0.05. It
can be stated that the advertising variable has a positive and significant effect on
consumer decisions in brand purchasing of Sedaap Instant Noodle in Dalu X A
VillageThe coefficient value for the X; sales promotion variable was 0.301, where
the t-gserved value of 5.169 > t-p. was 1.976 and significant was 0.000 < 0.05 it
can be stated that the sales promotion variable had a positive and significant
effect on consumer decisions in brand purchasing of Sedaap Instant Noodles in
Dalu X A Village. The coefficient value for the X; publicity variable was 0.476,
where the the t-gbserved value of 7.372 > t-aye value was 1.976 and a significant of
0.000 < 0.05 it can be stated that the publicity variable had a positive and
significant effect on consumer decisions in brand purchasing of Sedaap Instant
Noodles in Dalu X A Village with the t-bserved value of 98.520 > t-ape value of
243 and a sig value of 0.000 < 0.05. The results of this F test prove that
advemsmg X 1, sales promotion X; and publlctfy X snmulmnmu:ly had a po:unc





