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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Promosi Penjualan Dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Pada PT. Pasar Swalayan Maju Bersama   Komplek   MMTC   Deli  Serdang.   Metode   yang  digunakan   dalam penelitian ini adalah bersifat kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini tidak diketahui jumlahnya, maka digunakan rumus LEMESHOW. Jadi, jumlah keseluruhan responden dalam penelitian ini adalah 96 konsumen. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda dengan menggunakan program  SPSS  Versi  25.00.  Hasil  penelitian ini  menunjukkan  bahwa  promosi penjualan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada PT. Pasar Swalayan Maju Bersama Komplek MMTC Deli Serdang dengan nilai koefisien sebesar 0,526, dimana nilai t-hitung > t-tabel (5,928 > 1.6608) dan signifikan sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05. Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada PT. Pasar Swalayan Maju Bersama Komplek MMTC Deli Serdang dengan nilai koefisien sebesar 0,327, dimana nilai t-hitung > t-tabel (3,639 > 1.6608) dan signifikan sebesar 0,000 lebih kecil dari

0,05.  Hasil  uji  F  menunjukkan  bahwa  promosi  penjualan  dan  lokasi  secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada PT. Pasar Swalayan Maju Bersama Komplek MMTC Deli Serdang dengan nilai Fhitung (76,487) > Ftabel (3,09), dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05.
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ABSTRACT

The objective of the research was to analyse the effect of sales promotion and
location on purchasing decisions at P1. Maju Bersama Supermarket MMTC
Bulding Deli Serdang. The method used in this research was quantitative. The
population in this research was unknown, so the Lemeshow formula was used.
Thus, the total number of respondents in this research was 96 consumers. The
data analysis technique used was multiple linear regression analysis using the
SPSS Version 25.00 program. The results of this research indicafte that sales
promotion had a positive and significant effect on purchasing decisions at PT.
Maju Bersama Supermarket MMTC Bulding Deli Serdang with a coefficient
value of 0.526, where the value of t-observed > t-table (5.928 > 1.6608) and
significantly 0.000 less than 0.05. Location had a positive and significant effect on
purchmmg decisions at PT. Maju Bersama Supermarket MMTC Bulding Deli
vith-g coefficient value of 0.327, where the value of t-observed > t-table

wd significantly 0.000 less than 0.05. The results of the F test

hromotion and location simultaneously affected purchasing

'R Bersama Supermarket MMTC Bulding Deli Serdang with a

/6.487) > F-table (3.09), and a significance value of 0.000





