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Penelitian ini dilakukkan di Aura Keripik Bandar Labuhan Kab. Deli Serdang yang bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Harga, Inovasi Produk, dan Kemasan Terhadap Keputusan Pembelian pada Aura Keripik Bandar Labuhan Kab. Deli Serdang baik secara parsial maupun simultan. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, dimana penulis membagikan kuesioner untuk pengumpulan data dengan teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah melalui observasi dan kuesioner. Populasi dalam penelitian ini berjumlah 563 konsumen. Teknik pengambilan sampel menggunakan metode random sampling yang berjumlah 85 responden. Penelitian ini menggunakan teknik analisis data yang digunakan dengan rumus statistik berupa uji validitas dan realibilitas, uji asumsi klasik (terdiri uji normalitas, uji heterokedastisitas dan multikolinearitas), analisis regresi linier berganda dan uji hipotesis (terdiri uji T, uji F dan uji R) dengan menggunakan program SPSS versi 29.0. Hasil pengujian hipotesis menunjukkan bahwa ada pengaruh harga terhadap pengambilan keputusan pembelian pada Aura Keripik Bandar Labuhan Kab. Deli Serdang, hal ini diketahui nilai thitung variabel harga sebesar 7,277 yang dibandingkan sebesar 1,66388 maka 7,277>1,66388 yang berarti variabel harga memiliki pengaruh yang nyata (signifikan) dengan variabel keputusan pembelian. Selain itu ada pengaruh inovasi produk terhadap pengambilan keputusan pembelian pada Aura Keripik Bandar Labuhan Kab. Deli Serdang, hal ini diketahui nilai thitung variabel inovasi produk sebesar 13,125 yang dibandingkan sebesar 1,66388 maka 13,125>1,66388 yang berarti variabel inovasi produk memiliki pengaruh yang nyata (signifikan) dengan variabel keputusan pembelian. Selanjutrnya ada pengaruh kemasan terhadap pengambilan keputusan pembelian pada Aura Keripik Bandar Labuhan Kab. Deli Serdang, hal ini diketahui nilai thitung variabel inovasi produk sebesar 3,114 yang dibandingkan sebesar 1,66388 maka 3,114>1,66388 yang berarti variabel kemasan memiliki pengaruh yang nyata (signifikan) dengan variabel keputusan pembelian. Selanjutnya ada pengaruh harga, inovasi produk dan kemasan secara simultan terhadap keputusan pembelian pada Aura Keripik Bandar Labuhan Kab. Deli Serdang, hal ini diketahui dari nilai Fhitung = 153,031 yang dibandingkan Ftabel sebesar 2,712 maka 153,031>2,712 yang artinya variabel harga, inovasi produk dan kemasan secara simultan memiliki pengaruh yang nyata (signifikan) atau berpengaruh positif dengan variabel keputusan pembelian.
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ABSTRACT

This research was conducted at Aura Keripik Bandar Labuhan Kab. Deli Serdang
swhich aims to determine the Effect of Price, Product Imnovation, and Packaging
on Purchasing Decisions on Aura Chips Bandar Labuhan Kab. Deli Serdang both
partially and simultancously. This study used quantitative methods, where the
author distributed questionnaires for data collection with data collection
techniques used in this study through observation and questionnaires. The
population in this study amotnted to 563 consumers. The sampling technique uses.
a random sampling method totaling 85 respondents. This study uses data analysis
technuiques used with statistical formulas in the form of validity and reality tests.
classical assumption tests (consisting of normality tests. heteroskedasticity and
multicollinearity tests). multiple lincar regression analysis and hypothesis tests
(consisting of T tests. F tests and R tests) using the SPSS program version 29.0.
The results of hypothesis testing show that there is an influence of price on
purchasing decision making in the Aura of Bandar Labuhan Chips, Deli Serdang
Regency. it is known that the tobserved value of the price variable is 7.277 which
is compared to 1.66388 then 7.277>1.66388 which means that the price variable
has a real (significant) influence with the purchase decision variable. In addition,
there is an influence of product innovation on purchasing decision making ar
Aura Keripik Bandar Labuhan Kab. Deli Serdang. it is known that the tobserved
value of the product innovation variable is 13.125 which is compared to 1.66388
then 13.125>1.66388 which means that the product innovation variable has a
real (significant) influence with the purchase decision variable. Furthermore,
there is an influcnce of packaging on purchasing decision making at Aura Keripik
Bandar Labuhan Kab. Deli Serdang. it is known that the tobserved value of the
product innovation variable is 3.114 which is compared to 1.66388 then
3.114>1.66388 which means that the packaging variable has a real (significant)
eAFhstli purchase decision variable. Furthermore, there s the influence
Wmovation and packaging simultancously o purchasing
ipik Bandar Labuhan Kab. Deli Serdang, this is known from
eled = 153.031 which is compared to Fiable of 2.712 then
digh means dhat price ariables, product immovation and
Goflously have a real (significan) influcnce or have a positive
2 decision variables,
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