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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Pengguna Aplikasi Lazada Di Desa Sampecita Kecamatan Kutalimbaru Kabupaten Deli Serdang). Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah bersifat kuantitatif. Penelitian ini dimulai dari pra riset yang dilakukan pada bulan April 2022 s/d September 2022. Teknik pengambilan data yang digunakan dalam penelitian ini dilakukan dengan observasi, dokumentasi dan menyebar kuesioner dengan menggunakan skala likert. Populasi dalam penelitian ini adalah penduduk atau warga Desa Sampecita Kecamatan Kutalimbaru Kabupaten Deli Serdang sebanyak 170 Warga. Dalam penelitian ini, sampel diambil dengan menggunakan rumus slovin, dan menggunakan teknik probability sampling yaitu proportionate stratified random sampling. Jumlah keseluruhan responden dalam penelitian ini adalah 119 warga. Penelitian ini menggunakan regresi linear berganda dengan memakai program SPSS Versi 25.00. Hasil uji t menunjukkan bahwa Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Pengguna Aplikasi Lazada Di Desa Sampecita Kecamatan Kutalimbaru Kabupaten Deli Serdang) dengan nilai koefisien sebesar 0,641, dimana nilai t-hitung > t-tabel (8,054 > 1,6577) dan signifikan sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05. Hasil uji t menunjukkan bahwa Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Pengguna Aplikasi Lazada Di Desa Sampecita Kecamatan Kutalimbaru Kabupaten Deli Serdang) dengan nilai koefisien sebesar 0,208, dimana nilai t- hitung > t-tabel (2,616 > 1.6577) dan signifikan sebesar 0,010 lebih kecil dari 0,05. Hasil uji F menunjukkan bahwa Harga dan Promosi secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Pengguna Aplikasi Lazada Di Desa Sampecita Kecamatan Kutalimbaru Kabupaten Deli Serdang) dengan nilai Fhitung (105,941) > Ftabel (3,07), dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05.
Kata Kunci : Harga, Promosi, Keputusan Pembelian.

[image: image1.jpg]ABSTRACT

THE INFLUENCE OF PRICE AND PROMOTION ON DECISIONS
PURCHASE (STUDY ON LAZADA APPLICATION USERS IN THE
VILLAGE SAMPECITA, KUTALIMBARU DISTRICT,

DELI DISTRICTSERDANG)

By:

AHMAD DAIROBI
NPM. 163114139

This study aims to analyze the effect of price and promotion
Against Purchasing Decisions (Study on Lazada Application Users in
Villages Sampecita, Kutalimbaru District, Deli Serdang Regency). which
method used in this study is quantitative. This research started from pre-
research conducted from April 2022 to September 2022. Engineering data
collection wused in this study was carried out by observation,
documentation and distributing questionnaires using a scale likert. The
population in this study were residents or residents of Sampecita Village
Kutalimbaru District, Deli Serdang Regency, with 170 residents. In this
study, samples were taken using the slovin formula, and using probability
sampling technique that is proportionate stratified random sampling. The
total number of respondents in this study were 119 residents. This study
uses multiple linear regression using the program SPSS Version 25.00.
The results of the t test show that the price has a positive effect and
significant effect on Purchase Decision (Study on Lazada Application
Users In Sampecita Village, Kutalimbaru District, Deli Serdang Regency)
with coefficient value of 0.641, where the value of t-count> t-table
(8.054> 1.6577) and significant by 0.000 less than 0.05. The results of the
t test show that Promotion has a positive and significant effect on
purchasing decisions (Study For Lazada Application Users in Sampecita
Village, Kutalimbaru District Deli Serdang Regency) with a coefficient
208, where the value of tcount > t-table (2.616 > 1.6577) and a
alye of 0.010 is smaller than 0.05. The results of the F test
J : e and Promotion simultancously effect on Purchase
iz \ on Application Users Lazada in Sampecita Village,
(R istlict, Deli Serdang Regency) with a value of Fcount
3.07), and a significance value of 0.000 <0.05.
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