ABSTRAK

Shinta Faradilla, 2018. Analisis Pemasaran Buah Jeruk Manis (Citrus sinensis Linn) di Pasar Tradisional Citra Garden Padang Bulan Kecamatan Medan Selayang Kota Medan. Dibawah bimbingan Pembimbing Skripsi oleh Ibu Nomi Noviani, SP, MP, Penguji I Bapak Dian Habibie, SP, MP dan Penguji II Bapak Sugiar, SP, MP. Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis saluran pemasaran jeruk manis yang terjadi di daerah penelitian. Untuk menganalisis besarnya margin pemasaran dan profit margin pada setiap lembaga pemasaran di masing-masing saluran pemasaran. Untuk menganalisis tingkat efisiensi pemasaran jeruk manis di daerah penelitian Penelitian yang dilakukan ini berjenis penelitian kuantitatif dengan bentuk analisis dan subjek yang dijadikan sumber dalam penelitian ini adalah petani dan pedagang jeruk manis. Data yang digunakan adalah data primer dan sekunder. Metode analisis data menggunakan adalah efisiensi pemasaran. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat dua saluran pemasaran Jeruk Manis yang digunakan petani di  Di Pasar Tradisional Citra Garden Kecamatan Medan Selayang Kota Medan dalam memasarkan hasil buah jeruk manis, yaitu  Pola Saluran Pemasaran Pertama  Petani → Pedagang Pengumpul → Pedagang Pengecer → Konsumen. Pola saluran pemasaran kedua  Petani → Pedagang Pengecer → Konsumen. Lembaga pemasaran seperti pedagang pengumpul dan pedagang pengecer sama-sama melakukan fungsi pemasaran. Pedagang pengumpul melakukan fungsi pemasaran seperti pembelian, penjualan, pengangkutan, penyimpanan, sortir, dan informasi pasar. Sedangkan pedagang pengecer melakukan fungsi pemasaran seperti pembelian, penjualan, pengangkutan, sortir, dan informasi pasar. Margin pemasaran yang terjadi pada setiap saluran pemasaran berbeda, pada saluran pemasaran pertama margin pemasaran sebesar Rp 7.000/kg. Sedangkan pada saluran pemasaran yang kedua nilai margin pemasaran sebesar Rp 4.000/kg. Share margin yang terjadi pada setiap saluran pemasaran berbeda. Share margin pada saluran pertama sebesar 58,34%, sedangkan pada saluran kedua sebesar 33,33%. Efisiensi setiap saluran pemasaran termasuk dalam kategori efisien karena nilai efisien < 50% yaitu sebesar 9.32 % dan 2,34%. Namun dalam penelitian ini saluran pemasaran kedua lebih efisien karena nilai efisiensi lebih kecil dibandingkan saluran pemasaran yang pertama yaitu sebesar 2,34 %.
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ABSTRACT

ta Faradilla, 2018. Marketing Analysis f Sweet Citrus Fruit (Citrus sinensis
1,‘ ‘al'7 'g;llm Garden I’a‘lnnn)’ Bulan Traditional Market, ‘Mcdan Selayang
w“f‘ jet, Medan City. Under the guidance of the Thesis Supervisor by Mrs. Nomi
siani, SP, MP, Examiner I Mr. Dian Habibie, SP, MP and Examiner II Mr.
iar, SP. MP. This research was conducted to analyze the marketing channels
‘Sweet oranges that occurred in the research area. To analyze the amount of
keting margin and profit margin in each marketing institution in each
tering channel. To analyze the level of marketing efficiency of sweet oranges
the research area The research carried out is of the quantitative research type
with the form of analysis and the subjects used as sources in this rese
farmers and traders of sweet oranges. The daia used are primary. and secondary
data. The method of daia analysis using is marketing efficiency. The results
owed that there are two marketing channels for Sweet Oranges that are used by,
' farmers in citra garden traditional market, Medan Selayang District, Medan City
“in marketing sweel orange fruit products, namely the First Marketing Channel
Pattern of Farmers — Collecting Merchants — Retailer Merchants —
Consumers. The pattern of the second marketing channel of Farmers — Retailer
' Merchants — Consumers. Marketing agencies such as collecting merchants and
retailer merchants alike perform marketing functions. The collecting merchant
performs marketing functions such as buying, selling, transporting, storing,
sorting, and market information. Whereas retailer merchants perform marketing
as buying, selling, transporting, sorting, and market information.
margin that occurs in each marketing channel is different, in the
hannel the marketing margin is IDR 7,000 / kg. While in the
hannel, the markeling margin value is IDR 4,000 / kg. The
occurs on each marketing channel is different. The share
channel was 58.34%, while in the second channel it was
Jency of each marketing channel is included in the efficient
3 the efficient value of < 50% which is 10.79% and 3.96%.
OWGLL s research, the second marketing channel was more efficient

because the efficiency value was smaller than the first marketing channel, which
was 3.96%.
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