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ABSTRAK

Beberapa faktor yang mempengaruhi daya tarik klien diantaranya adalah personal branding dan jaringan sosial yang dilakukan oleh Make Up Artist Rias Athif. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh personal branding dan jaringan sosial terhadap daya tarik klien pada Make Up Artist Rias Athif. Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini yaitu penelitian deskriptif kuantitatif, teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah total populasi yang menjadi total sampel sebanyak 59 orang. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, kuesioner. Teknik analisis data digunakan adalah uji regresi linear berganda. Berdasarkan hasil penelitian, bahwa terdapat pengaruh secara parsial variabel personal branding terhadap daya tarik klien. Variabel jaringan sosial berpengaruh terhadap daya tarik klien. Secara simultan variabel personal branding dan jaringan sosial berpengaruh secara bersama-sama terhadap daya tarik klien pada Make Up Artist Rias Athif.
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ABSTRACT

Some of the factors that affect client attraction include personal branding and
social networking carried out by Rias Athif Make Up Artist. The objective of
research was to find out how much the influence of personal branding and social
networks had on client attraction in Rias Athif Make Up Artist. The research
method used in this research was quantitative descriptive rescarch. The sampling
technique in this research was the total population which became a total sample
of 59 people. The data collection techniques used was obscrvation.

ns The data analysis technique used was a multiple linear regression
esults of the research, there was a partial influence of personal
on client attractiveness. Social network variables affected
sWiuldtaneously, the variables of personal branding and social
influence altogether on the clients attraction in Rias Athif
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