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Nama  


: 

Jenis Kelamin 

:        Laki-Laki          Perempuan   

Pekerjaan

:

Umur  


: ............ Tahun 

T. Tinggal 

: 

T. Pendidikan 

: 

Lama bermukim 
: ............. Tahun

Jarak ke RN Farm
: ………. Meter

Kriteria untuk seluruh pertanyaan adalah sebagai berikut :

	Keterangan
	Nilai

	Sangat Setuju (SS)
	5

	Setuju (S)
	4

	Ragu-ragu (R)
	3

	Tidak Setuju (ST)
	2

	Sangat Tidak Setuju (STS)
	1


1. Cara Pengisian Kuesioner

2. Berikan tanda checklist (√) pada tempat yang tersedia pada jawaban yang Bapak/Ibu anggap paling sesuai.

3. Setiap pertanyaan hanya membutuhkan satu jawaban saja.

4. Mohon Bapak/Ibu memberikan jawaban yang sebenar-benarnya

Variabel Faktor Sosial (X1)

	No.
	Butir Pernyataan
	SS
	S
	R
	TS
	STS

	A. Diajak Oleh Keluarga

	1.
	Keluarga saya mengajak saya untuk membeli
	
	
	
	
	

	2.
	Keluarga saya langganan di RN Farm
	
	
	
	
	

	3.
	Keluarga saya puas dengan produk RN Farm
	
	
	
	
	

	4.
	Keluarga saya menyarankan RN Farm
	
	
	
	
	

	B. Diajak Oleh Teman

	5.
	Teman saya mengajak saya membeli di RN Farm
	
	
	
	
	

	6.
	Teman saya selalu menceritakan RN Farm
	
	
	
	
	

	7.
	Teman saya berlangganan di RN Farm
	
	
	
	
	

	C. Informasi Dari Sosial Media

	8.
	Melihat postingan rekan kerja
	
	
	
	
	

	9.
	Melihat promosi RN Farm di social media
	
	
	
	
	

	10.
	Melihat postingan Tetangga di Facebook
	
	
	
	
	


Variabel Harga Jual Produk (X2)

	No.
	Butir Pernyataan
	SS
	S
	R
	TS
	STS

	A. Harga Terjangkau

	1.
	Ayam potong RN Farm harganya relatif murah
	
	
	
	
	

	2.
	Ayam potong RN Farm harganya terjangkau
	
	
	
	
	

	3.
	Harga ayam potong RN Farm stabil
	
	
	
	
	

	4.
	Harga ayam potong RN tidak stabil
	
	
	
	
	

	B. Harga Sesuai

	5.
	Harga ayam potong RN Farm sesuai dengan pendapatan konsumen
	
	
	
	
	

	6.
	Harga ayam potong RN Farm tidak terlalu mahal
	
	
	
	
	

	7.
	Harga ayam potong RN Farm berubah-ubah setiap hari
	
	
	
	
	

	C. Harga Berdaya Saing

	8.
	Harga ayam potong RN lebih murah dibandingkan dengan harga dipasar
	
	
	
	
	

	9.
	Harga ayam potong RN lebih murah dibandingkan dengan pedagang sekitar
	
	
	
	
	

	10.
	Harga ayam potong RN lebih mahal dibandingkan dengan supermarket/swalayan
	
	
	
	
	


Variabel Kualitas Produk (X3)

	No.
	Butir Pernyataan
	SS
	S
	R
	TS
	STS

	A. Kebersihan

	1.
	Ayam potong RN Farm terjamin kesegarannya
	
	
	
	
	

	2.
	Ayam potong RN Farm mempunyai lokasi yang bersih dan sehat
	
	
	
	
	

	3.
	Ayam potong RN Farm 100% bersih proses pembubutan
	
	
	
	
	

	4.
	Menyediakan jasa pemotongan bagian ayam
	
	
	
	
	

	B. Kemasan

	5.
	Proses pengemasan produk cukup baik
	
	
	
	
	

	6.
	Pengemasan produk tidak baik
	
	
	
	
	

	7.
	Pengemasan masih menggunakan plastic
	
	
	
	
	

	C. Ciri Khas Produk

	8.
	RN Farm memberikan produk yang baik dan berkualitas
	
	
	
	
	

	9.
	RN Farm  memberikan produk yang memuaskan konsumen
	
	
	
	
	

	10.
	Produk ayam potong RN Farm tidak cukup baik
	
	
	
	
	


Variabel Lokasi (X4)

	No.
	Butir Pernyataan
	SS
	S
	R
	TS
	STS

	A. Jarak 

	1.
	Jarak ke RN Farm lebih dekat dari rumah
	
	
	
	
	

	2.
	Jarak ke RN Farm sangat jauh dari rumah 
	
	
	
	
	

	3.
	Jarak ke RN Farm tidak begitu jauh dari rumah
	
	
	
	
	

	4.
	Lokasi RN Farm tidak berada dipinggir jalan besar
	
	
	
	
	

	B. Keterjangkauan

	5.
	Lokasi dapat dengan mudah dijangkau
	
	
	
	
	

	6.
	Tersedia angkutan umum menuju lokasi
	
	
	
	
	

	7.
	RN Farm mudah ditemukan lokasinya
	
	
	
	
	

	C. Kelancaran

	8.
	Akses jalan menuju RN Farm mudah diakses
	
	
	
	
	

	9.
	Kondisi jalan menuju RN Farm baik
	
	
	
	
	

	10.
	Tidak ada kemacetan menuju RN Farm
	
	
	
	
	


Variabel Perilaku Pembelian (Y)

	No.
	
	SS
	S
	R
	TS
	STS

	A. Tentang Produk

	1.
	Konsumen mengenal pemilik RN Farm
	
	
	
	
	

	2.
	Konsumen sudah lama berlangganan ayam potong
	
	
	
	
	

	3.
	RN Farm sudah dikenal oleh masyarakat sekitar
	
	
	
	
	

	B. Perasaan Senang

	4.
	Konsumen tidak merasa senang membeli di RN Farm
	
	
	
	
	

	5.
	Konsumen  merasa senang saat membeli
	
	
	
	
	

	6.
	Konsumen senang membeli ayam dengan harga yang lebih murah
	
	
	
	
	

	7.
	Konsumen merasa senang dengan keramahan karyawan
	
	
	
	
	

	C. Kenyamanan Berbelanja

	8.
	Tersedia tempat menunggu 
	
	
	
	
	

	9.
	Tersedia parkir yang luas
	
	
	
	
	

	10.
	Dapat melihat langsung proses pengerjaan 
	
	
	
	
	


Lampiran 1. Karakteristik Responden Penelitian

	No
	Nama
	Jenis Kelamin
	Umur (Tahun)
	Tingkat Pendidikan
	Pekerjaan

	1
	Andi Zainal
	Laki-Laki
	20
	SMA
	Wiraswasta

	2
	Andiko Ardi
	Laki-Laki
	22
	SMA
	Pedagang

	3
	Amy Delia
	Perempuan
	24
	S1
	Ibu Rumah Tangga

	4
	Bayu Irianto
	Laki-Laki
	35
	S1
	Karyawan Swasta

	5
	Herlina
	Perempuan
	25
	SMA
	Karyawan Swasta

	6
	Inda Aryanti
	Perempuan
	28
	SMA
	Ibu Rumah Tangga

	7
	Mira Savira
	Perempuan
	34
	SMA
	Ibu Rumah Tangga

	8
	Nila Fatina
	Perempuan
	41
	SMA
	Ibu Rumah Tangga

	9
	Nani Indraswati
	Perempuan
	39
	SMA
	Ibu Rumah Tangga

	10
	Sri Rahayu
	Perempuan
	35
	SMA
	Ibu Rumah Tangga

	11
	Parveen Gandhi
	Laki-Laki
	43
	SMP
	Pedagang

	12
	Ratna
	Perempuan
	51
	SD
	Ibu Rumah Tangga

	13
	Vemmy Yanti
	Perempuan
	45
	SD
	Ibu Rumah Tangga

	14
	Tia Imelda
	Perempuan
	49
	SMP
	Ibu Rumah Tangga

	15
	Winanta Wiryaputra
	Laki-Laki
	19
	SMA
	Pelajar

	16
	Widya Suraanisa
	Perempuan
	25
	SMA
	Ibu Rumah Tangga

	17
	Via Sitepu
	Perempuan
	28
	SMA
	Pedagang

	18
	Bagus Winata
	Laki-Laki
	23
	D3
	Karyawan Swasta

	19
	Hendra Kusuma
	Laki-Laki
	29
	S1
	Karyawan Swasta

	20
	Arif Surbakti
	Laki-Laki
	20
	SMA
	Wiraswasta

	21
	Rika Rahmayanti
	Perempuan
	41
	SMA
	Karyawan Swasta

	22
	Siska Sukmawati
	Perempuan
	43
	SMP
	Ibu Rumah Tangga

	23
	Anita Utama
	Perempuan
	44
	SMP
	Ibu Rumah Tangga

	24
	Aqilah Haya
	Perempuan
	54
	SD
	Ibu Rumah Tangga

	25
	Siti Maryam
	Perempuan
	31
	SMA
	Karyawan Swasta

	26
	Ahmad Khadapi
	Laki-Laki
	40
	SMA
	Pedagang

	27
	Lia Sari
	Perempuan
	33
	SMA
	Ibu Rumah Tangga

	28
	Mila Utami
	Perempuan
	48
	SMP
	Ibu Rumah Tangga

	29
	Farida Sumardi
	Perempuan
	39
	SMP
	Ibu Rumah Tangga

	30
	Adelia
	Perempuan
	43
	SMA
	Ibu Rumah Tangga

	Rata-Rata
	 
	35
	 
	 


Lampiran 2. Distribusi Jawaban Responden Variabel Faktor Sosial (X1)
	No
	Jawaban Responden Variabel Faktor Sosial (X1)
	Jumlah

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	

	1
	5
	5
	5
	5
	3
	2
	5
	5
	5
	2
	42

	2
	3
	5
	5
	5
	4
	2
	5
	5
	5
	2
	41

	3
	5
	3
	5
	5
	3
	2
	5
	5
	5
	3
	41

	4
	3
	5
	5
	5
	4
	2
	3
	5
	5
	2
	39

	5
	3
	3
	3
	5
	3
	3
	5
	3
	5
	3
	36

	6
	3
	5
	5
	5
	4
	2
	3
	5
	5
	2
	39

	7
	5
	3
	5
	5
	3
	5
	5
	3
	5
	2
	41

	8
	3
	5
	3
	5
	3
	3
	3
	5
	5
	2
	37

	9
	3
	3
	5
	5
	4
	2
	5
	3
	5
	2
	37

	10
	5
	3
	3
	5
	3
	3
	5
	3
	5
	3
	38

	11
	3
	5
	5
	5
	3
	2
	3
	5
	5
	2
	38

	12
	3
	3
	5
	5
	4
	3
	5
	3
	5
	3
	39

	13
	3
	3
	5
	5
	3
	2
	3
	3
	5
	2
	34

	14
	3
	5
	3
	5
	3
	2
	5
	5
	5
	3
	39

	15
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	3
	5
	2
	43

	16
	3
	3
	5
	5
	4
	2
	3
	5
	5
	3
	38

	17
	4
	5
	3
	4
	3
	5
	5
	3
	5
	2
	39

	18
	5
	3
	5
	5
	4
	2
	3
	5
	5
	4
	41

	19
	5
	5
	3
	4
	3
	2
	3
	5
	5
	2
	37

	20
	5
	3
	5
	4
	4
	3
	5
	3
	5
	3
	40

	21
	4
	3
	3
	5
	3
	2
	5
	5
	5
	2
	37

	22
	5
	3
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	3
	44

	23
	5
	5
	3
	5
	3
	2
	3
	5
	5
	2
	38

	24
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	3
	5
	2
	43

	25
	3
	5
	5
	5
	3
	2
	3
	5
	5
	2
	38

	26
	5
	5
	5
	4
	3
	3
	5
	5
	5
	3
	43

	27
	5
	5
	5
	5
	3
	2
	3
	3
	5
	2
	38

	28
	3
	3
	3
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	3
	41

	29
	5
	5
	3
	5
	4
	2
	3
	3
	5
	2
	37

	30
	3
	3
	3
	5
	3
	2
	3
	5
	5
	2
	34


Lampiran 2. Distribusi Jawaban Responden Variabel Harga Jual Produk (X2)

	No
	Jawaban Responden Variabel Harga Jual Produk (X2)
	Jumlah

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	

	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	2
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	46

	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	4
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	46

	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	47

	6
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	49

	7
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	47

	8
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	48

	9
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	47

	10
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	45

	11
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	47

	12
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	48

	13
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	47

	14
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	48

	15
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	45

	16
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	47

	17
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	48

	18
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	47

	19
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	49

	20
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	46

	21
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	47

	22
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	49

	23
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	48

	24
	4
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	3
	4
	41

	25
	1
	5
	5
	1
	2
	2
	5
	3
	5
	5
	34

	26
	4
	1
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	3
	5
	42

	27
	5
	5
	5
	1
	4
	5
	2
	4
	5
	3
	39

	28
	1
	1
	4
	5
	2
	2
	5
	3
	3
	5
	31

	29
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	2
	4
	5
	3
	42

	30
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	3
	5
	46


Lampiran 4. Distribusi Jawaban Responden Variabel Kualitas Produk (X3)

	No
	Jawaban Responden Variabel Kualitas Produk (X3)
	Jumlah

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	

	1
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	2
	5
	4
	3
	38

	2
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	5
	3
	3
	37

	3
	4
	4
	4
	2
	4
	4
	2
	5
	4
	3
	36

	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	2
	5
	5
	2
	37

	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	3
	38

	6
	4
	4
	4
	2
	4
	4
	2
	5
	4
	2
	35

	7
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	5
	5
	2
	38

	8
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	4
	39

	9
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	2
	5
	4
	3
	37

	10
	4
	4
	4
	2
	4
	4
	3
	5
	5
	3
	38

	11
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	2
	5
	4
	2
	37

	12
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	2
	5
	5
	3
	38

	13
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	5
	5
	2
	39

	14
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	2
	4
	3
	3
	35

	15
	4
	4
	4
	2
	4
	4
	3
	5
	4
	3
	37

	16
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	2
	5
	5
	2
	38

	17
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	36

	18
	4
	4
	4
	2
	4
	4
	2
	5
	3
	3
	35

	19
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	5
	4
	2
	38

	20
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	2
	36

	21
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	2
	3
	3
	2
	34

	22
	4
	4
	4
	2
	4
	4
	3
	4
	4
	2
	35

	23
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	2
	5
	4
	2
	36

	24
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	37

	25
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	3
	38

	26
	4
	4
	4
	2
	4
	4
	2
	3
	5
	3
	35

	27
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	2
	37

	28
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	5
	2
	36

	29
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	2
	5
	3
	2
	36

	30
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	5
	5
	3
	39


Lampiran 5. Distribusi Jawaban Responden Variabel Lokasi (X4)

	No
	Jawaban Responden Variabel Lokasi (X4)
	Jumlah

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	

	1
	5
	5
	5
	5
	5
	1
	3
	2
	3
	3
	37

	2
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	4
	3
	4
	4
	42

	3
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	2
	3
	5
	5
	43

	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	1
	4
	4
	3
	41

	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	3
	3
	4
	42

	6
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	2
	2
	2
	4
	37

	7
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	3
	5
	1
	4
	41

	8
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	2
	1
	2
	4
	36

	9
	5
	4
	5
	5
	5
	3
	3
	2
	3
	4
	39

	10
	4
	5
	5
	5
	5
	1
	2
	3
	4
	3
	37

	11
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	3
	4
	5
	4
	43

	12
	5
	4
	5
	5
	5
	2
	1
	5
	4
	5
	41

	13
	5
	5
	5
	5
	5
	1
	2
	5
	2
	4
	39

	14
	4
	5
	5
	5
	5
	3
	3
	4
	3
	3
	40

	15
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	2
	3
	3
	3
	38

	16
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	3
	2
	2
	1
	36

	17
	5
	5
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	2
	38

	18
	5
	4
	5
	5
	5
	2
	4
	3
	4
	4
	41

	19
	4
	5
	5
	4
	5
	3
	3
	2
	3
	4
	38

	20
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	2
	1
	3
	4
	37

	21
	5
	4
	4
	5
	5
	2
	3
	2
	4
	5
	39

	22
	4
	5
	5
	4
	5
	2
	2
	3
	4
	4
	38

	23
	5
	4
	5
	4
	4
	3
	3
	4
	5
	2
	39

	24
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	2
	4
	5
	3
	42

	25
	4
	5
	5
	4
	5
	3
	2
	4
	4
	3
	39

	26
	5
	4
	4
	4
	4
	1
	2
	3
	3
	4
	34

	27
	4
	5
	5
	5
	4
	2
	2
	2
	4
	4
	37

	28
	5
	5
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	39

	29
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	3
	4
	4
	3
	43

	30
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	2
	5
	5
	3
	43


Lampiran 6. Distribusi Jawaban Responden Variabel Perilaku Pembelian (Y)

	No
	Jawaban Responden Variabel Perilaku Pembelian (Y)
	Jumlah

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	

	1
	4
	5
	4
	2
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	36

	2
	3
	4
	3
	2
	4
	3
	3
	5
	3
	4
	34

	3
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	36

	4
	3
	4
	5
	2
	2
	3
	3
	3
	5
	3
	33

	5
	4
	3
	4
	1
	3
	2
	4
	4
	4
	3
	32

	6
	3
	2
	3
	1
	4
	3
	3
	5
	3
	4
	31

	7
	4
	3
	4
	2
	3
	4
	2
	4
	4
	3
	33

	8
	4
	4
	5
	2
	2
	3
	3
	3
	5
	3
	34

	9
	5
	5
	4
	1
	3
	2
	4
	2
	4
	3
	33

	10
	4
	4
	3
	1
	4
	3
	5
	3
	3
	3
	33

	11
	3
	3
	4
	1
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	34

	12
	4
	4
	5
	3
	3
	5
	3
	5
	5
	4
	41

	13
	3
	3
	4
	2
	4
	4
	2
	4
	4
	3
	33

	14
	2
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	2
	3
	2
	29

	15
	3
	5
	3
	1
	4
	4
	4
	2
	2
	3
	31

	16
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	2
	2
	4
	31

	17
	5
	3
	4
	3
	3
	2
	2
	2
	2
	3
	29

	18
	4
	4
	5
	1
	4
	3
	3
	2
	2
	2
	30

	19
	3
	5
	4
	2
	3
	2
	1
	4
	2
	2
	28

	20
	2
	4
	3
	1
	2
	2
	2
	2
	4
	2
	24

	21
	3
	3
	4
	2
	2
	4
	3
	2
	2
	2
	27

	22
	4
	4
	5
	1
	5
	2
	2
	2
	2
	2
	29

	23
	5
	5
	4
	3
	2
	2
	3
	2
	2
	2
	30

	24
	4
	5
	4
	2
	5
	3
	2
	2
	3
	1
	31

	25
	3
	5
	4
	1
	5
	2
	1
	2
	4
	2
	29

	26
	4
	4
	5
	2
	2
	2
	3
	2
	3
	1
	28

	27
	5
	3
	4
	3
	2
	2
	2
	2
	3
	2
	28

	28
	4
	4
	4
	1
	3
	3
	2
	2
	3
	2
	28

	29
	3
	4
	5
	3
	4
	2
	2
	2
	4
	2
	31

	30
	4
	3
	4
	1
	2
	5
	2
	3
	3
	3
	30


Lampiran 7. Data Analisis Regresi Linear Berganda

	No
	Faktor Sosial (X1)
	Harga Jual Produk (X2)
	Kualitas Produk (X3)
	Lokasi (X4)
	Perilaku Pembelian (Y)

	
	
	
	
	
	
	

	1
	42
	50
	38
	37
	36
	

	2
	41
	46
	37
	42
	34
	

	3
	41
	50
	36
	43
	36
	

	4
	39
	46
	37
	41
	33
	

	5
	36
	47
	38
	42
	32
	

	6
	39
	49
	35
	37
	31
	

	7
	41
	47
	38
	41
	33
	

	8
	37
	48
	39
	36
	34
	

	9
	37
	47
	37
	39
	33
	

	10
	38
	45
	38
	37
	33
	

	11
	38
	47
	37
	43
	34
	

	12
	39
	48
	38
	41
	41
	

	13
	34
	47
	39
	39
	33
	

	14
	39
	48
	35
	40
	29
	

	15
	43
	45
	37
	38
	31
	

	16
	38
	47
	38
	36
	31
	

	17
	39
	48
	36
	38
	29
	

	18
	41
	47
	35
	41
	30
	

	19
	37
	49
	38
	38
	28
	

	20
	40
	46
	36
	37
	24
	

	21
	37
	47
	34
	39
	27
	

	22
	44
	49
	35
	38
	29
	

	23
	38
	48
	36
	39
	30
	

	24
	43
	41
	37
	42
	31
	

	25
	38
	34
	38
	39
	29
	

	26
	43
	42
	35
	34
	28
	

	27
	38
	39
	37
	37
	28
	

	28
	41
	31
	36
	39
	28
	

	29
	37
	42
	36
	43
	31
	

	30
	34
	46
	39
	43
	30
	


Lampiran 8. Hasil Output Regresi Linear Berganda
	Model Summary

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate

	1
	.709a
	.503
	.423
	2.51005

	a. Predictors: (Constant), Lokasi (X4), Harga Jual Produk (X2), Kualitas Produk (X3), Faktor Sosial (X1)


	ANOVAa

	Model
	Sum of Squares
	Df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	159.291
	4
	39.823
	6.321
	.001b

	
	Residual
	157.509
	25
	6.300
	
	

	
	Total
	316.800
	29
	
	
	

	a. Dependent Variable: Perilaku Pembelian (Y)

	b. Predictors: (Constant), Lokasi (X4), Harga Jual Produk (X2), Kualitas Produk (X3), Faktor Sosial (X1)


	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	-66.603
	21.690
	
	-3.071
	.005

	
	Faktor Sosial (X1)
	.414
	.207
	.319
	1.997
	.057

	
	Harga Jual Produk (X2)
	.276
	.107
	.366
	2.583
	.016

	
	Kualitas Produk (X3)
	1.381
	.381
	.571
	3.629
	.001

	
	Lokasi (X4)
	.463
	.194
	.341
	2.386
	.025

	a. Dependent Variable: Perilaku Pembelian (Y)


Lampiran 9. Distribusi t-Tabel
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Lampiran 10. Distribusi F-tabel

Lampiran 11. Dokumentasi Penelitian

Konsumen Ayam Potong RN Farm Sebagai Responden





















1

