ABSTRAK
Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis dan mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi perilaku pembelian ayam potong RN Farm dan untuk mengetahui faktor mana yang paling mempengaruhi perilaku pembelian. Adapun lokasi penelitian ini dilaksanakan di Desa Tumpatan Kecamatan Beringin Kabupaten Deli Serdang. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang membeli ayam potong RN Farm sebanyak 30 orang konsumen, jumlah sampel yang diambil dari keseluruhan yaitu sebanyak 30 orang. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Teknik analisis data yang digunakan dengan analisis regresi linear berganda, uji t parsial, uji F simultan dan Koefisien Determinan (R2). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial (satu persatu) terdapat pengaruh faktor sosial (X1), harga jual produk (X2), kualitas produk (X3), dan lokasi (X4)  terhadap produk perilaku pembelian (Y), karena nilai thitung > ttabel. Secara keseluruhan (simultan) terdapat pengaruh faktor sosial (X1), harga jual produk (X2), kualitas produk (X3), dan lokasi (X4) terhadap produk perilaku pembelian (Y) karena nilai Fhitung ≥ Ftabel.. Hasil uji koefisien determinasi diperoleh bahwa faktor sosial (X1), harga jual produk (X2), kualitas produk (X3), dan lokasi (X4) dapat menjelaskan hubungan yang erat terhadap produk keputusan pembelian (Y). R square (R2) atau kuadrat R adalah sebesar 0,503, artinya persentase sumbangan faktor sosial (X1), harga jual produk (X2), kualitas produk (X3), dan lokasi (X4)  terhadap keputusan pembelian sebesar 50,3%, sedangkan sisanya sebesar 49,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti oleh penelitian ini. 
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The purpose of this research was to analyze and find out the factors that impact
from the purchase behavior of RN Farm broiler chickens and to find out which
factors most impact purchase behavior. The location of this research was carried
out in Tumpatan Village, Beringin District, Deli Serdang Regency. The
population in this study were consumers who bought RN Farm broiler chickens as
many as 30 consumers, the total sample taken from the whole was 30 peaple. The
data used in this study are primary data and secondary data. The data analysis
technique used is multiple linear regression analysis, partial t test, simultaneous
F test and Determinant Coefficient (R2). The results of this study indicate that
partially (one by one) there is influence of social factors (X)), product selling
prices (X,), product quality (X3), and location (Xy) on product buying behavior
(Y), because the value of tcount > ttable . Overall (simultaneously) there is
influence of social factors (X;), product selling price (X;), product quality (X3),
and location (X,) on product buying behavior (Y) because the value of Fcount >
Ftable, Thelest results of the coefficient of determination are obtained that social
facyp Wuct selling price (X3), product quality (X;), and location (Xy) can

7 8,\elationship to product purchasing decisions (Y). R square ®)
0.3, meaning that the percentage of social factor contribution
”'g price (Xy), product quality (Xy), and location Xy to
s is 50.3%, while the rest 49.7% is influenced by other
ned by this study.
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