ABSTRAK

PENGARUH  KESADARAN MEREK  DAN KOMUNIKASI PEMASARAN  TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  (STUDI PADA KONSUMEN 

AROMA BAKERY & CAKE SHOP MEDAN AMPLAS)
Oleh :

Nana Hadisti
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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Kesadaran Merek dan Komunikasi Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Aroma Bakery & Cake Shop Amplas Medan). Jenis penelitian yang digunakan bersifat kuantitatif. Populasi penelitian adalah konsumen pembeli roti yang datang ke toko Aroma Bakery and Cake Shop Medan Amplas. Untuk menyederhanakan jumlah sampel, penulis menggunakan rumus yang disampaikan Ferdinand (2014). Dengan demikian maka jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 112 responden. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, studi dokumentasi dan kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan terdiri dari uji validitas, uji reliabilitas dan uji asumsi klasik. Untuk mengetahui pengaruh variabel bebas terhadap variabel terikat digunakan analisis regresi linear berganda dengan bantuan program Statistical Product Sofware Solution (SPSS). Dan untuk membuktikan hipotesis menggunakan uji t, uji F dan uji R2. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Kesadaran Merek secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Komunikasi Pemasaran secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Terhadap Keputusan Pembelian. Secara simultan Kesadaran Merek dan Komunikasi Pemasaran berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Konsumen Aroma Bakery & Cake Shop Medan Amplas). Dan berdasarkan uji koefisien Determinasi  (R2) diketahui bahwa 59,2% variabel Keputusan Pembelian dapat dijelaskan variabel Kesadaran Merek dan Komunikasi Pemasaran sedangkan sisanya 40,1% dijelaskan oleh variabel lain di luar variabel yang diteliti.
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ABSTRACT

The objective of the research was to analyze the Effect of Brand Awareness and
Marketing Communication on Purchasing Decisions (Study on Aroma Bakery &
Cake Shop Medan Medan). The type of research used was quantitative. The
research population was consumers of bread buyers who came to the Aroma
Bakery and Cake Shop Medan Amplas. To simplify the number of samples, the
researcher used the formula submitted by Ferdinand (2014). Thus, the number of
samples in this research was 112 respondents. The data collection technigues
used were observation, documentation studies and questionnaires. The data
analysis techniques were to use validity tests, reliability tests and classical
assumption tests. To determine the effect of independent variables on bound
variables, multiple linear regression analysis was used with the help of the
Statistical Product Software Solution (SPSS) program. And to prove the
hypothesis was to use t-test, F test and R2 test. The results showed that Brand
Awareness partially had a positive and significant effect on Purchasing
15, Marketing Communication had a partial positive and significant effect

wNDecisions. Simultaneously, Brand Awareness and Marketing
gve a positive and significant influence on Purchasing

asing Decision variables could be explained by Brand
keting Communication variables, while the remaining 40.1%
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