PENGARUH SCARCITY MESSAGE DAN DISKON TERHADAP IMPULSE BUYING (STUDI PADA KONSUMEN SHOPEE 
DI DUSUN 4 TANJUNG MORAWA)
SKRIPSI
[image: image1.jpg]



OLEH :
KARINA ADINDA
NPM :193114010
PROGRAM STUDI MANAJEMEN

FAKULTAS EKONOMI 
UNIVERSITAS MUSLIM NUSANTARA AL-WASHLIYAH

MEDAN
2024
