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PENGARUH FASILITAS DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (STUDI KASUS PADA KONSUMEN DI WISATA KULINER PASAR KAMU DENAI LAMA KABUPATEN
DELI SERDANG)


Dian Lestari 193114028

Perkembangan industri kuliner juga dinilai cukup menjanjikan karena sebagian masyarakat Indonesia sangat menggemari wisata kuliner dengan mencicipi beragam menu khas dari berbagai kota. Setiap daerah atau wilayah di Indonesia memiliki kuliner khasnya masing-masing. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Fasilitas Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian. Jenis penelitian ini menggunakan deskriptif kuantitatif. Metode pengumpulan data dalam penelitian ini Yaitu: Wawancara, Obsevasi, Kuisioner (angket). Populasi dalam penelitian ini adalah Konsumen yang datang di Wisata Kuliner Pasar Kamu Denai Lama Kabupaten Deli Serdang. Teknik pengumpulan data menggunakan teknik Purposive Sampling dengan menggunakan rumus slovin untuk menentukan sampel yaitu sebanyak 100 sampel. hasil penelitian Fasilitas nilai t hitung (6,112) (1,984) dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 0,05.Promosi nilai t hitung sebesar 4,887 t tabel 1,984 dan nilai signifikan yaitu 0,000 0,05. hasil uji-F secara simultan yang menunjukkan bahwa nilai F_hitung sebesar 81,316 dengan nilai F_tabel sebesar 3,09 dan nilai Sig. sebesar 0.000. Hal ini menunjukkan bahwa f_hitung f_tabel (81,316 3,09) artinya H_0 ditolak dan Ha diterima.Dapat disimpulkan bahwa ada pengaruh antara Fasilitas Dan Promosi secara bersama- sama terhadap Keputusan Pembelian Di Pasar Kamu. Hasil uji koefisien determinan diketahui nilai dari R square sebesar 0.626 atau 62,6% hal ini menyatakan bahwa variable Fasilitas (X1) dan Promosi (X2) berpengaruh sebesar 62,6%. Bahwa semakin baiknya Fasilitas Dan Promosi maka Keputusan Pembelian Di Pasar Kamu Denai Lama Kabupaten Deli Serdang semakin baik.
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ABSTRACT

THE EFFECT OF FACILITIES AND PROMOTIONS ON PURCHASING
DECISIONS (CASE RESEARCH ON CONSUMERS IN CULINARY
TOURISM PASAR KAMU DENAI LAMA
DELI SERDANG REGENCY)

DIAN LESTARI
193114028

The development of the culinary indusiry is also considered quite promising because
some Indonesian people are very fond of culinary tourism by tasting a variety of typical
menus from various cities. Each region or region in Indonesia has its own distinctive
culinary. The objective of this research was to determine the influence of facilities and
promotions on purchasing decisions. This type of research uses quantitative descriplive.
Data collection methods in this research are: Interview, Observation, Questionnaire
(questionnaire). The population in this research is consumers who come to the Culinary
Tour of Pasar Kamu Denai Lama, Deli Serdang Regency. The data collection technique
uses the Purposive Sampling technique using the slovin formula fo determine the sample
of 100 samples. The results of the research Facility tobserved (6.112) (1.984) with a
significance value of 0.000 0.05.Promotion of tobserved of 4.887 ( table 1.984 and
significant value of 0.000 0.05. simultaneous I-test results showing that the I_observed
value is 81.316 with a F_tabel value of 3.09 and a Sig. value of 0.000. This shows that
f observed f tabel (81,316 3.09) means H 0 rejected and Ha accepted. It can be
conclud d lhar there IS an m/luence between facilities and promotwns Iogether on





