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[bookmark: _Hlk121775155]Beberapa faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian konsumen pada Handbody Scarlett (studi kasus pada masyarakat Lingkungan XI Jl. Garu III Medan Amplas) diantaranya adalah lifestyle, word of mouth dan brand image. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh lifestyle, word of mouth dan brand image terhadap keputusan pembelian konsumen pada Handbody Scarlett (studi kasus pada masyarakat Lingkungan XI Jl. Garu III Medan Amplas). Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini yaitu penelitian deskriptif kuantitatif, teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah menggunakan Rumus Slovin, dimana banyaknya populasi sebesar 190 orang kemudian total sampel menjadi sebanyak 66 responden. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, kuesioner. Teknik analisis data digunakan adalah uji regresi linear berganda. Berdasarkan hasil penelitian regresi linear berganda Y = 2,628 + 0,622X1 + 0,369X2 +  0,158X3 + e, bahwa terdapat pengaruh secara parsial variabel lifestyle terhadap keputusan pembelian konsumen, dengan nilai thitung> ttabel 5,197 > 1,66 pada signifikan 0,000 < 0,05. Variabel word of mouth berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen, dengan nilai thitung> ttabel, 2,991 > 1,66 pada signifikan 0,004 < 0,05 . Variabel brand image  berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen, dengan nilai thitung> ttabel, 2,008 > 1,66 pada signifikan 0,032 < 0,05. Secara simultan variabel lifestyle, word of mouth dan brand image  berpengaruh secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian pada Handbody Scarlett (studi kasus pada masyarakat Lingkungan XI Jl. Garu III Medan Amplas), dengan nilai Fhitung> Ftabel, yaitu 64,204 > 2,75 pada signifikan 0,000 < 0,05. 
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ABSTRACT

There are several factors influence consumer purchasing decisions at Handbody
Scarlett (Case Study in Lingkungan XI JI. Garu IIl Medan Amplas Society)
includes lifestyle, word of mouth and brand image. This research aims to find out
how much influence lifestyle, word of mouth and brand image have on consumer
purchasing decisions at Handbody Scarlett (Case Study in Lingkungan XI JI.
Garu III Medan Amplas Society). The research method used in this research is
quantitative descriptive research, the sampling technique in this research is using
the Slovin Formula, where the number of populations are 190 peaple then the
total samples are 85 respondents. The data collection techniques used were
observation, questionnaires. The data analysis technique used is the multiple
linear regression test. Based on the research results of multiple linear regression
test are Y = 2,628 + 0,622X1 + 0,369X2 + 0,158X3 + e, there is a partial
influence of lifestyle variables on consumer purchasing decisions, with the value
of tcount> ttable 5,197 > 1,66 and level of significance 0,000 < 0,05. Word of
mouth variables influence consumer purchasing decisions, with the value of

¢ consumer purchasing decisions, with the value of tcount>
and level of significance 0,032 < 0,05. Simultaneously, the
bord of mouth and brand image jointly influence consumer
at Handbody Scarlett (Case Study in Lingkungan XI JI.
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