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Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Promosi Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Di Ayam Penyet Lamongan Lubuk Pakam. Jenis penelitian adalah kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 96 responden yang diambil menggunakan rumus Lemeshow. Instrumen penelitian menggunakan kuesioner dengan skala pengukuran data Skala Likert. Teknik analisis data menggunakan uji validitas, reliabilitas dan asumsi klasik. Metode analisis data menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan program SPSS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian di Ayam Penyet Lamongan Lubuk Pakam. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian di Ayam Penyet Lamongan Lubuk Pakam. Secara Simultan penelitian ini menunjukkan bahwa promosi dan harga secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian di Ayam Penyet Lamongan Lubuk Pakam. Nilai koefisien determinasi (R Square) dalam penelitian ini sebesar 0,764. Hal ini berarti 76,4% variabel dependen dapat dijelaskan oleh variabel independen sedangkan sisanya dijelaskan oleh variabel lain diluar variabel yang diteliti.
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ABSTRACT

THE EFFECT OF PROMOTION AND PRICE ON PURCHASE DECISIONS
AT AYAM PENYET LAMONGAN LUBUK PAKAM

FADLI HERAWANSYAH. S
NPM. 203114048

T,'f’ purpose of this study was to determine and analyze the effect of promotion and
FRICE G purchasing decisions at Ayam Penyet Lamongan Lubuk Pakam. Research of
this k.ind is quantitative. 96 respondents who were selected using the Lemeshow
technique made up the study's sample. A questionnaire with a Likert Scale data
measurement scale was utilized as the research instrument. The data analysis method
makes use of traditional assumption tests, validity tests, and reliability testing. Using
the SPSS software, the data analysis method applies multiple linear regression. The
study's findings show that partial promotion has a positive and significant effect on
purchasing decisions at Ayam Penyet Lamongan Lubuk Pakam. Price has a positive
and significant effect on purchasing decisions at Ayam Penyet Lamongan Lubuk
Pakam. Simultaneously, this study shows that promotion and price together have a
posi/live 4 A?{Fi nificant effect on purchasing decisions at Ayam Penyet Lamongan
“Pe ._‘\ coefficient of determination (R Square) in this study is 0.764. This
the independent variable can account for half of the dependent
n, with the remaining half coming from factors not included in





