ABSTRAK

Permintaan akan telur sangat erat kaitannya dengan harga karena dengan adanya harga yang sesuai maka masyarakat dapat menjangkau sesuai dengan pendapatan mereka. Meningkatnya pendapatan sangat berpengaruh terhadap permintaan telur. Apabila pendapatan berubah maka jumlah permintaan akan telur pun akan berubah sehingga dapat mempengaruhi kegiatan produksi dan perdagangan telur. Fokus penelitian ini adalah untuk menganalisis faktor biaya produksi terhadap  kenaikan harga dan permintaan telur ayam ras di daerah penelitian. Untuk menguji hipotesis yaitu faktor biaya produksi dan permintaan terhadap  kenaikan harga telur ayam ras di daerah penelitian. Berdasarkan  analisis yang dilakukan bahwa biaya produksi  usaha peternak ayam ras sebesar Rp. 1.962.657.700 per periode produksi. Pendapatan bersih yang diperoleh  oleh  peternak adalah  sebesar Rp. 464.493.000 per periode produksi. Nilai R/C Rasio sebesar 1,24 per produksi. Ada 2 Saluran pemasaran telur ayam ras  yang terjadi di daerah penelitian a. Saluran Pemasaran I.  Peternak          Pedagang Pengecer
    Konsumsi b. Saluran Pemasaran II. Peternak          Agen              Pedagang Pengecer               Konsumen.  Saluran pemasaran yang dapat memberikan keuntungan yang lebih besar adalah lembaga yang memasarkan telur ayam ras  dengan menggunakan jalur pemasaran yang lebih singkat seperti saluran I. 
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ABSTRACT

The demand for eggs is closely related to the price because with the right
price, people can reach it according to their income. Increasing income greatly
affects the demand for eggs. If income changes, the amount of demand for eggs
will also change, which can affect egg production and trade activities. If income
changes, the amount of demand for eggs will also change, which can affect egg
production and trade activities. The focus of this study is to analyze the
production cost factor on the increase in price and demand for chicken eggs in the
research area. To test the hypothesis, namely the production cost factor and
demand for the increase in the price of chicken eggs in the ress
the analysis carried out, the production cost of cjpi€kdhA¥s
1,962,657,700 per production period. The net income g gy d
464,493,000 per production period. The R/C Ratio vl i
There are 2 marketing channels for chicken eggs that ¢
Marketing Channel I. Farmers—> Traders Retailers —>
Channel II. Farmers —» Agents Traders Retailers—»CORY
channel that can provide greater benefits is an institution T
eggs using shorter marketing channels such as channel I.
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