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ABSTRAK

  Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi faktor internal dan eksternal yang mempengaruhi strategi pemasaran ubi kayu (Manihot esculenta), menganalisis strategi pemasaran yang telah dilakukan oleh petani  ubi kayu (Manihot esculenta) dan rumusan strategi pemasaran untuk meningkatkan penjualan dan memperluas pangsa pasar ubi kayu (Manihot esculenta) di Desa Pegajahan Kecamatan Pegajahan Kabupaten Serdang Bedagai. Penelitian ini menggunakan metode survey. Pengambilan sampel dilakukan secara purposive sampling dengan jumlah sampel sebanyak 22 orang. Penelitian ini menggunakan analisis SWOT. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa pada faktor internal yaitu kekuatan memiliki skor dengan nilai 1,77 dan kelemahan memiliki skor dengan nilai 1,57, sehingga jika dikurangkan maka hasilnya akan 0,20. Sedangkan pada faktor eksternal yaitu peluang memiliki skor dengan nilai 1,71 dan ancaman memiliki skor dengan nilai 1,56, jika skor yang diperoleh dari peluang dan ancaman dikurangkan maka hasilnya akan 0,15. Hasil dari diagram analisis SWOT menunjukkan titik koordinat (0,20 : 0,15) hal ini menunjukkan bahwa strategi pemasaran petani ubi kayu (Manihot esculenta) di Desa Pegajahan Kecamatan Pegajahan Kabupaten Serdang Bedagai berada pada kuadran I yang merupakan suatu situasi yang nilai rata-ratanya menguntungkan karena memiliki peluang dan kekuatan sehingga dapat memanfaatkan kesempatan yang ada. 
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The objective of the research was to identify internal and external factors that
influence cassava (Manihot esculenta) marketing strategies, analyze marketing
strategies that have been carried out by cassava (Manihot esculenta) farmers and
formulate marketing strategies to increase sales and expand the market share of

(Manihot esculenta) in Penjajahan Village, Penjajahan District, Serdang
Bedagai Regency. This research used a survey method. Sampling was carried out
by purposive sampling with a sample size of 22 people. This research used SWOT
analysis. The results of this research indicate that the internal factors. namely
strengths, had a score of 1.77 and weaknesses had a score of 1.57, so if
nhuand, the result would be 0.20. While the external factors, namely

. of 1.71 and threats had a score of 1.56, f the scores
subtracted,




