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Tujuan dalam penelitian ini untuk  mengetahui pengaruh bonus pack dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT. Alamjaya Wirasentosa Tg. Morawa Deli Serdang Sumatera Utara. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang ada di PT. Alamjaya Wirasentosa Tg. Morawa Deli Serdang Sumatera Utara sebanyak 379 konsumen selama satu minggu dengan sedangkan teknik penentuan dengan random  sampling dengan teknik penarikan menggunakan rumus Slovin. Sehingga sampel dalampeneltian ini berjumlah 79  responden. Adapun sumber data dalam penelitian ini dari data primer dan data sekunder. Dimana data primer dari observasi, wawancara dan kuesioner. Sedangkan data sekunder dapat dari data yang sudah didokumentasikan. Sedangkan teknik analisa data yang digunakan yaitu analisa deskriptif dan regresi linier berganda.
Hasil uji (t) atau uji parsial menunjukkan bahwa bonus pack berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen dimana dapat dilihat nilai thitung  2,125 > ttabel 1,992 serta variabel kualitas produk juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen dimana dapat dilihat nilai thitung  9,425 > ttabel  1.992. Hasil koefisien determinasi dengan nilai regresi korelasi sebesar  0,814, artinya secara bersama-sama bonus pack dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT. Alamjaya Wirasentosa Tg. Morawa Deli Serdang Sumatera Utara memiliki kontribusi pada taraf yang kuat.  Kemudian koefisien determinasi (R2) 0,653 (65,3%). Sehingga dapat dikatakan bahwa 65,3% variasi variabel terikat yaitu bonus pack dan kualitas produk pada model dapat menjelaskan variabel keputusan pembelian pada PT. Alamjaya Wirasentosa sedangkan sisanya sebesar 34,7% dipengaruhi oleh variabel lain di luar model.
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ABSTRACT

INFLUENCE OF BONUS PACK AND PRODUCT QUALITY ON
PURCHASE DECISION AT PT. ALAMIAYA WIRASENTOSA TG. MORAVA
DELI SERDANG NORTH SUMATRA

HUSNA ULEAH
NPM: 163114444

The purpose of this study was to determine the effect of bonus packs and product
quality on consumer purchasing decisions at PT. Alamjaya Wirasentosa Tg.
Morawa Deli Serdang, North Sumatra. The population in this study are consumers
at PT. Alamjaya Wirasentosa Tg. Morawa Deli Serdang, North Sumatra, as many
as 379 consumers for one week, while the determination technique was random
sampling with the withdrawal technique using the Slovin formula. So that the
sample in this research amounted to 79 respondents. The data sources in this study
are primary data and secondary data. Where the primary data from observation,
interviews and questionnaires. While secondary data can be from data that has
been documented. While the data analysis technique used is descriptive analysis

and multiple linear regression.

The results of the test (1) or partial test show that the bonus pack has a positive and
significant effect on consumer purchasing decisions where it can be seen that the
‘count is 2.125 > tiable 1.992 and the product quality variable also has a positive
and significant effect on consumer purchasing decisions where it can be seen that
the tcount is 9.425 > ttable 1992. The results of the coefficient of determination
with.a-eo gtion regression value of 0.814, meaning that together the bonus pack
a uality on consumer purchasing decisions at PT. Alamjaya
forawa Deli Serdang North Sumatra has a strong contribution.
of determination (R2) is 0.653 (65.3%). So it can be said that
tion in the dependent variable, namely the bonus pack and

falig=iff the model, can explain the purchasing decision variable at PT.

jta ;&,, 7 tosa while the remaining 34.7% is influenced by other v
iside-the-odel. i
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