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ABSTRAK

PENGARUH INFLUENCER MARKETING DAN PROMOSI DISKON
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ONLINE DI SHOPEE
MARKETPLACE
(STUDI KASUS PADA MASYARAKAT JALAN GARU II B HARJOSARI 1
KABUPATEN MEDAN AMPLAS)

JOSHUA JUNIOR
NPM: 203114047

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
influencer marketing dan promosi diskon terhadap keputusan pembelian di
marketplace shopee pada masyarakat Jalan Garu II B Harjosari 1 Kecamatan
Medan Amplas. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif dan
kuantitatif. Objek penelitian adalah masyarakat Garu II B Desa Harjosari 1
Kecamatan Medan Amplas. Populasinya adalah individu berusia 17 sampai dengan
45 tahun pada komunitas Jalan Garu 11 B Harjosari 1 yang melakukan pembelian di
marketplace Shopee. Besar sampel penelitian ini ditetapkan sebanyak 100
responden. Hasil analisis menunjukkan nilai toobserved pada variabel influencer
marketing (X1) sebesar 7,686 lebih besar dari nilai t tabel sebesar 1,660 (7,686 >
1,660). Nilai tobserved pada variabel promosi diskon (X2) sebesar 2,982 juga lebih
besar dari nilai t tabel sebesar 1,660 (2,982 > 1,660). Nilai F hitung sebesar 372.095
dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 kurang dari 0,05 (0,000 < 0,05), dan nilai F
sebesar 372,095 lebih besar dari nilai F tabel sebesar 3,09. Hal ini menunjukkan Ho
ditolak sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel independen X1 dan X2
berpengaruh positif dan signifikan secara simultan terhadap variabel dependen Y.
Nilai R yang diamati menunjukkan adanya korelasi sederhana dimana influencer
marketing (X1) dan promosi diskon (X2) mempengaruhi keputusan pembelian
sebesar 0,941 atau 94,1% yang berarti hubungan kuat. R square (R2) atau koefisien
determinasi sebesar 0,885 artinya 88,5% keputusan pembelian dipengaruhi oleh
influencer marketing (X1) dan promosi diskon (X2), sedangkan sisanya sew
11,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. dalam penelitian ini.
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ABSTRACT

THE EFFECT OF INFLUENCER MARKETING AND
DISCOUNT PROMOTIONS ON ONLINE PURCHASE
DECISIONS IN SHOPEE MARKETPLACE
(CASE STUDY ON THE COMMUNITY OF JALAN GARU 11 B
HARJOSARI I, MEDAN AMPLAS DISTRICT)

JOSHUA JUNIOR
NPM: 203114047

The objective of this research was to determine and analyze the influence of
influencer marketing and discount promotions on purchase decisions in the Shopee
marketplace among the community of Jalan Garu Il B Harjosari 1, Medan Amplas
District. The data analysis methods used were descriptive and quantitative analysis.
The research object was the community of Garu I B, Harjosari 1 Village, Medan
Amplas District. The population consisted of individuals aged 17 to 45 years in the
Jalan Garu Il B Harjosari 1 community who made purchases on the Shopee
marketplace. The sample size for this study was set at 100 respondents. The
analysis results showed that the tobserved-value for the influencer marketing
variable (X1) was 7.686, which was greater than the t-table value of 1.660 (7.686 >
1.660). The tobserved-value for the discount promotion variable (X2) was 2.982,
which was also greater than the t-table value of 1.660 (2.982 > 1.660). The
calculated F-value was 372.095 with a significance value of 0.000, which was less
than 0.05 (0.000 < 0.05), and the F-value of 372.095 was greater than the F-table
value of 3.09. This indicated that Ho was rejected, concluding that the independent
variables X1 and X2 had a positive and significant simultaneous effect on the
depe igble Y. The R-observed value indicated a simple correlation, where
in, e;hé%ra W g (X1) and discount promotions (X2) influenced purchase
di‘i (X 94.1%, signifying a strong relationship. R square (R2), or the
:g’%ho' tegmination, was 0.885, meaning that 88.5% of the purchase

(3 “Were influpnced by influencer marketing (X1) and discount promotions
, Whilé' the fning 11.5% was influenced by other variables not examined in
gl GE C%.
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