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ABSTRACT

The objective of the research was to analyze the effect of beauty influencers,
product quality and online customer reviews on purchasing decisions for Hanasui
lip cream cosmetic products in the community of Dusun [II, Buntu Bedimbar
Village, Tanjung Morawa. The population in this research was women in Dusun
I with a total of 1,028 people. Thus, the determination of the number of samples
in this research used the Slovin formula, so that 92 respondents were obtained.
The data analysis technique used in this research was quantitative. Data
collection used was by distributing questionnaires to respondents. The analysis
method of this research was multiple linear regressions with the SPSS program.
The results of the t-test show that beauty influencers do not have a positive and
significant effect on purchasing decisions, product quality has a positive and
significant effect on purchasing decisions and online customer reviews do not
have a positive and significant effect on purchasing decisions for Hanasui lip
cream cosmetic products in the community of Dusun I1I, Buntu Bedimbar Village,
lorawa. Simultaneously, it does not affect the purchasing decision but
g to influencing the purchasing decision of Hanasui lip cream
community of Dusun III, Buntu Bedimbar Village, Tanjung
ted determination coefficient value (R Square) is 0.399, this
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh beauty influencer, kualitas
produk dan online customer review terhadap keputusan pembelian produk
kosmetik /ip cream Hanasui pada masyarakat Dusun IIT Desa Buntu Bedimbar
Tanjung Morawa. Populasi dalam penelitian ini adalah perempuan di Dusun I1I
dengan jumlah sebanyak 1.028 orang. Dengan demikian penentuan jumlah sampel
dalam penelitian ini menggunakan rumus Slovin, maka diperoleh sebanyak 92
responden. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
kuantitatif. Pengumpulan data yang digunakan adalah dengan membagikan
kuesioner kepada responden. Metode analisis penelitian ini adalah regresi linear
berganda dengan program SPSS. Hasil uji t menunjukkan bahwa beauty influencer
tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, kualitas
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dan
online customer review tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk kosmetik /ip cream Hanasui pada masyarakat Dusun
III Desa Buntu Bedimbar Tanjung Morawa. Secara simultan tidak berpengaruh
terhadap keputusan pembelian tetapi dapat memberikan kontribusi dalam
mempengaruhi keputusan pembelian kosmetik /ip cream Hanasui pada
masyarakat Dusun III Desa Buntu Bedimbar Tanjung Morawa. Nilai koefisien
determinasi yang sudah disesuaikan (R Square) 0,399 hal ini berarti 39,9%
variabel dependen dapat dijelaskan oleh variabel independen sedangkan sisanya
(100% - 39,9% = 60,1%) dijelaskan oleh variabel lain diluar variabel yang diteliti.
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