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بِسْمِ اللّٰهِ الرَّحْمٰنِ الرَّحِيْمِ
يٰۤاَيُّهَا الَّذِيۡنَ اٰمَنُوۡا هَلۡ اَدُلُّكُمۡ عَلٰى تِجَارَةٍ تُنۡجِيۡكُمۡ مِّنۡ عَذَابٍ اَلِيۡمٍ‏ ١٠
تُؤۡمِنُوۡنَ بِاللّٰهِ وَرَسُوۡلِهٖ وَتُجَاهِدُوۡنَ فِىۡ سَبِيۡلِ اللّٰهِ بِاَمۡوَالِكُمۡ وَاَنۡفُسِكُمۡ​ؕ ذٰلِكُمۡ خَيۡرٌ لَّـكُمۡ اِنۡ كُنۡتُمۡ تَعۡلَمُوۡنَۙ‏ ﻿﻿ ١١
Artinya: “Hai orang-orang yang beriman, sukakah kamu aku tunjukkan suatu  perniagaan yang dapat menyelamatkanmu dari azab yang pedih? (10). (yaitu) kamu beriman kepada Allah dan Rasulnya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Itulah yang lebih baik bagimu, jika kamu mengetahui (11) (As-Shaff Ayat 10-11).
Alhamdulillahi Robbill’ Alamin, puji syukur penulis ucapkan kepada ALLAH SWT, karena atas segala rahmat, karunia-Nya serta hidayah-Nya  yang telah memberi pengetahuan, kekuatan dan kesabaran sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian dan penyusunan proposal ini dengan judul “Pengaruh Beauty Influencer, Kualitas Produk  Dan Online Costumer Review Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Lip Cream Hanasui (Studi Kasus pada Masyarakat Dusun III Desa Buntu Bedimbar Tanjung Morawa) “ 
Disusun untuk menjadi pedoman penyusunan skripsi penulis yang merupakan salah satu syarat  mencapai gelar S1 pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen Universitas Muslim Nusantara  Al-Washliyah Medan. Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kata sempurna dan perlu pengembangan serta kajian lebih lanjut. Untuk itu penulis dengan rasa senang hati dan tangan terbuka menerima kritikan dan saran yang tujuannya untuk membangun dan menyempurnakan skripsi ini. Saya menyadari bahwa keberhasilan dalam menyelesaikan skripsi ini tidak lepas dari bantuan, bimbingan dan dorongan berbagai pihak. Oleh karena itu saya menyampaikan terima kasih, kepada:
1. Bapak Dr. Firmansyah M.Si, selaku Rektor Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.
1. Ibu Dr. Anggia Sari Lubis, SE, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al Washliyah Medan.
1. Ibu Ratna Sari Dewi, SE. M.Si, selaku Wakil Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al Washliyah Medan
1. Bapak Toni Hidayat SE,M.Si, sebagai Ketua Program Studi Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.
1. Dosen pembimbing skripsi saya Bapak Adrial Falahi S.Sos, M.SP, terima kasih banyak kepada bapak yang telah berkenan meluang waktunya untuk memberikan bimbingan dan semangat kepada saya selama proses penyelesaian skripsi ini.
1. Bapak dan Ibu Dosen/Staf pengajar Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.
1. Kedua orang tua saya, yang sangat hebat yaitu Bapak Supriono dan  pintu surga saya Ibu Asih Umiati tercinta terima kasih atas setiap doa yang dipanjatkan, dan yang senantiasa tiada hentinya memberikan motivasi dan semangat kepada penulis dalam mengerjakan skripsi ini hingga akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan.
1. Teman- teman saya yang tidak dapat saya sebutkan satu persatu yang telah memberikan support kepada saya selama pembuatan skripsi ini.
1. Seluruh responden yang bersedia meluangkan waktunya untuk membantu penulis selama proses pembuatan penelitian ini.
	Akhir kata, penulis menyadari bahwa dalam penulisan skripsi ini masih terdapat kekurangan untuk itu penulis mengharapkan kritik dan saran. Akhir kata, penulis mengucapkan terima kasih kepada seluruh pihak yang telah membantu dan penulis berharap semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi semua pihak demi perkembangan dan kemajuan akademik.
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