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Artinya: Hai orang-orang yang beriman, sukakah kamu Aku tunjukkan suatu perniagaan yang dapat menyelamatkan kamu dari azab yang pedih? (Yaitu) kamu beriman kepada Allah dan Rasul-Nya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Itulah yang lebih baik bagimu jika kamu mengetahuinya.
Puji dan syukur atas kehadirat Allah SWT karena atas rahmat dan karunianya karena penulis masih diberi kesehatan jasmani dan rohani sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi dengan baik dan sesuai dengan rencana.
Pada kesempatan ini penulis dari skripsi ini mengucapkan terima kasih kepada berbagai pihak yang telah membantu, sehingga skripsi penulis dapat selesai dengan baik dan tepat pada waktunya :
1. Bapak Dr. H. Firmansyah, M.Si selaku rektor Universitas Muslin Nusantara    Al Washliyah Medan. Yang telah memberi kesempatan pada saya untuk menyelesaikan studi S1 Saya.
2. Kepada Bapak Wakil Rektor I, Wakil Rektor II, Wakil Rektor III. Yang telah memberi kesempatan pada saya untuk menyelesaikan studi S1 Saya.
3. Ibu Dr. Anggia Sari Lubis, S.E M.Si Selaku Dekan Fakultas Ekonomi Universitas Muslin Nusantara Al Washliyah Medan.Yang telah memberi kesempatan pada saya untuk menyelesaikan proposal saya.
4.	Bapak Toni Hidayat, SE, M. Si selaku Ketua Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah.
5.  Ibu Dra. Wan Dian Syafina, MM selaku Dosen Pembimbing saya yang telah membimbing saya dengan begitu sabar dan baik sehingga saya mampu menyelesaikan Proposal saya dengan baik.
6.	Seluruh Bapak/ibu Dosen Fakultas Ekonomi yang telah Memberikan Pengetahuan Selama saya duduk di bangku kuliah.
7. Untuk Orang tua saya yang selalu memberikan semangat, doa, serta dukungan yang tiada hentinya.
8. Semua pihak yang memberikan dukungan tanpa saya sebutkan satu persatu.
Semoga bantuan yang diberikan kepada penulis mendapatkan balasan dari Allah SWT.Akhir kata penulis berharap semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi penulis dan para pembaca pada umumnya.Untuk itu penulis mengharapkan saran dan kritik yang bersifat membangun dari pembaca demi kesempurnaan skripsi ini.
	
Medan,  Februari 2025
Penulis,




Mutia Syah Reza Batubara
NPM. 203114032
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