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Artinya : “Hai orang-orang beriman, sukakah kamu aku tunjukkan suatu perniagaan yang dapat menyelamatkanmu dari azab yang pedih? (yaitu) kamu beriman kepada Allah dan Rasul-Nya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Itulah yang lebih baik bagimu, jika kamu mengetahuinya”. (QS. Ash-Shaff : 10-11)

Syukur alhamdulillah penulis ucapkan terhadap kehadirat Allah SWT, yang telah melimpahkan rahmat hidayah, dan karunianya pada penulis hingga penulis dapat menyelesaikan penulisan proposal ini. Judul yang penulis pilih dalam penulisan proposal ini adalah : “Pengaruh Media Sosial, Human Capital, dan Inovasi Produk Terhadap Kinerja UKM Di Kecamatan Tanjung Morawa”
Pada kesempatan ini dengan segala kerendahan hati, penulis ingin mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah banyak membantu dalam penulisan proposal ini, terutama kepada : 
1. Bapak Dr. H. Firmansyah, M.Si selaku Rektor Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan. 
2. Ibu Dr. Anggia Sari Lubis, SE., M.Si selaku Deakan Fakultas Ekonomi Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan. 
3. Bapak Toni Hidayat, SE.., M.Si selaku Kepala Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muslim Nusantara Al-Wahsliyah Medan.
4. Bapak Dr. Muhammad Hilman Fikri, SE., M.M. selaku dosen pembimbing dalam penelitian ini.
5. Bapak dan Ibu Dosen/staf pengajar Fakuktas Ekonomi Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.
6. Untuk kedua orang tua tercinta saya Bapak Fajaruddin Panjaitan dan Ibu Sri Rahayu. Ini adalah sebagai tanda bukti dan hormat dan rasa terima kasih yang tiada terhingga saya persembahkan karya kecil ini kepada ayah dan ibu yang telah memberikan kasih sayang dan segala dukungan, dan cinta kasih yang tiada terhingga yang hanya dapat saya balas dengan selembar kertas ini yang bertuliskan kata cinta dan persembahan. Semoga ini menjadi langkah awal untuk membuat ayah dan ibu bahagia, karna saya sadar selama ini belum bisa berbuat yang lebih. Untuk kedua orang tua saya yang paling saya cintai terima kasih banyak selama ini telah  banyak memberikan banyak motivasi, dukungan dalam hal materi dan non materi, selalu mendoakan, selalu menyirami kasih sayang dan cinta yang begitu tulus dan selalu menasehatiku untuk menjadi yang lebih baik lagi. Sehat selalu dan Hiduplah lebih lama lagi Ayah & Mama Harus selalu ada disetiap perjalanan & pencapain hidup saya, Iloveyou more more more.
7. Buat seluruh teman-teman lainnya yang telah membantu penulis dalam pembuatan dan penyelesaian proposal ini.
8. Terakhir, terima kasih untuk diri sendiri karena telah mampu berusaha keras dan berjuang sejauh ini. Mampu mengendalikan diri dari berbagai tekanan diluar keadaan dan tak pernah memutuskan menyerah sesulit apapun proses penyusunan skripsi ini dengan menyelesaikan sebaik dan semaksimal mungkin, ini merupakan pencapain yang patut dibanggakan untuk diri sendiri karena sudah berhasil melewati proses masa-masa skripsi.
Penulis menyadari bahwa dalam penulisan proposal ini masih terdapat kekurangan untuk itu penulis mengharapkan kritik dan saran. Akhir kata, penulis berharap semoga proposal ini dapat bermanfaat bagi semua pihak demi perkembangan dan kemajuan akademik.

Medan,   Januari 2024
Penulis,




Leny Novita Panjaitan
NPM : 193114057
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