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Saluran distribusi pemasaran pada cabai merah di mulai dari petani dan berakhir pada konsumen akhir. Anggota yang saling berhubungan selama kegiatan pemasaran produk berlangsung akan membentuk sebuah saluran distribusi. Semakin panjang saluran distribusi pemasaran maka semakin banyak biaya yang akan dikeluarkan dan semakin besar juga harga yang akan dibiayai oleh konsumen akhir serta akan membuat marjin keuntungan yang rendah, sebaliknya semakin  pendek saluran distribusi pemasaran maka semakin sedikit lembaga yang terlibat sehingga harga yang akan di bayarkan oleh konsumen akan lebih kecil serta akan membuat marjin keuntungan yang tinggi. Fokus penelitian ini adalah bagaimana saluran pemasaran cabai merah dan bagaimana marjin pemasaran cabai merah di daerah penelitian Untuk menguji hipotesis  yaitu diduga terdapat saluran pemasaran cabai merah di daerah penelitian. Diduga terdapat marjin pemasaran cabai merah di daerah penelitian. Berdasarkan  analisis yang dilakukan bahwa saluran pemasaran yang dapat memberikan petani keuntungan yang lebih besar adalah petani yang memasarkan cabai merah dengan menggunakan jalur pemasaran yang lebih singkat seperti saluran I. Margin  pemasaran pada saluran pemasaran I sebesar Rp 5.000 terdapat pada pedagang pengumpul dengan profit Rp. 3.500/Kg dan sebesar Rp. 5.000/kg pada pedagang pengecer dengan profit sebesar Rp. 4.615/kg. Margin pemasaran pada saluran pemasaran II sebesar Rp 5.000 terdapat pada pedagang pengumpul dengan profit Rp 3.500/kg dan sebesar Rp.5.000/kg pada pedagang antar daerah dengan profit sebesar Rp.1.190 dan pada pedagang pengecer Rp. 10.000 dengan profit margin sebesar Rp. 2.615
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MARKETING ANALYSIS OF RED CHILI (Capsicum annum L) IN PASAR
SIPIONGOT VILLAGE, DOLOK DISTRICT, NORTH
PADANG LAWAS REGENCY
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ABSTRACT

The distribution channel of marketing on red chili starts from the farmer and ends
at the end consumer. The high marketing margin is caused by a large price
difference between the price paid by consumers and the price received by farmers.
In addition, the number of marketing agencies that are directly involved in the
marketing distribution process, the more marketing costs and profits taken by the
marketing. The focus of this research was how the marketing channels and
marketing margins of red chili in the research area. To test the hypothesis, it is
suspected that there were marketing channels and marketing margins of red chili
in the Sipiongot Market, Dolok District, Padang Lawas Regency. Based on the
analysis conducted, the marketing channels that could provide farmers with
greater profits were farmers who market red chili using shorter marketing
channels such as channel 1. Marketing margin in marketing channel I of IDR
5,000 was found in collecting merchants with a profit of IDR 3,500 / kg and IDR
5,000 / kg in retail traders with a profit of IDR 4,615 / kg. Marketing margin in
marketing-channel Il of Rp. 5,000 was found in collecting traders with a profit of
Rp/3:.500:A4g gnd Rp. 5,000 / kg in interregional traders with a profit of Rp.
If :J id T Fetqileks opr 10,000 with a profit margin of Rp. 2,615





