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MOTTO
Sesungguhnyabersamakesulitanituadakemudahan,makaapabilakamutelahselesai (darisuatuurusan),tetaplahbekerja keras (untukurusan yanglain).
(QS.Al-Insyirah:6-7)


"Danbersabarlahkamu,sesungguhnyajanjıAllahadalahbenar" (Q.S Ar-Rum: 60)



PERSEMBAHAN
Dengan segala kerendahan hati, skripsi ini kupersembahkan kepada keluarga tercintadikampunghalaman,yangjarakdanwaktutakmampumemudarkanikatanbatin kita.Empattahunmerantautanpapulangadalahujiankesabarandanperjuangan.Setiap rindu yang membuncah selama empat tahun lamanya saya jauh dari pelukan hangat kalian. Empat tahun tak pulang, bukan berarti melupakan, justru memupuk semangat untuk menyelesaikan apa yang telah dimulai.
Teristimewa manusia paling hebat, paling tegar, paling kuat, paling sabar, dan palingberjasadalamhidupsayayaitukeduaorangtua,AyahKasihatiLugudanIbunda Mewahati Laso yang doanya tak pernah putus mengiringi langkah, serta restu kalian adalahkekuatanterbesarsaya.UntukAbang,Kakak,danAdik-adikku,terimakasihatas dukungantakterhingga yangselalumemberikansemangat dan motivasi.
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Artinya : “Hai orang-orang yang beriman, sukakah kamu aku tunjukkan suatu perniagaan yang dapat menyelamatkanmu dari azab yang pedih? (10). (Yaitu) kamu beriman kepada Allah dan Rasulnya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu.Itulahyanglebihbaikbagimu,jikakamumengetahui.(11).(As-ShaffAyat10- 11).
Puji syukur penulis ucapkan kepadaALLAH SWT, karena atas segala rahmat, karunia-Nya serta hidayahnya yang telah memberi pengetahuan, kekuatan dan kesabaran sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian dan penyusunan Proposal ini dengan judul “ Pengaruh Price Perception, Store Atmosphere Dan Customer Experience Terhadap Keputusan Pembelian Minuman Mixue Jalan Sisingamangaraja Medan Amplas “ disusun untuk melengkapi salah satu syarat mencapai gelar S1 pada Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Program Studi Manajemen Universitas Muslim NusantaraAl-Washliyah Medan.
Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kata sempurna dan perlu pengembangansertakajianlebihlanjut.Untukitupenulisdenganrasasenanghatidan
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tangan terbuka menerima kritikan dan saran yang tujuannya untuk membangun dan menyempurnakan proposal ini.
Saya menyadari bahwa keberhasilan dalam menyelesaikan proposal ini tidak lepas dari bantuan, bimbingan dan dorongan berbagai pihak. Oleh karena itu saya menyampaikan terima kasih, Kepada:
1. BapakDr.H.Firmansyah,M.Si.SelakurektorUniversitasMuslinNusantaraAl Washliyah Medan.
2. Kepada Bapak Wakil Rektor 1, Wakil Rektor 2, Wakil Rektor 3. Yang telah memberi kesempatan pada saya untuk menyelesaikan studi S1 Saya.
3. Ibu Dr. Anggia Sari Lubis, S.E M.Si. Selaku Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al Washliyah Medan.
4. BapakToniHidayat,SE,M.Si.SebagaiKetuaProgramStudiFakultasEkonomi Dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.
5. Ibu Rukmini, SE, M.Si. Sebagai dosen pembimbing saya yang telah membimbing saya dengan begitu sabar dan baik sehingga saya mampu menyelesaikan proposal saya dengan baik.
6. Keluarga (Orang Tua, Kakak, Abang Dan Adik-Adik saya) terutama orang tua saya penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar- besarnya kepada orang tua saya Ayahanda Kasihati Lugu dan Ibunda Mewahati Laso dengan penuh kasih sayang senantiasa memberikan dukungan, semangat, serta doa kepada penulis.
7. Penulis jugaberterimakasih kepadaTeman-teman yangtidak dapat disebutkan satupersatuyangtelahmemberikandoadandukungansemangatkepadapenulis.
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Akhirnya penulis mengucapkan terima kasih kepada seluruh pihak yang telah membantu menyelesaikan penulisan proposal ini yang tidak dapat disebutkan satu persatu. Semoga proposal ini bermanfaat bagi ilmu pengetahuan khususnya dibidang Ekonomi dan Bisnis.
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