 (
60
)



BABIII
METODOLOGIPENELITIAN

1.1 [bookmark: _TOC_250045]DesainPenelitian
Menurut Sekaran & Bougie (2017) mengungkapkan bahwa desain penelitianadalahsuaturencanauntukmengumpulkan,mengukurdanmenganalisis data berdasarkan jawaban yang diperoleh dari penelitian tersebut. Penelitian ini memberikan gambaran tentang jawaban dari pada seberapa orang yang memilih pilihandesain yangsesuaidenganpendapat. SedangkanMetodeanalisisdatayang peneliti gunakan untuk menganalis jawaban yang diperoleh dari responden adalah metode kuantitatif.
Menurut Sugiyono (2021) Penelitian kuantitatif adalah metode penelitian yangberlandaskan padafilsafatpositivisme,digunakanuntukmemeriksa populasi atau sampel tertentu dan mengumpulkan data menggunakan alat penelitian, menganalisis data kuantitatif atau statistik dengan tujuan untuk menguji hipotesis.
Metode ini digunakan untuk mengetahui tentang ‘Pengaruh Price Perception, Store Atmosphere dan Customer Experience Terhadap Keputusan Pembelian Minuman Mixue Jalan Sisingamangaraja Medan Amplas’.
1.2 [bookmark: _TOC_250044]WaktuPenelitiandanLokasi

1.2.1 [bookmark: _TOC_250043]WaktuPenelitian
PenelitianiniakandilakukanpadabulanDesember2024sampaiJuli2025.









1.2.2 [bookmark: _TOC_250042]LokasiPenelitian
PenelitianiniakandilakukandimixueJalanSisingamangarajaMedan Amplas.
Tabel 3.1 JadwalPenelitian
JadwalPenelitianBerikutPadaTabelDibawah ini.
	
No
	
Kegiatan
	Des
2024
	Jan
2025
	Feb
2025
	Mar
2025
	Apr
2025
	Mei
2025
	Jun
2025
	Jul
2025

	
	
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4

	1
	Pengajuan
Judul
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	Penyusunan
Proposal
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3
	Bimbingan
Proposal
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4
	PraRiset
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	Seminar
Proposal
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	6
	Revisi
Seminar Proposal
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	7
	Riset
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	8
	Pengumpulan
Data
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	9
	Pengolahan
Data
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10
	Penyusunan
Skripsi
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	11
	Bimbingan
Skripsi
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	12
	Sidang
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Sumber:Tahun2024-2025

1.3 [bookmark: _TOC_250041]PopulasiDanSampel

1.3.1 [bookmark: _TOC_250040]Populasi
Menurut Sugiyono (2021) Populasi adalah wilayah generalisasi yang merupakan seluruh objek atau seluruh subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu. Dalam hal ini objek yangditeliti dalam penelitian ini adalah


 (
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konsumen dari Mixue Jalan Sisingamangaraja Medan Amplas. untuk populasi sekitar 567 konsumen selama 3 bulan yaitu dari Maret 2025 – Mei 2025.
1.3.2 [bookmark: _TOC_250039]Sampel
Menurut Sugiyono (2021) bahwa sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut. Pengukuran sampel merupakan suatu Langkah untuk menentukan besarnya sampel yang diambil dalam melaksanakan penelitian suatu objek.
Dalam penelitian ini, sampel diambil dengan menggunakan rumus Slovin. Dengan populasi berjumlah 567 konsumen, maka digunakan rumus Slovin untuk mengetahui jumlah sampel. Berikut rumus Slovin:



Dimana

𝑁
𝛑=1+𝑁𝑒2

n= Jumlahsampelminimalyangdiperlukan N = Jumlah populasi
e=margineroryangditoleransi
Dengandemikiandiperolehjumlahsampel sebesar:
n=567 / 1 +(567 x10%2)

n=567 / 1 +(567 x0,01)

n =567 / 1 +5,67

n =567 / 6,67

n =85

Jadi, jumlah sample dalam penelitian ini ditetapkan sebanyak 85 responden. Dalampenelitianini,teknikpengambilansampelyangdigunakanadalah
SimpleRandomSampling,yaituteknikpengambilansampelsecaraacakdari






seluruh anggota populasi tanpa memperhatikan strata tertentu dalam populasi. Menurut Sugiyono (2021), Simple Random Sampling adalah teknik pengambilan sampel yang memberikan peluang yang sama bagi setiap anggota populasi untuk dipilihmenjadisampel.Teknikinidigunakankarenapopulasi yangditelitimemiliki karakteristik yang relatif homogen.
1.3.3 [bookmark: _TOC_250038]OperasionalVariabel
Operasional variabel merupakan objek penelitian yang terfokus dari dalam suatu penelitian yang berbentuk abstrak maupun real yang nilai variabel memiliki variasi yang dapat berubah-ubah. Menurut sugiyono (2021). Operasional variabel adalah suatu atribut atau sifat atau nilai dari orang, objek atau kegiatan yang mempunyai variasi tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya.
Berdasarkan definisi operasional yang telah dikemukakan, maka peneliti merumuskanmekanismepenganalisisaanvariabel, yangdapatdilihatpadatabeldi bawah ini.
Tabel 3.2 IndikatorPenelitian
	Variabel
	DefinisiVariabel
	Indikator
	Skala

	Price	Perception
(X1)
	Menyatakanbahwaprice perception adalah sejum lahuangyangditukarkan untuk sebuah barang pro duk atau jasa.


KotlerdanAmstrong (2018)
	1. Keterjangkauan Harga
2. Kesesuaian Harga Dengan KualitasProduk
3. Kesesuaian HargaDengan Manfaat
4. Daya Saing HargaDengan Tempat Lain
Magdalena(2022).
	Likert









	Store	Atmosphere
(X2)
	Store atmosphere adalah kombinasi dari karakteris tik fisik toko seperti arsit ektur, tata letak, pencaha yaan,desain,warna,temp eratur,musik,aromayang secara menyeluruh akan menciptakan citra dalam benak konsumen.

Utami(2017)
	1. Pencahayaan
2. Fasilitas
3. TataLetak
4. Desain dan WarnaToko
5. SuhudiDalam Ruangan



RizkyPambudi(2022)
	Likert

	Customer Experience(X3)
	Customer Experience ada lah kumpulan dari kejadia nsaatbadanusahadanpel anggan saling tukar-menu karstimulussensory,infor masi, dan emosi.
Curatman,(2020)
	1. Sense
2. Feel
3. Think
4. Act
5. Relate

Tusyanah,(2022)
	Likert

	Keputusan Pembelian(Y)
	Menyatakanbahwakeput usan pembelian adalah pr oses integresi yang digun akanuntukmengkombina sikan pengetahuan untuk mengevaluasi dua atau lebih perilakualternatif dan memilih satu di antaranya.
Peter&Olson(2019)
	1. Kualitas Produk
2. Terdapat Kebiasaan Membeli
3. Rekomendasi Dan Ulasan
KotlerandPhillp (2021)
	Likert


1.3.4 [bookmark: _TOC_250037]InstrumenPenelitian
Penelitian ini menggunakan skala likert terdapat skor atau bobot terhadap jawaban yang disediakan yaitu dengan score (Angka) sebagai berikut.
Tabel3.3
InstrumenPenelitian
	Kriteria
	Skor

	SangatSetuju Setuju
Netral
Tidak SetujuSangatTidakSetuju
	5
4
3
2
1


Sumber:Sugiyono,MetodePenelitianBisnis (2021)






1.3.5 [bookmark: _TOC_250036]TeknikPengumpulanData
Teknik pengumpulan data merupakan cara untuk memperoleh informasi yang dibutuhkan dalam rangka mencapai tujuan dalam penelitian. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah melalui observasi, dokumentasi dan survey melalui kuesioner kepada responden. Untuk mengumpulkan data dalam penelitian ini, penelitian menggunakan teknik-teknik sebagai berikut.
1. Observasi
Yaitu pengumpulan data dengan metode observasi adalah metode pengumpulandatadenganmelakukanpengamatanterhadapperilakutempatsubjek yangakanditelitiolehpenelitidilakukan pengamatanpencatatantentangapayang sedang terjadi.
2. Wawancara(Interview)
Yaitu metode yang dipakai oleh peneliti untuk mengumpulkan informasi mengenai variabel yang diteliti dengan cara tanya jawab secara langsung dengan responden. Dalam wawancara ini peneliti menggunakan teknik wawancara terstruktur sesuai dengan kuesionar yang telah disediakan. Penggunaan teknik dengan pertimbangan agar jawaban yang diberikan oleh responden tidak bias dari yang seharusnya untuk diukur.
3. Angket(Kuesioner)
Yaitu metode pengumpulan data dengan cara mengedarkan sejumlah daftar/pertanyaan yangterstrukturkepadarespondenuntukdiisi.Teknikangketatau kuesioner mempunyai kelebihan karena dapat diukur tingkat konsistensinya.






1.3.6 [bookmark: _TOC_250035]TeknikAnalisisData
Teknik analisis data adalah cara untuk mengelolah sebuah data menjadi informasi sehingga karakteristik data tersebut menjadi mudah untuk dipahami dan juga bermanfaat untuk menemukan solusi permasalahan, dalam suatu penelitian. Menurut Maleong (2017:280) teknik ananlisis data merupakan proses mengorganisasikan dan mengurutkan data ke dalam pola, kategori dan satuan uraiandasarsehinggadapatditemukantemadandirumuskanhipotesiskerjaseperti yang disarankan oleh data.
1.4 [bookmark: _TOC_250034]UjiValiditasDanUjiReliabilitas
1.4.1 [bookmark: _TOC_250033]UjiValiditas
Uji Validitas adalah uji yang digunakan untuk menunjukkan sejauh mana alatukuryangdigunakanalamsuatumengukurapayangdiukur.MenurutGhozali (2018:51) “UjiValiditas digunakan untuk mengukur sah atau valid tidaknya suatu kuesionar. Sebuah intrumen atau kuesioner dikatakan valid jika pertanyaan pada kuesioner mampu mengungkapkan sesuatu yang dapat diukur oleh kuesioner tersebut’’. Uji validitas dilakukan untuk mengukur apakah data yang telah didapatkan setelah penelitian meruapakan data valid dengan alat ukur yang digunakan dalam meneliti, yaitu kuesioner.
Ketentuan Suatu instrument valid atau sah apabila memiliki koefisien korelasiPearsonProductMoment(rHitung)>rTabeldengantarafsignifikan5%(a 0,05). Adapun rumus Pearson Perduct Moment, Yaitu.
𝑛∑𝑥𝑦−(∑x)(∑y)
𝑟𝑥𝑦		
√{𝑛∑x2−(∑𝑥)2}{𝑛∑y2−(∑y)2}






n	:Jumlahdataobservasi

∑𝑋𝑌	:Koefisien korelasi

∑𝑋	:Variablebebas

∑𝑌	:Variableterikat

Untuk uji validitas, korelasi bivariate pearson digunakan untuk mengevaluasihubungan antaraskormasingmasingvariabledengantotalvariable. Ada dua syarat untuk uji validitas yaitu:
a. Apabilarhitung≥rtable, makapertanyaandanindikatordikatakan valid

b. Jikarhitung<rtabel,makapertanyaan danindikatordikatakantidak valid.

Nilairtabeluntukdf(degreeoffreedom)ialahn-4,makanilaidfpenelitianini adalahdf=30- 4=26.Dengannilaisignifikansi0,05 nilairtabeladalah 0,374.

Uji validitas untuk mengukur apakah data yang didapatkan setelah penelitian meruapakan data yang valid dengan alat ukur yang digunakan (Kuesioner).Dalampenelitianinisampelujivaliditasdanrealibitasdilakukanpada 30 orang responden di mixue jalan sisingamangaraja medan amplas. Hasil uji validitas melalui program software SPSS versi 25.0 dengan menggunakan rumus Pearson(Korelasi Product Moment)terhadapinstrumentpenelitiandiperoleh angka korelasi yang diuraikan tabel berikut.






Tabel3.4
HasilUjiValiditas
PricePerception (X1)
	No.
	Indikator
	ItemPertanyaan
	rhitung
	rtabel
	Ket

	1
	Keterjangkauan Harga
	Apakah harga minuman Mixue dianggaterjangkauolehkonsum en.
	0,913
	






0,374
	Valid

	
2
	
Kesesuaian Harga
	Apakahkonsumenmerasabahw a harga minuman mixue sesuai dengan manfaat dan kualitas yang diterima
	
0,887
	
	
Valid

	3
	Kesesuaian HargaDengan Manfaat
	Apakah minuman mixue sudah sesuai harga dengan manfaat nya.
	0,887
	
	Valid

	
4
	Daya Saing HargaDengan
TempatLain
	Apakah harga minuman mixue memiliki harga saing ditempat lain
	
0,880
	
	
Valid


Sumber:HasilUjiSPSSUjiValiditas25.0,2025

StoreAtmosphere(X2)
	No
	Indikator
	ItemPertanyaan
	rhitung
	rtabel
	Ket

	1
	Pencahayaan
	Apakahpencahayaandalammi xuesangatsesuaidenganpelan ggan
	0,708
	







0,374
	Valid

	
2
	Fasilitas
	Apakah fasilitas dalam mixue dapat memberi kenyamanan ke pada pelanggan
	
0,722
	
	
Valid

	
3
	TataLetak
	Apakahkebersihandankerapih antataletakdalammixuedapat menarik perhatian pelanggan
	
0,861
	
	
Valid

	
4
	Desain dan WarnaToko
	Apakah desain dan warna toko menciptakan daya tarik visual bagi pelanggan
	
0,767
	
	
Valid

	5
	Suhudidalam ruangan
	Apakahsuhudidalamruangan mixuemembuatpelangganmer
asasejukdan nyaman
	0,730
	
	Valid


Sumber:HasilUjiSPSSUjiValiditas25.0,2025






CustomerExperience(X3)
	No
	Indikator
	ItemPertanyaan
	rhitung
	rtabel
	Ket

	1
	Sense
	Apakahminumanmixuememberi pengalaman pada pelanggan
	0,367
	






0,374
	Valid

	2
	Feel
	Apakahmenikmatiminuman Mix
uememberikanperasaanpuasata u senang pada pelanggan
	0,512
	
	Valid

	3
	Think
	Apakahtempatminumanmixue dapatmemberirefreshingpada
pelangganuntukberpikir
	0,626
	
	Valid

	4
	Act
	Apakahminumanmixuemembe rikesanataudoronganpadapela nggan
	0,704
	
	Valid

	
5
	Relate
	Apa yang membuat pelanggan memilih mixue sebagai tempat minuman favorit
	
0,563
	
	
Valid


Sumber:HasilUjiSPSSUjiValiditas25.0,2025

KeputusanPembelian (Y)
	No.
	Indikator
	ItemPertanyaan
	rhitung
	rtabel
	Ket

	
	
	Apakah	kualitas	produk
	
	
	

	1
	Kualitas
Produk
	mempengaruhi	keputusan
pelangganuntukmembeli
	0,749
	
	Valid

	
	
	minuman mixue
	
	
	

	
	Terdapat
	Apakahkebiasanmembelimi
	
	
	

	2
	Kebiasaan
Membeli
	numanmixuemempengaruhi
keputusan	pelanggan	untuk
	0,749
	0,374
	Valid

	
	
	membeliproduk
	
	
	

	
3
	Ulasan	dan Rekomendasi
	Apakah ulasan dan rekomend asimempengaruhikeputusan
pelanggan	untuk	membeli
	
0,796
	
	
Valid

	
	
	minumanmixuesecaraonline
	
	
	

	
	
	atauoffline
	
	
	


Sumber:HasilUjiSPSSUjiValiditas25.0,2025
Adapun tabel diatas, dapat dikatakan bahwa semua pertanyaan terhadap bagianvariabelmenghasilkanhasilyangvalid.Dengandapatdibuktikanolehnilai r hitung > r tabel.






1.4.2 [bookmark: _TOC_250032]UjiReliabilitas
Uji Reliabilitas adalah uji yang digunakan untuk mengetahui konsistensi alat ukur, apakah alat pengukur yang digunakan dapat diandalkan dan tetap konsisten jika pengukuran tersebut diulang. Menurut Ghozali (2018:45) ‘‘Reliabilitas adalah alat ukur untuk mengukur suatu kuesioner yang meruapakan indikatordarivariabelataukonstruk.Suatukuesionerdikatakanreanelatauhandal jikajawabanseseorangterhadappertanyaanadalahkonsistenataustabildariwaktu kewaktu’’.Reliabilitasinstrumentdigunakanuntukmelihatapakahalatukuryang digunakan menunjukkan konsistensi dalam mengukur gejala yang sama. Setelah dilakukan uji validitas, maka selanjutnya adalah mengukur realibilitas dari butir pertanyaan-pertanyaan.Untukmengujikeandalankuesioneryangdigunakanmaka dilakukan ananlisis reabilitas berdasarkan Koefisien Croambach Alpha. Koefisien Croambach Alpha menafsirkan korelasi antara skala yang dibuat dengan semua skala indikator yang ada dengan keyakinan tingkat kendala. Indikator dapat diterima apabila koefisien alpha di atas 0,06 Menurut Ghozali (2018:47), suatu konstrukatau variabeldikatakanreliabeljikamemberikan nilaiCroambachAlpha
>0,06AdapunrumusCroambachAlpha,Yaitu:


r22=[

𝑘


𝑘−1

∑𝑆2
 (
∑𝑆
2
)][1 − 	𝑖]
𝑡


Dimana
r	:Koefisienrebilitasinstrument k		: Jumlah butir pertanyaan
 (
𝑖
)∑𝑆2:Jumlah variabelbutir







 (
𝑡
)∑𝑆2	:Jumlahvariabeltotal



Tabel 3.5UjiRealiabilitas


	No
	Variabel
	Cronbach’s
Alpha
	Nilai
Kritis
	Nof Item
	Reabilitas

	1
	Price Perception
(X1)
	0,954
	0,06
	4
	Reliabel

	2
	StoreAtmosphere
(X2)
	0,889
	0,06
	5
	Reliabel

	3
	Customer
Experience(X3)
	0,777
	0,06
	5
	Reliabel

	4
	Keputusan
Pembelian(Y)
	0,878
	0,06
	3
	Reliabel


Sumber:HasilUjiSPSSUjiValiditas25.0, 2025
Daritabel3.5diatasdinyatakanbahwaseluruhpertanyaanpadasetiap variabel penelitianmenyatakanhasilyangreliabel.Seluruhnilaicronbachsalpha
(a) > 0,06 maka, seluruh item yangdigunakan dapat digunakan sebagai instrumen penelitian.
1.5 [bookmark: _TOC_250031]UjiAsumsiKlasik
1.5.1 [bookmark: _TOC_250030]Uji Normalitas
Uji normalitas adalah uji yang dilakukan untuk mengecek apakah data penelitian kita berasal uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model persamaan penelitian, variabel terikat dan variabel bebas keduanya mempunyai distribusi normal atau tidak. Uji normalitas dari populasi yang sebenarnya normal. Data dilakukan dengan menggunakan uji Kolmogrov SmirnovdanPPplotstandardizedresidual.JikanilaiKolmogrovSmirnov>0.05






danPPplotstandardizedresidualmendekatigarisdiagonal,makadata terdestribusi normal. Kriteria pengujian uji normalitas :
· Nilaisignifikansi (>0.05) makanilai residualberdistribusi normal

· Nilaisignifikansi(<0.05)makanilairesidualtidakberdistribusi normal.

1.5.2 [bookmark: _TOC_250029]Uji Heteroskedastisitas
Ujiheteroskedastisitasadalahujimenilaiapakahadaketidaksamaanvarian dan residual untuk semua pengamatan pada model regresi. Uji heteroskedastisitas betujuan untuk mengetahui apakah ada model regresi ini terjadi ketidaksamaan varian dari residu suatu pengataman ke pengamatan lain. Pengujian heteroskedastisitasmenggunakanujiscatterplot.Ujiscatterplotyaitumelihatgrafik plot antara nilai predikasi variabel yaitu ZPRED dengan residualnya SRESID. Deteksi ada tidaknya heteroskedastisitas dapat dilakukan dengan melihat ada tidaknya pola tertentu pada grafik scatterplot antara ZPRED dan SRESID dimana sumbuYadalahY yang telah diprediksi, dan sumbu X adalah residual yang telah di studentized.
1.5.3 [bookmark: _TOC_250028]Uji Multikolinearitas
Uji multikolinearitas adalah salah satu uji dari uji asumsi klasik yang merupakan pengujian yang dilakukan untuk mengidentifikasi suatu model regresi dapat dikatakan baik atau tidak. Secara konsep, multikolinearitas adalah situasi dimana terdapat dua variabel yang saling berkolerasi.Adanya hubungan diantara variabel bebas adalah hal yang tak bisa dihindari dan memang diperlukan agar regresiyangdiperolehbersifatvalid.Namun,hubunganyangbersifatlinearharus






dihindari karena akan menimbulkan gagal estimasi (multikolinearitas sempurna) atau sulit dalam inferensi (multikolinearitas tidak sempurna).
Ujimultikolinearitasdilakukanuntukmelihatapakahadaketerkaitanantara hubunganangsempurnaantaravariabel-variabelindependen.Ujimultikolinearitas menggunakan metode Tolerance & Variance Influerce Factor (VIF). Metode ToleranceVIFmerupakanmetodeyangpalingumumdigunakanolehpenelitiuntuk mendeteksi gejala multikolinearitas. Kriteria pengujian uji multikolinearitas :
· JikanilaiTolerance>0,100danVIF<10,00berkesimpulantidakterjadigejala multikolinearitas.
· Jika nilai Tolerance < 0,100 dan VIF > 10,00 berkesimpulan terjadi gejala multikolinearitas.
1.6 [bookmark: _TOC_250027]AnalisisRegresiBerganda
Analisis regresi berganda digunakan untuk mengukur kekuatan hubungan antara dua variabel atau lebih, juga menunjukkan arah hubungan antara variabel dependen dengan independen. Untuk menguji hipotesis digunakan pengujian statisticUjiRegresi LinearBergandauntukmengukur PengaruhPricePerception, Store Atmosphere dan Customer Experience Terhadap Keputusan Pembelian Minuman Mixue Jalan Sisingamangaraja Medan Amplas. Untuk pengukurannya denganmenggunakanpersamaanrumusregresi linearberganda.Adapunpersamaan tersebut menurut Sugiyono (2021) adalah sebagai berikut.
Y=a+b1X1+b2X2+b3X3+e
Keterangan

Y=Variabeldependen(KeputusanPembelian)






X1=Price Perception

X2=StoreAtmosphere

X3=CustomerExperience

a=Konstanta

b=KoefisienRegresi(nilaipeningkatanataupunpenurunan) e= margin error
1.7 [bookmark: _TOC_250026]UjiParsial(t)
Menguji tingkat siginifikan koefisien korelasi yang digunakan untuk mengetahuikeberartianderajathubunganantaravariabel(X)danvariabel(Y)yang digunakan oleh Sugiyono (2021) adalah sebagai berikut.

t=𝑟√	(n−2)
√1−r2
Keterangan:
t=Ujipengaruhparsial r=Koefisien korelasin =Banyaknya data Dengan kriteria uji
1. Penentuan hipotesis

H0 ditolak jika t hitung > t table pada α = 0,05 H0diterimajikathitung<ttablepada α = 0,05 Sebaliknya:
H1diterimajikasignifikan <α=0,05
H1ditolak jikasignifikan>α=0,05

2. Penentuantingkatsignifikan






Tingkat pendapatan yang akan digunakan dalam penenlitian ini adalah 95% atau dengan kata lain tingkat signifikannya (alpha) sebesar 5%
3. Penentuankriteriauji

Penentuankriteriaujiberdasarkanpadaperbandinganantaranilaithitungyang diperoleh dengan t table. Jika nilai t hitung lebih besar dari t table maka H0 ditolak dan H1 diterima.
1.8 [bookmark: _TOC_250025]UjiSimultan(F)
Ghozali (2018). Mengemukakan uji F pada dasarnya dilakukan untuk menunjukkan apakah semua variabel bebas atau independen memiliki pengaruh terhadapvariabelterkaitataudependen.UjiFdigunakanuntukmelihatsignifikansi model regresi, apakah model regresi layak digunakan.
𝑅2/𝑘
𝐹=
(1−𝑅2)/(𝑛−𝑘−1)
Keterangan:

F=nilai Fhitung

R2=koefisien determinasi

K=jumlahvariabelindependent N= jumlah sampel
1.9 [bookmark: _TOC_250024]KoefisienDeterminasi(R2)
Koefisiendeterminasi adalah analisis yang digunakan untuk mengetahui pengaruh dari masing-masing variabel baik itu variabel independen maupun variabeldependen.Korelasideterminasiinidigunakanuntukmengetahuibesarnya variasipengaruhvariabelbebasterhadapvariabelterikat,yakniPengaruhPrice






Perception, Store Atmosphere dan Customer Experience Terhadap Keputusan Pembelian Minuman Mixue Jalan Sisingamangaraja Medan Amplas. Adapun rumus determinasi menurut Sugiyono (2021) adalah.
D=R2x100%
Dimana
D=Determinasi
[bookmark: _GoBack]R=Nilai koefisien determinasi
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