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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh store atmosphere, brand image, dan harga terhadap keputusan pembelian Bingxue Cabang Amplas. Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang melakukan pembelian Bingxue Cabang Amplas selama bulan Maret sampai Juli yaitu sebanyak 577 orang konsumen. Sampel diambil dengan menggunakan rumus slovin, sehingga jumlah keseluruhan responden dalam penelitian ini dibulatkan menjadi adalah 85 orang konsumen yang melakukan pembelian pada Bingxue Cabang Amplas. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini dengan memakai random sampling berdasarkan data observasi, wawancara dan kuesioner dengan skala pengukuran data Skala Likert. Teknik analisis data menggunakan uji validitas, reliabilitas dan asumsi klasik. Metode analisis data menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan program SPSS. Hasil penelitian ini secara parsial menunjukkan store atmosphere berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara simultan menunjukkan store atmosphere, brand image, dan harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian di Bingxue Cabang Amplas dengan nilai Fhitung (5,836) > Ftabel (2,716), dan nilai signifikansi sebesar 0,001 < 0,05.
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ABSTRACT

The objective of this research was to determine and analyze the influence of store
atmosphere, brand image, and price on purchase decision at Bingxue Amplas Branch.
This research used a quantitative method. The population in this research consisted of
consumers who made purchases at Bingxue Amplas Branch from March to July,
totaling 577 consumers. The sample was determined using the Slovin formula, resulting
in a total of 85 consumers who made purchases at Bingxue Amplas Branch. The data
collection technique in this research applied random sampling based on data from
observations, interviews, and questionnaires using a Likert scale for measurement. The
data analysis techniques included validity test, reliability test, and classical assumption
test. The method of data analysis was multiple linear regression assisted by the SPSS
program. The results of this research partially showed that store atmosphere had a
positive and significant influence on purchase decision. Brand image had a positive
and significant influence on purchase decision. Price had a positive and significant
influence on purchase decision. Simultaneously, store atmosphere, brand image, and
price had a significant influence on purchase decision at Bingxue Amplas Branch, as
ipdi«f{cﬂ}%n F-observed value (5.836) > F-table (2.716), and a significance value
70f0.0
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