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Artinya: “Hai orang-orang yang beriman, sukakah kamu aku tunjukkan suatu perniagaan yang dapat menyelamatkanmu dari azab yang pedih? (10). (Yaitu) kamu beriman kepada Allah dan Rasulnya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Itulah yang lebih baik bagimu, jika kamu mengetahui. (11). (As-Shaff Ayat 10-11).
Puji syukur penulis ucapkan kepada ALLAH SWT, karena atas segala rahmat, karunia-Nya serta hidayahnya yang telah memberi pengetahuan, kekuatan dan kesabaran sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian dan penyusunan Proposal ini dengan judul “Pengaruh Store Atmosphere, Brand Image, Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Bingxue Cabang Amplas“disusun untuk melengkapi salah satu syarat mencapai gelar S1 pada FakultasEkonomi Dan Bisnis Program Studi Manajemen Universitas Muslim Nusantara  Al-Washliyah Medan.
Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kata sempurna dan perlu pengembangan serta kajian lebih lanjut. Untuk itu penulis dengan rasa senang hati dan tangan terbuka menerima kritikan dan saran yang tujuannya untuk membangun dan menyempurnakan proposal ini. Saya menyadari bahwa keberhasilan dalam menyelesaikan proposal ini tidak lepas dari bantuan, bimbingan dan dorongan berbagai pihak. Oleh karena itu saya menyampaikan terima kasih, Kepada:
1. Bapak Dr. H. Firmansyah, M.Si. Selaku rektor Universitas Muslin Nusantara Al Washliyah Medan.
1. Kepada Bapak Wakil Rektor 1, Wakil Rektor 2, Wakil Rektor 3. Yang telah memberi kesempatan pada saya untuk menyelesaikan studi S1 Saya.
1. Ibu Dr. Anggia Sari Lubis,SE M.Si. Selaku Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al Washliyah Medan.
1. Bapak Toni Hidayat, SE, M.Si. Sebagai Ketua Program Studi Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.
1. Ibu Dr. Anggia Sari Lubis,SE M.Si. Sebagai dosen pembimbing saya yang telah membimbing saya dengan begitu baik sehingga saya mampu menyelesaikan proposal dengan baik.
1. Keluarga (Orang Tua, Abang dan Kakak saya) terutama orang tua saya penulis mengucapkan terimakasih yang sebesar- besarnya kepada orang tua saya Ayahanda Alm Heri Sunaryo dan Ibunda Budi Astuti dengan penuh kasih sayang senantiasa memberikan dukungan, semangat, serta doa kepada penulis.
1. Peneliti juga berterima kasih kepada Teman-teman yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang telah memberikan doa dan dukungan semangat kepada penulis.
1. Kepada diri saya sendiri, yang telah bertahan hingga saat ini disaat penulis tidak percaya terhadap dirinya sendiri, Namun penulis tetap mengingat 
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bahwa setiap langkah kecil yang telah diambil adalah bagian dari
perjalanan, meskipun terasa sulit atau lambat. Perjalanan menuju impian
bukanlah lomba sprint, tetapi lebih seperti maraton yang memerlukan
ketekunan, kesabaran dan tekad yang kuat. Tidak hanya itu disaat kendala
"people come and go" selalu menghantui pikiran yang selama ini
menghambat proses penyelesaian skripsi ini yang juga memotivasi penulis
untuk terus ambisi dalam menyelesaikan skripsi ini, terimakasih sudah
dapat bertahan dan mampu menyelesaikan studi ini dengan tepat waktu.
Apapun pilihan yang telah dipegang sekarang terimakasih sudah berjuang
sejauh ini. Terimakasih tetap memilih berusaha sampai dititik ini dan tetap
‘menjadi manusia yang selalu mau berusaha dan tidak lelah mencoba.

. Akhimya penulis mengucapkan terima kasih kepada seluruh pihak yang
telah membantu menyelesaikan penulisan proposal ini yang tidak dapat
disebutkan satu persatu. Semoga proposal ini bermanfaat bagi ilmu

pengetahuan khususnya dibidang Ekonomi

Medan, 2025
Penulis

2

Mhd Rasvid Siddiq
213114075
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