


[bookmark: _Toc210517948]BAB 1
[bookmark: _Toc210517949]PENDAHULUAN

1.1 [bookmark: _Toc210517950]Latar Belakang

Usaha ayam potong merupakan usaha yang bergerak dibidang usaha dagang. Ayam potong cenderung lebih banyak dikonsumsi oleh masyarakat karena harga daging ayam perkilogramnya lebih terjangkau dari pada hargadaging sapi. Selain itu, daging ayam potong ketersediaannya cukup banyakdan mudah didapat karena proses distribusinya berjalan baik dari penyuplai ayam ke pelaku usaha dan  langsung menjualnya kepada konsumen. Pelaku ayampotong ini membeli dari supplier yang sudah siap produksi atau sudah siap dipotong.(Nunawaroh et al., 2024)
Terkait dengan dagingayam Potong pelaku usaha ayam potong harus membenahi kondisi penjualannya dengan memperhatikan kualitas dari ayam potong tersebut, dalam kegiatan pemasaran ayam potong permasalahan yang sering dihadapi bagi pelaku usaha ayam potong adalah kesehatan dari ayam potong yang mempengaruhi kualitas dari daging ayam tersebut, yang menjadi pertimbangan pembeli, hal ini dapat dilihat dari tekstur daging ayam, susutnya daging ayam yang diakibatkan terlalu lama terkena sinar matahari. (Heri, 2024)
Promosijuga bisa mempengaruhi  penjualan ayam potong karena kurangnya promosi membuat masyarakat tidak tertarik untuk membeli ayam potong dikarenakan promosi yang kurang baik, untuk mendapatkan  seseorang  untuk  membeli  ayam potong, penjual harus mempromosikan   ayam potong dengan  cara  promosi  ayam  dengan cara memasang spanduk agar terlihat menarik dan pembeli pun teringin untuk membeli ayam potong.  (Dunan et al., 2020)
Harga pun juga dapat mempengaruhi penjualan ayam potong  karena faktor  Harga yang terlalu tinggi akan membentuk persepsi pembeli bahwa produk ayam potong termasuk pada kategori barang mewah superior (berkualitas tinggi). (Permata, 2021)
Ayam Potong yang terdapat disekitar pasar sukaramai di jl. Arif rahaman hakim kecamatan medan area, kota medan. merupakan salah satu penyedia ayam potong yang cukup untuk memenuhi kebutuhan masyarakat dalam pembelian ayam potong, karena tempatnya yang sangat strategis dan mudah dijumpai. Di pasar sukaramai, para pelaku usaha ayam potong sudah cukup banyak dijumpai terutama yang ada di dalam pasar sukaramai dan para pelaku  usaha ayam potong yang ada di sekitaran pasar sukaramai Sehingga memaksa para pelaku  ayam potong ini lebih meningkatkan pelayanannya. Akan tetapi permasalahan yang akan dihadapi bukan hanya terdapat pada kualitas daging ayam saja, melainkan pada aspek produksi dan pemotongan ayam yang bersih, konsisten dalam memproduksi ayam potong dan siap menghadapi persaingan pasar.(Mashuri et al., 2019)
Permasalahan selama ini di lapangan yang memprihatinkan karena para pelaku usaha kurang mengetahui dengan pasti faktor mana yang sangat berpengaruh terhadap tingkat keberhasilan usahanya. Faktor keberhasilan ini sangat penting diketahui, karena menjadi dasar untuk mengembangkan dan mengambil keputusan dalam usahanya secara tepat dan maksimal.(Angriana et al., 2021)
Mengacu pada penjelasan yang telah disampaikan sebelumnya, penulis ingin melakukan penelitian lebih mendalam mengenai. “Strategi Pemasaran Ayam Potong Pada Pelaku Usaha Di Pasar Sukaramai, Kecamatan Medan Area, Kota Medan.”.
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1. Untuk mengetahui strategi apa yang digunakan para pelaku usaha ayam potong di pasar sukaramai untuk meningkatka penjualan. 
2. Untuk menganalisis strategi pemasaran yang tepat pada usaha ayam potong di pasar sukaramai
3. Untuk menganalisis  apa saja yang menjadi kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman pada usaha ayam potong di pasar sukaramai.
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1.    Ketidakstabilan penentuan harga jual tingkat pelaku usaha. 
2 Strategi pemasaran yang masih bersifat konfensional. 
3 Minimnya pelaku usaha terhadap konsep pemasaran modern.
[bookmark: _Toc210517953]1.4 Rumusan Masalah

1. Bagaimana strategi pemasaran ayam potong yang diterapkan pelaku usaha ayam potong dipasar sukaramai ?
2. Faktor apa yang mempengaruhi  pemasaran ayam potong di pasar sukaramai ?
3. Strategi pemasaran apa yang tepat dikembangkan untuk meningkatkan penjualan  ayam potong dipasar sukaramai ?
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Adapun manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut :
1.5.1. Manfaat bagi peneliti 
1. untuk menningkatkan wawasan dan pengetahuan dalam bidang pemasaran ayam potong. 
2. Penelitian ini dapat membantu peneliti dalam menambah pengetahuan dalam memasarkan ayam potong.
1.5 2 . Manfaat bagi pelaku usaha 
1. Penelitian ini menjadi bahan pertimbangan kegiatan pemasaran ayam  potong 
2. Penelitian ini dapat juga membantu pelaku usaha ayam potong dalam meningkatkan penjualan ayam potong.
1.5.3.  Manfaat bagi pembaca
1. Penelitian ini dapat juga dijadikan sebagai referensi dalam informasi dalam pemasaran ayam potong. 
2. Penelitian ini juga dapat membantu pembaca dalam permasalahan yang terjadi dalam penjualan ayam potong.
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1. H1  : Diduga strategi pemasaran ayam potong sangat signifikan terhadap tingkat penjualan ayam potong.
2. H0 : Diduga strategi pemasaran yang diterapkan tidak signifikan terhadap tingkat penjualan ayam potong.
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