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Dokumentasi
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gambar 1 wawancara dengan ibu ida selaku pemilik usaha ayam potong[image: ]
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2
 wwancara dengan bapak Muhammad syahfari selaku pemilik usaha ayam potong
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gambar 3 dokumentasi pemotongan ayam potong
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gambar 4 wawancara dengan ibu aswida selaku pemilik usaha ayam potong
[image: ]
gambar 5 wawancara dengan bapak riski selaku pemilik usaha ayam potong
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gambar 6 wawancara dengan ibu dina selaku pemilik usaha ayam potong
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ANGKET PENELITIAN

STRATEGI PEMASARAN AYAM POTONG (BOILER) PADA
PELAKU USAHA DIPASAR SUKARAMAI, KECAMATAN MEDAN
AREA, KOTA MEDAN

IDENTITAS RESPONDEN
Nama 				:
Umur				:
Jenis Kelamin			: ☐ Laki – Laki ☐ Perempuan
Berapa ekor per hari		:

PETUNJUK PENGISIAN :
1. Bacalah dengan seksama setiap pernyataan dan jawaban yang tersedia. 
2. Jawablah dan isilah sesuai dengan pernyataan dibawah ini dengan memberi tanda chek list () pada alternatif yang tersedia pada kolom jawabab.
3. Mohon jawaban diberikan secara objektif untuk akurasi hasil penelitian, pada salah satu pilihan jawaban.

	Sangat Setuju
(SS)
	Setuju
(S)
	Tidak Setuju
(TS)
	Sangat Tidak Setuju
(STS)

	4
	3
	2
	1



4. Semua jawaban Bapak/Ibu/Saudara/i dijamin kerahasiannya.
5. Pernyataan ini sementara untuk tujuan penelitian



	No
	Faktor Eksternal
	Kategori Penilaian

	
	Opportunities / Peluang
Adanya Kemitraan
	4
SS
	3
S
	2
TS
	1
STS

	1.
	 Dengan adanya kerja sama dengan pihak lain dapat meningkatkan penjualan ayam potong
	
	
	
	

	2.
	Menjalin kemitraan dengan pihak lain dapat meminimalisis kerugian 
	
	
	
	

	3.
	Dengan melakukan kemitraan sebagai jaminan usaha untuk bertahan
	
	
	
	

	
	Tingginya Permintaan Ayam Potong
	
	
	
	

	4. 
	Meningkatnya permintaan ayam potong diakibatkan faktor kebutuhan
	
	
	
	

	5.
	Tingginya permintaan ayam potong karna harganya lebih murah dari harga daging sapi.
	
	
	
	

	6.
	Semakin banyak jumlah penduduk, semakin tinggi pula permintaan ayam potong
	
	
	
	

	
	Meningkatkan kesejahteraan pelaku usaha dan karyawan
	
	
	
	

	7.
	Membuka usaha ayam potong dapat mensejahterakan bagi pelaku usaha 
	
	
	
	

	8.
	Dengan meningkatnya penjualan ayam potong karyawan akan diberi bonus oleh pemilik usaha ayam potong
	
	
	
	

	9.
	Dengan meningkatnya pendapatan dari usaha ayam potong pelaku usaha akan mendapatkan keuntungan yang banyak
	
	
	
	

	
	Membuka lapangan pekerjaan
	
	
	
	

	10.
	Dengan adanya usaha ayam potong di pasar akan membuka lowongan pekerjaan
	
	
	
	

	11.
	Dengan membuka lowongan pekerjaan suatu pekerjaan akan terstruktur misalnya karyawan hanya fokus di satu pekerjaan saja
	
	
	
	

	12.
	Dengan membuka lowongan dapat membantu dalam memasarkan produk ayam potong
	
	
	
	



	No
	Faktor Eksternal
	Kategori Penilaian

	
	Threat / Ancaman
Banyaknya pesaing yang membuka usaha sejenis
	4
SS
	3
S
	2
TS
	1
STS

	1.
	Timbulnya pesaing baru diakibatkan kebutuhan masyarakan akan daging ayam potong
	
	
	
	

	2.
	Pelaku usaha ayam potng memiliki keuntungan menarik
	
	
	
	

	3.
	Timulnya pesaing baru karena permintaan pasar yang cukup stabil
	
	
	
	

	
	Ketidakstabilan harga ayam potong
	
	
	
	

	4.
	Harga ayam potong tidak stabil diakibatkan pemasok menaruh harga yang tidak tetap
	
	
	
	

	5.
	Ketidakstabilan harga ayam potong diakibatkan tingginya permintaan ayam potong
	
	
	
	

	6. 
	Ketidakstabilan harga ayam potong diakibatkan  DOC di peternakan
	
	
	
	

	
	Kesehatan ayam potong
	
	
	
	

	7.
	Pelaku usaha memotong ayam yang segar
	
	
	
	

	8.
	Jika kesehatan ayam potong kurang sehat akan mempengaruhi kualitas dari ayam potong
	
	
	
	

	9.
	Ayam yang tidak sehat akan meningkatkan penjualan
	
	
	
	

	
	Timbulnya produk ekspor dari luar
	
	
	
	

	10.
	Timbulnya  produk ekspor ayam potong tidak menurunkan minat beli konsumen
	
	
	
	

	11.
	Produk ayam potong ekspor bisa tahan lama dibanding dengan produk lokal
	
	
	
	

	12.
	Pelaku usaha ayam potong mampu bersaing walaupun ada competitor dari luar
	
	
	
	



	No
	Faktor Internal
	Kategori Penilaian

	
	Strength / Kekuatan
Produk Berkualitas
	4
SS
	3
S
	2
TS
	1
STS

	1.
	Ayam yang bapak potong dalam keadaan segar
	
	
	
	

	2.
	Kualitas ayam potong yang bapak jual cukup baik
	
	
	
	

	3.
	Ayam yang bapak jual langsung dipotong saat itu juga
	
	
	
	

	
	Lokasi yang cukup strategis
	
	
	
	

	4.
	Lokasi yang strategis dapat meningkatkan penjualan ayam potong
	
	
	
	

	5.
	Lokasi yang strategis memudahkan pelanggan untuk membeli ayam potong
	
	
	
	

	6.
	Lokasi yang strategis memudahkan pelanggan dalam mencari kendaraan umum
	
	
	
	

	
	Memiliki pelanggan tetap
	
	
	
	

	7.
	Memiliki pelanggan tetap dapat menstabilkan pendapatan
	
	
	
	

	8.
	Dengan mempunyai pelanggan tetap dapat meningkatkan penjualan ayam potong
	
	
	
	

	9.
	Dengan memiliki pelanggan tetap dapat memikat pelanggan baru untuk membeli ayam potong
	
	
	
	

	
	Pemilik dan karyawan yang terampil
	
	
	
	

	10.
	Pemilik usaha memiliki kemampuan mengatur jadwal operasional
	
	
	
	

	11.
	Pemilik usaha harus bisa mengawasi para karyawannya
	
	
	
	

	12.
	Karyawan harus pandai dalam mengambil hati konsumen
	
	
	
	







	No
	Faktor Internal
	Kategori Penilaian

	
	Weakhess / Kelemahan
Produk tidak tahan lama
	4
SS
	3
S
	2
TS
	1
STS

	1.
	Produk ayam potong tahan untuk beberpa hari
	
	
	
	

	2.
	Produk ayam potong tahan terhadap paparan sinar matahari yang cukup lama 
	
	
	
	

	3.
	Ayam yang telah dipotong terlalu lama akan mengubah tekstur, warna dari ayam potong tersebut
	
	
	
	

	
	Modal yang dibutuhkan besar
	
	
	
	

	4.
	Modal yang dibutuhkan untuk membuka usaha ayam potong cukup besar
	
	
	
	

	5.
	Modal yang bapak terima untuk membuka usaha ayam potong ini berasal berasal dari modal sendiri
	
	
	
	

	6.
	Apakah bapak meminjam modal ke bank untuk membuka usaha ayam potong ini
	
	
	
	

	
	Saluran distribusi terbatas
	
	
	
	

	7.
	 Bapak menyediakan layanan antar ke pelanggan yang membeli ayam potong dalam jumlah banyak
	
	
	
	

	8.
	Harga ayam yang bapak jual dengan harga standar karena distribusinya hanya di pasar saaja
	
	
	
	

	9.
	Pendistribusian ayam potong bapak terbatas diakibatkan faktor biaya yang besar
	
	
	
	

	
	Pencemaran dari limbah pemotongan
	
	
	
	

	10.
	Limbah dari pemotongan dapat mencemari udara sekitar
	
	
	
	

	11.
	Air limbah dari pemotongan, pencucian, dapat mencemari air, seperti air sumur
	
	
	
	

	12.
	Limbah dari pemotongan jika tidak diolah dengan baik dapat menjadi sumber penyakit bagi pemilik usaha maupun karyawan
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	Responden
	Total

	Kekuatan
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	

	1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11.
12.
	3
3
4
4
3
3
4
3
3
3
4
4

	3
3
4
4
3
3
4
3
4
3
4
4
	4
3
3
3
4
3
3
3
4
4
3
3
	4
4
4
4
3
4
3
4
4
3
4
3

	4
3
4
4
4
4
4
4
3
3
3
4
	3
4
3
3
4
3
4
4
3
3
4
4
	3
4
4
4
3
4
4
3
4
4
4
4
	3
4
4
4
4
4
3
3
4
4
3
4
	4
3
4
3
4
3
3
4
3
3
4
3
	4
4
4
4
4
4
4
4
4
3
4
3
	4
3
3
4
3
4
4
3
4
3
3
4
	4
4
4
4
4
4
4
4
3
3
4
4
	43
42
45
45
43
43
44
42
43
39
44
44

	Total 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	517

	Kelemahan 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11.
12.
	1
1
4
4
2
3
4
4
4
4
3
4
	1
1
4
4
2
3
4
3
4
4
4
4
	1
1
4
4
3
2
3
3
4
3
3
4

	1
1
4
3
3
2
4
4
3
4
4
3
	1
1
4
4
2
3
4
4
4
4
3
4
	1
1
3
4
2
3
4
4
4
3
4
3
	1
1
4
4
3
2
3
3
3
4
4
4
	1
1
4
3
2
3
4
4
4
4
4
4

	1
1
4
4
3
2
4
3
4
4
4
4
	1
1
3
4
2
3
4
4
4
3
4
4
	1
1
4
4
2
3
3
4
3
4
4
4
	1
1
4
3
3
2
4
3
4
4
4
4
	12
12
46
45
30
30
45
43
45
45
44
45

	Total 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	442








Kusioner Matriks
	[bookmark: _Hlk202388943]Variabel Internal
	Total
	average

	Kekuatan
	
	

	1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11.
12.
	43 : 12
42 : 12
45 : 12
45 : 12 
43 : 12
43 : 12
44 : 12
42 : 12
43 : 12
39 : 12
44 : 12
44 : 12
	3,58
3,5
3,75
3,75
3,58
3,58
3,66
3,5
3,58
3,25
3,66
3,66

	Kelemahan 
	
	

	1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11.
12.
	12 : 12
12 : 12
46 : 12
45 : 12
30 : 12
30 : 12
45 : 12
43 : 12
45 : 12
45 : 12
44 : 12
45 : 12
	1
1
3,83
3,75
2,5
2,5
3,75
3,58
3,75
3,75
3,66
3,75




Menentukan nilai rating
 = ∑ x / n
Keterangan :
	= Rata – rata
∑ x 	= Penjumlahan dari semua data
n 	= Banyaknya data
43 : 12 = 3,58



	Variabel Internal
	Responden
	Total

	Peluang 
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	

	1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11.
12.
	4
4
4
3
4
4
4
4
4
4
4
4
	4
4
4
3
4
4
4
3
4
4
4
4
	3
4
3
4
4
3
3
3
4
4
3
3
	3
3
4
3
4
3
4
4
4
4
4
4

	4
4
4
4
3
4
4
4
3
3
4
3
	3
4
4
4
4
3
4
4
4
4
4
4
	4
3
3
3
4
4
4
3
4
4
4
4
	3
3
3
4
4
4
3
3
3
3
3
4
	3
4
4
3
4
4
3
4
3
3
4
4

	4
4
3
4
4
3
4
4
3
4
4
4

	4
3
4
3
4
4
4
4
4
4
3
4

	4
4
3
4
3
4
4
3
4
4
4
4
	43
44
43
42
46
44
45
43
44
45
45
46

	Total 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	530

	Ancaman 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11.
12.
	4
4
4
4
4
4
4
4
1
4
3
4
	4
3
4
4
3
4
4
4
1
4
4
4
	3
3
4
4
4
3
4
4
1
3
4
4

	4
4
4
4
4
4
3
4
1
4
4
4

	4
4
3
3
3
4
4
4
1
4
4
3
	4
4
4
4
3
4
4
4
1
4
4
4
	3
4
4
3
3
3
4
4
1
4
3
4
	4
3
4
3
4
4
4
4
1
4
4
4
	4
4
4
4
4
4
3
4
1
4
4
3
	4
4
4
4
4
4
4
4
1
4
4
4

	4
4
4
4
4
3
4
4
1
4
3
4
	4
4
4
4
4
4
4
4
1
4
4
4
	46
45
47
45
44
45
46
48
12
47
45
46

	Total 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	516











Kusioner Matriks
	Variabel Eksternal
	Total
	average

	Peluang 
	
	

	1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11.
12.
	43 : 12
44 : 12
43 : 12
42 : 12
46 : 12
44 : 12
45 : 12
43 : 12
44 : 12
45 : 12
45 : 12
46 : 12
	3,58
3,66
3,58
3,5
3,83
3,66
3,75
3,58
3,66
3,75
3,75
3,83

	Ancaman 
	
	

	1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.
10.
11.
12.
	46 : 12
45 : 12
47 : 12
45 : 12
44 : 12
45 : 12
46 : 12
48 : 12
12 : 12
47 : 12
45 : 12
46 : 12
	3,83
3,75
3,91
3,75
3,66
3,75
3,83
4
1
3,91
3,75
3,83




Menentukan nilai rating
 = ∑ x / n
Keterangan :
	= Rata – rata
∑ x 	= Penjumlahan dari semua data
n 	= Banyaknya data
44 : 12 = 3,66
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