


BAB. V KESIMPULANDANSARAN

5.1. [bookmark: _TOC_250002]Kesimpulan

1. 	Kekuatanpelaku UMKM keripiksingkongdalampemasaran di daerahpenelitian yang dominanadalahhargajualprodukterjangkaudenganskor 0,76kemudianpenggunaan modal usaha yang sangatkecildenganskor 0,68. Kelemahanpengrajinkeripiksingkong di daerahpenelitian yang dominanadalahJumlahProduksiMenurundanproduktidaktahan lama denganskormasing-masing 0,08. Peluangpengrajinkeripiksingkong di daerahpenelitian yang dominanadalahbahanbakutersediadenganskor 0,76kemudianpangsapasarprodukluasdenganskor 0,68. Ancamanpengrajinkeripiksingkong di daerahpenelitian yang dominanadalahkurangnyapengetahuandanpenguasaanteknologidenganskor 0,16
2. Strategipemasarankeripiksingkongterletakpadakuadran I. Kuadran I merupakankuadran yang dibatasiolehsumbu x dansumbu y yang keduanyabertandapositifdanalternatifstrategi yang dianjurkanadalahstrategiagresif (aggressive strategy) yaitustrategi SO (Strategi – Opportunity), dimanakuadraninimempunyaiposisi yang paling menguntungkankarenakekuatandanpeluangdalammatriksposisitersebutadalahbaiksehinggadengankekuatan yang dimilikipengrajinkeripiksingkongdalamusahanyadimungkinkanuntukmemanfaatkanpeluangusaha yang adadanmengembangkanpemasarannya.Matriksposisistrategipemasarankeripik
singkongmenunjukkannilaix>0yaitu2,26dannilaiy>0yaitu2,04.Tahap








Analisis Data Matriks SWOT Strategipemasarankeripiksingkong di KecamatanTanjungMorawadariFaktor yang menjadikekuatandanpeluang (S-O)pemasarankeripiksingkongadalahmemanfaatkan modal usahaseefisienmungkingunamemperluaspangsapasar. Snack keripiksingkong yangdiminatiolehsemuausiadenganhargaterjangkau.Memanfaatkantenagakerja yang adagunamemperluaspangsapasar. Meningkatkanminatbelibagipelangganpotensial




5.2. [bookmark: _TOC_250001]Saran

1. Kepadapengrajinkeripiksingkonglebihmeningkatkanjumlahproduksidankualitasprodukkeripiksingkongdanmeningkatkanpromosi agar produkkeripiksingkongbisalebihdikenalmasyarakat
2. Kepadapenelitiselanjutnyauntukmenelitimengenaistrategipemasarankeripiksingkong di daerah lain denganindikatoranalisis SWOT yang berbeda
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