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Lampiran1.Kuisioner Penelitian

KUISIONERPENELITIAN


1. NamaUsahaDangan	:
2. AlamatPerusahaan	:
3. NamaPemilikPerusahaan	:
4. JenisUsaha	:
5. NamaProduk	:
6. BahanBakuProduksi	:
7. BagaimanastatuskepemilikanmodaldariusahayangBapak/Ibudirikan?
a. Modal Sendiri
b. Pinjaman
c. Modal Keluarga
8. KedaerahmanasajajalurpemasarandariprodukyangBapak/Ibupasarkan?
………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………..
9. Bagaimanatahapdalamprosespembuatankeripiksingkong?
………………………………………………………………………………..
…………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………….
…………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………….
………………………………………………………………………………….
………………………………………………………………………………….
…………………………………………………………………………………..
…………………………………………………………………………………..
…………………………………………………………………………………..
……………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………….
…………………………………………………………………………………….
……………………………………………………………………………………..
……………………………………………………………………………………..
……………………………………………………………………………………...
10. Apasajakahyangmenjadikekuatan,kelemahan,peluangdanancamanpada pemasaran opak singkong di daerah penelitian ?
Pilihdanlingkarilahsalahsatujawabanyangsesuaimenurutanda


	No.
	Indikator
	SWOT
	Parameter

	FAKTORINTERNAL

	1.
	PenggunaanModalUsahayangSangat
Kecil
	(S)(W)
	1
	
	3
	4

	2.
	HargaJualProdukTerjangkau
	(S)(W)
	1
	
	3
	4

	3.
	TenagaKerjaTersedia
	(S)(W)
	1
	
	3
	4

	4.
	MemilikiPelangganTetap
	(S)(W)
	1
	2
	3
	4

	5.
	JumlahProduksiMenurun
	(S)(W)
	1
	2
	3
	4

	6.
	KualitasProdukTidakTahanLama
	(S)(W)
	1
	2
	3
	4

	7.
	KekuatanPromosi
	(S)(W)
	1
	2
	3
	4

	8.
	SistemPenjualanHanyadiLakukandiLokasi
Produksi
	(S)(W)
	1
	
	3
	4

	FAKTOREKSTERNAL

	1.
	BahanBaku yangSangatTersedia
	(O)(T)
	1
	
	3
	4

	2,
	PangsaPasarProdukLuas
	(O)(T)
	1
	
	3
	4

	3.
	CemilanyangdiMinatiSemuaUsia
	(O)(T)
	1
	2
	3
	4

	4.
	Daya BeliMasyarakatTinggi
	(O)(T)
	1
	2
	3
	4

	5.
	BanyakTumbuhPerusahaanPesaing
	(O)(T)
	1
	2
	3
	4

	6.
	KurangnyaPengetahuandanPenguasaan
Teknologi
	(O)(T)
	1
	
	3
	4

	7.
	KecenderunganMasyarakatTerhadap Minimarket
	(O)(T)
	1
	
	3
	4

	8.
	PeraturanPemerintahKurangMendukung
	(O)(T)
	1
	
	3
	4



Keterangan:
4	=SangatSetuju
3	=Setuju
2	=Kurang Setuju
1	=TidakSetuju


Lampiran2.KarakteristikSampelPengrajinKeripikSingkong
	No.
	Umur (Tahun)
	Tingkat Pendidikan (Tahun)
	Tahun Berdiri
Usaha (Tahun)
	Jumlah Tenaga
Kerja (Tahun)
	Penggunaan Modal(Rp)

	1.
	55
	12
	2014
	3
	1.200.000

	2.
	59
	12
	2016
	2
	1.400.000

	3.
	60
	12
	2018
	2
	1.300.000

	4.
	52
	12
	2012
	3
	1600.000

	Jumlah
	226
	48
	
	10
	5.500.000

	Rataan
	57
	12
	
	3
	1.375.000




Lampiran3.Parameter PenilaianSWOTPadaPemasaranKeripikSingkong
	No.
	FaktorInternal
	Parameter
	Rating

	1.
	PenggunaanModal
	a. SangatKecil
b. Kecil
c. Besar
d. SangatBesar
	4
3
2
1

	2.
	HargaJualProduk
	a. SangatTerjangkau
b. Tersedia
c. KurangTerjangkau
d. TidakTerjangkau
	4
3
2
1

	3.
	TenagaKerja
	a. SangatTersedia
b. Tersedia
c. KurangTersedia
d. TidakTersedia
	4
3
2
1

	4.
	PelangganTetap
	a. SangatTersedia
b. Tersedia
c. KurangTersedia
d. TidakTersedia
	4
3
2
1

	5.
	Jumlah Produksi
	a. > 5.000bungkus/bulan
b. 3.000 – 5.000 bks/bulan
c. 500 – 3.000 bks/bulan
d. < 100 bungkus/bulan
	4
3
2
1

	6.
	KualitasProduk
	a. SangatTahan Lama
b. TahanLama
c. KurangTahanLama
d. TidakTahanLama
	4
3
2
1

	7.
	Promosi
	a. LuarNegeri
b. LuarProvinsi
c. LuarKabupaten/Kota
d. SekitarLokasi
	4
3
2
1

	1.
	PenjualandiLokasi Produksi
	a. PenjualanSangatMeluas
b. PenjualanMeluas
c. KurangMeluas
d. TidakMeluas
	4
3
2
1






 (
viii
)


Lampiran4.Parameter PenilaianSWOTPadaPemasaranKeripikSingkong
	No.
	FaktorEksternal
	Parameter
	Rating

	1.
	BahanBaku
	a. SangatTersedia
b. Tersedia
c. KurangTersedia
d. TidakTersedia
	4
3
2
1

	2.
	PangsaPasar
	a. SemuaStrata
b. StrataAtasSaja
c. StrataMenengahSaja
d. StrataBawahSaja
	4
3
2
1

	3.
	DiminatiSemuaUsia
	a. SangatTinggi
b. Tinggi
c. Rendah
d. SangatRendah
	4
3
2

1

	4.
	Daya BeliMasyarakat
	a. SangatTinggi
b. Tinggi
c. Rendah
d. SangatRendah
	4
3
2
1

	5.
	Perusahaan Pesaing
	a. TidakAda
b. Sedikit
c. Banyak
d. SangatBanyak
	4
3
2
1

	6.
	Teknologi
	a. SangatMemadai
b. Memadai
c. KurangMemadai
d. TidakMemadai
	4
3
2
1

	7.
	AdanyaPasarModren
	a. TidakAda
b. Sedikit
c. Banyak
d. SangatBanyak
	4
3
2
1

	8.
	PeraturanPemerintah
	a. TidakMendukung
b. SedikitMendukung
c. BanyakMendukung
d. SangatBanyakMendukung
	4
3
2
1




Lampiran5.ParameterPenilaianFaktorInternalPemasaranKeripik Singkong
	Sampel
	FaktorInternal

	
	Kekuatan
	Kelemahan

	
	A
	B
	C
	D
	E
	F
	G
	H

	1.
	4
	4
	4
	4
	2
	1
	1
	2

	2.
	4
	4
	4
	4
	1
	1
	2
	1

	3.
	3
	4
	3
	3
	1
	2
	1
	2

	4.
	4
	4
	3
	4
	1
	1
	2
	1

	Total
	15
	16
	14
	15
	5
	5
	6
	6

	Rataan
	3,8
	4
	3,5
	3,8
	1,3
	1,3
	1,5
	1,5





Keterangan:
1. Sampel1–4adalahpengrajinkeripiksingkong
2. FaktorInternal:
I. Kekuatan
A=PenggunaanModalUsahayangSangatKecil
B=Harga JualProduk Terjangkau
C=Tenaga KerjaTersedia
D=MemilikiPelangganTetap

II. Kelemahan
E=JumlahProduksi Menurun
F=KualitasProdukTidakTahanLama
G=Kekuatan Promosi
H=SistemPenjualanHanyadiLakukandi LokasiProduksi


Lampiran6.ParameterPenilaianFaktorEksternalPemasaranKeripikSingkong
	Sampel
	FaktorEksternal

	
	Peluang
	Ancaman

	
	A
	B
	C
	D
	E
	F
	G
	H

	1.
	4
	4
	4
	4
	2
	2
	2
	2

	2.
	4
	4
	3
	3
	2
	1
	1
	1

	3.
	4
	3
	3
	4
	1
	2
	2
	2

	4.
	4
	4
	3
	3
	1
	2
	1
	1

	Total
	16
	15
	13
	14
	6
	7
	6
	6

	Rataan
	4
	3,8
	3,3
	3,5
	1,5
	1.75
	1,5
	1,5



Keterangan:
1. Sampel1–4adalahpengrajinKeripikSingkong
2. FaktorEksternal:
I. Peluang
A	=BahanBakuyangSangatTersedia
B	=PangsaPasarProdukLuas
C	=CemilanyangdiMinatiSemuaUsia
D	=DayaBeliMasyarakatTinggi

II. Ancaman
E	=BanyakTumbuh PerusahaanPesaing
F	=KurangnyaPengetahuandanPenguasaanTeknologi
G	=KecenderunganMasyarakatTerhadapMinimarket
H	=PeraturanPemerintahKurangMendukung


Lampiran6.MatriksEvaluasiFaktor StrategiInternal(IFAS)
	No.
	Faktor-FaktorStrategiInternal
	Rating
	Bobot
	Skor

	
	Strength(Kekuatan)
	
	
	

	1.
	PenggunaanModal	Usaha	yang
SangatKecil
	3.8
	0,18
	0,68

	2.
	HargaJualProdukTerjangkau
	4
	0,19
	0,76

	3.
	TenagaKerjaTersedia
	3,5
	0,17
	0,60

	4.
	MemilikiPelangganTetap
	3,5
	0,17
	0,60

	
	Total
	14,8
	0,72
	2,64

	
	Weakness(Kelemahan)
	
	
	

	1.
	JumlahProduksiMenurun
	1,3
	0,06
	0,08

	2.
	KualitasProdukTidakTahanLama
	1,3
	0,06
	0,08

	3.
	KekuatanPromosi
	1,5
	0,07
	0,11

	4.
	Sistem PenjualanHanya di Lakukandi Lokasi Produksi
	1,5
	0,07
	0,11

	
	Total
	5,6
	0,28
	0,38

	
	TOTAL
	20,4
	1,00
	3,02




Lampiran7.MatriksEvaluasiFaktorStrategiEksternal(IFAS)
	No.
	Faktor-FaktorStrategiEksternal
	Rating
	Bobot
	Skor

	
	Oppurtunity(Peluang)
	
	
	

	1.
	BahanBaku yangSangatTersedia
	4
	0,19
	0,76

	2.
	PangsaPasarProdukLuas
	3.8
	0,18
	0,68

	3.
	CemilanyangdiMinatiSemuaUsia
	3.3
	0,16
	0,49

	4.
	Daya BeliMasyarakatTinggi
	3,5
	0,17
	0,60

	
	Total
	14,6
	0,70
	2,53

	
	Threats(Ancaman)
	
	
	

	1.
	Banyak	Tumbuh	Perusahaan
Pesaing
	1,5
	0,07
	0,11

	2.
	Kurangnya	Pengetahuan	dan
PenguasaanTeknologi
	1,75
	0,09
	0,16

	6
	KecenderunganMasyarakatTerhadap
Minimarket
	1,5
	0,07
	0,11

	4.
	Peraturan	Pemerintah	Kurang
Mendukung
	1,5
	0,07
	0,11

	
	Total
	6,25
	0,30
	0,49

	
	TOTAL
	20.9
	1,00
	3,02




Lampiran 8. Penggabungan Matriks Evaluasi Faktor Strategis Internal dan Eksternal Pemasaran Keripik Singkong
	No.
	Faktor-FaktorStrategiInternal
	Rating
	Bobot
	Skor

	
	Strength(Kekuatan)
	
	
	

	1.
	PenggunaanModal	Usaha	yang
SangatKecil
	3.8
	0,18
	0,68

	2.
	HargaJualProdukTerjangkau
	4
	0,19
	0,76

	3.
	TenagaKerjaTersedia
	3,5
	0,17
	0,60

	4.
	MemilikiPelangganTetap
	3,5
	0,17
	0,60

	
	TotalSkorKekuatan
	14,8
	0,72
	2,64

	
	Weakness(Kelemahan)
	
	
	

	1.
	JumlahProduksiMenurun
	1,3
	0,06
	0,08

	2.
	KualitasProdukTidakTahanLama
	1,3
	0,06
	0,08

	3.
	KekuatanPromosi
	1,5
	0,07
	0,11

	4.
	Sistem PenjualanHanya di Lakukandi Lokasi Produksi
	1,5
	0,07
	0,11

	
	TotalSkorKelemahan
	5,6
	0,28
	0,38

	
	Selisih(Kekuatan-Kelemahan)
	
	
	2,26

	No.
	Faktor-FaktorStrategiEksternal
	Rating
	Bobot
	Skor

	
	Oppurtunity(Peluang)
	
	
	

	1.
	BahanBaku yangSangatTersedia
	4
	0,19
	0,76

	2.
	PangsaPasarProdukLuas
	3.8
	0,18
	0,68

	3.
	CemilanyangdiMinatiSemuaUsia
	3.3
	0,16
	0,49

	4.
	Daya BeliMasyarakatTinggi
	3,5
	0,17
	0,60

	
	TotalSkorPeluang
	14,6
	0,70
	2,53

	
	Threats(Ancaman)
	
	
	

	1.
	Banyak	Tumbuh	Perusahaan
Pesaing
	1,5
	0,07
	0,11

	2.
	Kurangnya	Pengetahuan	dan
PenguasaanTeknologi
	1,75
	0,09
	0,16

	3.
	KecenderunganMasyarakatTerhadap Minimarket
	1,5
	0,07
	0,11

	4.
	Peraturan	Pemerintah	Kurang Mendukung
	1,5
	0,07
	0,11

	
	Total
	6,25
	0,30
	0,49

	
	Selisih(Peluang –Ancaman)
	
	
	2,04
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