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“Allah tidak membebani seseorang hambanya melainkan
Sesuai dengan kesanggupannya.
(QS. Al-Baqarah : 286)


"Janganlah kamu [merasa] lemah dan jangan [pula] bersedih hati, padahal kamu paling tinggi [derajatnya] jika kamu orang-orang mukmin,
(QS. Ali Imran [3]: 139)


 “Sesungguhnya Allah bersama orang-orang yang sabar”.
(QS. Al-Baqarah: 153)


“Takdir milik Allah SWT, tapi usaha dan do’a milik kita. Terus ber Do’a sampai Bismillah menjadi Alhamdulillah”
(QS.Ghafir Ayat 60)


“Jika belum mencoba maka tidak akan tahu hasilnya”
Dalam untuk mengetahui hasil dari suatu usaha atau percobaan, kita harus berani mencoba terlebih dahulu. Dalam banyak aspek kehidupan, baik itu dalam belajar, bekerja, atau berinovasi, tindakan mencoba adalah langkah awal yang penting. Tanpa mencoba, kita tidak akan pernah mendapatkan pengalaman atau mengetahui potensi yang ada.
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Artinya : “Hai orang-orang yang beriman, sukakah kamu aku tunjukkan suatu perniagaan yang dapat menyelamatkanmu dari azab yang pedih? (10). (Yaitu) kamu beriman kepada Allah dan Rasulnya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Itulahyanglebihbaikbagimu,jikakamumengetahui. (11). (As-ShaffAyat10-11).
Pujisyukur penulis ucapkan kepada ALLAH SWT,karenaatassegalarahmat, karunia-Nya serta hidayahnya yangtelahmemberipengetahuan, kekuatan dan kesabaran sehinggapenulisdapatmenyelesaikanpenelitiandanpenyusunanSkripsi ini dengan judul “Pengaruh Kualitas Website, Kemudahan Penggunaan DanCustomerExperienceTerhadap Minat Beli diE-Commerce Tokopedia Studi Kasus Masyarakat Jalan Garu II Medan Amplas “disusununtukmelengkapisalahsatusyaratmencapaigelarS1padaFakultasEkonomiDanBisnisProgramStudiManajemenUniversitasMuslimNusantaraAl-WashliyahMedan.
Penulismenyadaribahwaskripsiinimasihjauhdarikatasempurnadanperlupengembangansertakajianlebihlanjut.UntukitupenulisdenganrasasenanghatidantanganterbukamenerimakritikandansaranyangtujuannyauntukmembangundanmenyempurnakanSkripsiini.SayamenyadaribahwakeberhasilandalammenyelesaikanSkripsiinitidaklepasdaribantuan,bimbingandandoronganberbagaipihak.Olehkarenaitusayamenyampaikanterimakasih,Kepada:
1. Bapak Dr. H. Firmansyah, M.Si. SelakurektorUniversitasMuslimNusantaraAlWashliyahMedan.
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1. Ibu Rukmini,SE.,M.Si. Sebagai dosen pembimbing saya yang telah membimbing saya dengan begitu sabar dan baik sehingga saya mampu menyelesaikan skripsisayadenganbaik.
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