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KESIMPULAN DAN SARAN
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Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya, maka dapat disimpulkan sebagai berikut
1. Hasil analisis yang diperoleh nilai t hitung untuk variabel Kualitas Website (X1) sebesar 3.227 jika dibandingkan dengan nilai t tabel yang sebesar 1.661. Maka t hitung yang diperoleh lebih besar dari nilai t tabel atau 3.227> 1.661.
2. Hasil analisis yang diperoleh nilai t hitung untuk variabel Kemudahan Penggunahan (X2) sebesar 2.607 jika dibandingkan dengan nilai t tabel yang sebesar 1.661. Maka nilai t hitung yang diperoleh lebih besar dari nilai t tabel atau 2.607 > 1.661.
3. Hasil analisis yang diperoleh nilai t hitung untuk variabel Customer Experince (X3) sebesar 5.253 jika dibandingkan dengan nilai t tabel yang sebesar 1.661. Maka t hitung yang diperoleh lebih besar dari nilai t tabel atau 5..253> 1.661.
4. Nilai f hitung adalah 369.097 dengan nilai sig 0,000 oleh karena itu nilai sig 0,000 > 0,05 dan nilai f hitung 369.097 > f tabel 2.474 hal ini menunjukkan bahwa Ho ditolak sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel independent X1, X2, dan X3 secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel dependen Y.
5. Nilai R menunjukkan korelasi sederhana, yaitu Kualitas Website (X1), Kemudahan Penggunahan (X2), dan Customer Experince (X3) berpengaruh terhadap Minat Beli (Y) sebesar 0.975 atau 97,5%. Artinya hubungan erat, semakin besar R berarti hubungannya semakin erat. R square (R2) atau kuadrat R menunjukkan koefisien determinasi adalah sebesar 0.950, artinya persentase Kualitas Website (X1), Kemudahan Penggunahan (X2), dan Customer Experince (X3) terhadap Minat Beli (Y) sebesar 95% sedangkan sisanya sebesar 5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti oleh peneltian ini.
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Adapun saran yang dapat penulis sampaikan bagi E-Commerce Tokopedia adalah sebagai berikut: 
1. E-Commerce Tokopedia harus memperhatikan bauran pemasaran. Apabila kegiatan bauran pemasaran yang ada di E-Commerce Tokopedia bagus maka akan meningkatkan Minat Beli pada masyarakat yang melakukan pemesanan online.
2. Diharapkan E-Commerce Tokopedia dapat mempertahankan serta meningkatkan pemasaran agar dapat menarik minat beli masyarakat melakukan pemesanan online.
3. Bagi penelitian selanjutnya, diharapkan menggunkan variabel yang baru agar hasil penelitian dapat lebih variatif dan menemukan penelitian yang lebih baru.
4. [bookmark: _GoBack]Dengan adanya perbaikan pada kualitas website, kemudahan penggunahan, dan customer experience pada E- Commerce Tokopedia pada masyarakat Jl Garu II Medan Amplas dapat meningkatkan minat beli masyarakat.
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