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KATA PENGANTAR
بِسْــــــــــــــــــمِ اللهِ الرَّحْمَنِ الرَّحِيْمِ
يٰٓاَيُّهَا الَّذِيْنَ اٰمَنُوْا هَلْ اَدُلُّكُمْ عَلٰى تِجَارَةٍ تُنْجِيْكُمْ مِّنْ عَذَابٍ اَلِيْمٍ (١٠)
تُؤْمِنُوْنَ بِاللّٰهِ وَرَسُوْلِهٖ وَتُجَاهِدُوْنَ فِيْ سَبِيْلِ اللّٰهِ بِاَمْوَالِكُمْ وَاَنْفُسِكُمْۗ ذٰلِكُمْ خَيْرٌ لَّكُمْ اِنْ كُنْتُمْ تَعْلَمُوْنَۙ (١١)
Artinya: Wahai orang-orang yang beriman, maukah kamu Aku tunjukkan suatu perdagangan yang (dapat) menyelamatkan kamu dari azab yang pedih? (Caranya) kamu beriman kepada Allah dan Rasul-Nya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Yang demikian itu lebih baik bagimu jika kamu mengetahui. (Q.R As-Shaff:10-11)
Puji syukur penulis persembahkan atas segala rahmat dan karunia yang telah diberikan oleh Allah SWT karena pada kesempatan ini penulis dapat menyelesaikan proposal skripsi yang merupakan salah satu syarat agar bisa mendapatkan gelar sarjana pendidikan di Universitas Muslim Nusantara Al-Wasliyah. Sholawat serta salam penulis haturkan kepada Baginda Muhammad SAW. Semoga mendapat syafaat diyaumil akhir kelak. Aamin. 
Penulis menyelesaikan proposal skripsi dengan judul “Analisis Wacana Persuasif Pada Iklan Handbody Dan Relevansinya Dalam Pembelajaran Bahasa Indonesia” ini melalui berbagai proses yang telah dilalui. Terselesaikan proposal skripsi ini tentu berkat dukungan dan do’a dari banyak pihak yang membantu penulis. Oleh karena itu, pada kesempatan kali ini penulis ingin mengucapkan terimakasih khususnya kepada:
1. Bapak Dr. H. Firmansyah.,M.Si., selaku Rektor Universitas Muslim Nusantara Al-Wasliyah Medan yang telah mengijinkan penulis untuk kuliah di Lembaga ini.
2. Bapak Dr. Abdul Mujib.,S.Pd.,M.Pdt., selaku Dekan Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas Muslim Nusantara Al-Wasliyah Medan.
3. Ibu Lisa Septia Br. Ginting,M.Pd selaku pembimbing sekaligus Ketua Program Studi Bahasa dan Sastra Indonesia Universitas Muslim Nusantara Al-Wasliyah atas bimbingan, arahan, masukan, semangat, motivasi yang diberikan dalam membimbing penulis serta segala kemudahan proses penulisan ini. Terimakasih penulis ucapkan atas segala bantuan dan kemudahan yang ibu berikan, yang selalu mneyenangkan dan mneginspirasi. Sungguh suatu kehormatan dan rasa sangat bangga, penulis berkesempatan menjadi mahasiswa bimbingan ibu.
4. Kepada kedua orangtua penulis yakni bapak M. amin dan ibu Nur Aini Wati yang senantiasa memberikan do’a dan dukungannya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik dan semoga penulis mampu mnyelesaikan pendidikan ini dengan tepat waktu. Penulis berharap kalian sehat selalu tetap hidup dengan baik sampai penulis mampu memberikan segala hal yang kalian inginkan selama ini. Kalian berdua orangtua hebat yang mampu membuktikan kepada semesta bahwa kalian mampu memberikan Pendidikan tinggi untuk ketiga anak perempuan kalian. Penulis ucapkan terimakasih banyak untuk setiap tetesan keringat yang mengalir setiap harinya ditubuh rentan kalian. Mamak, bapakku tersayang mohon do’a kan selalu anak bungsu kalian ini ya. Supaya adek bisa berhasil seperti kakak-kakak. Maafkan adek juga sampai saat ini belum bisa kasih yang terbaik. 
5. Kepada kedua saudariku yakni Camalia Amin dan Dwi Lestari. Penulis ucapkan terimakasih banyak untuk kalian yang selalu memfasilitasi segala kebutuhan yang penulis inginkan selama proses pendidikan ini. Terimakasih atas do’a dan semangatnya untuk adik bungsu kalian berdua ini. Semoga adik kecil kalian ini dapat menyusul kesuksesan seperti kalian berdua.
6. Kepada teman-teman terdekat penulis yang selalu meluangkan waktu untuk memberikan semangat kepada penulis selama proses pembuatan skripsi ini. Penulis ucapkan terima kasih kalian sudah mau menemani selama masa perkuliahan yang hampir selesai ini. Semoga kita senantiasa dalam lindungan Allah SWT dan dipermudah segala pencapaiannya.
7. Kepada diri sendiri, terimakasih atas dedikasi dan kerja kerasnya selama ini yang telah mampu menyelesaikan skripsi ini. Proses pengerjaan skripsi ini telah menjadi perjalanan yang penuh tantangan. Namun, berkat semangat yang tak pernah padam, akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik dan tepat waktu. Semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi banyak pihak yang sedang berproses meraih gelar sarjana.
8. Terimakasih untuk semua hamba Allah yang berkontribusi dalam setiap proses penulisan skripsi penulis sampai selesai. Penulis ucapkan terimakasih untuk kalian yang sudah menjadi tempat sedih dan bahagianya penulis. Semoga kita selalu dalam lindungan Allah SWT.
Medan,   Juni 2025
Hormat saya
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[bookmark: _Toc184213729]BAB I
[bookmark: _Toc184213730]PENDAHULUAN
[bookmark: _Toc184213731]1.1 Latar Belakang
Iklan menjadi salah satu sarana utama dalam mempengaruhi perilaku dan keputusan konsumen di era modern ini. Promosi iklan banyak dilakukan melalui media elektronik dan media cetak. Media elektronik yang dimaksud, seperti televisi, radio, dan Youtube. Menurut,  Kurniawan & Irwansyah (2021) mendeskripsikan bahwa proses iklan akan lebih menarik jika digunakan dalam media sosial. Oleh karena itu, Media sosial telah menjadi sumber informasi yang paling terhubung dengan masyarakat Indonesia, dan iklan di media sosial semakin meningkat seiring dengan peningkatan jumlah pengguna internet. 
Wacana mengacu pada penggunaan bahasa dalam konteks sosial yang lebih luas, yang meliputi cara ide yang disampaikan dan bagaimana makna dibangun melalui interaksi. Salah satu bentuk wacana adalah wacana persuasif yang tergolong kedalam bentuk wacana berdasarkan cara dan tujuan pemaparannya. Menurut Deese, (dalam Farhah  Salsabil  Yumna, 2023) wacana sebagai seperangkat preposisi yang saling berhubungan dan bertujuan  menghasilkan rasa kohesi yang baik untuk meningkatkan pemahaman pembaca terhadap teks dan membuat komunikasi lebih efektif. 
Persuasif merupakan suatu ajakan pada seseorang dengan cara memberikan alasan dan prosfek baik yang meyakinkannya. Persuasif menjadi elemen kunci, di mana penggunaan bahasa yang tepat dapat memengaruhi keputusan pembelian konsumen. Bahasa persuasif dalam iklan mengandung teknik dengan tujuan menarik minat konsumen agar membeli barang atau jasa yang ditawarkan. Sementara itu, teknik persuasif terdapat tujuh jenis, antara lain rasionalisasi, identifikasi, konformitas, sugesti, proyeksi, penggantian, dan kompensasi (Keraf, Bikalawan, 2022:70). Variasi iklan yang dihadirkan sangat beragam contohnya media elektronik maupun non elektronik, dan terdapat banyak kata persuasif dalam bahasa iklan untuk membujuk atau mengajak penonton agar tertarik pada produk tersebut yang disajikan melalui gambar, kata, dan suara dalam iklan (audio visual). 
Sifat wacana persuasif iklan terdapat teknik tertentu untuk menarik perhatian khalayak agar membeli produk atau jasa yang diiklankan. Wacana iklan akan selalu menampilkan sisi positif dan melebih lebihkan produk atau jasa yang diiklankan. Produk atau  jasa yang diiklankan seolah-olah sangat menguntungkan dan tidak ada  celah  di dalamnya.
Handbody banyak digunakan pada semua kalangan saat ini. Hal ini mencerminkan perubahan signifikan dalam cara perempuan merawat diri dan memperhatikan kesehatan kulitnya. Namun banyak siswa, terutama di tingkat SMP, belum memiliki kemampuan yang memadai untuk menganalisis wacana persuasif dalam iklan. Mereka seringkali hanya melihat iklan sebagai sumber informasi yang harus diterima begitu saja. Akibatnya, siswa rentan terhadap manipulasi informasi dan kesulitan membedakan fakta dengan opini. Selain itu, dalam kurikulum Bahasa Indonesia, materi tentang analisis wacana persuasif seringkali kurang mendapat perhatian yang cukup, sehingga siswa kurang memiliki pengalaman dalam menganalisis teks-teks iklan. Hal ini menunjukkan pentingnya bagi siswa untuk memiliki kemampuan menganalisis wacana persuasif dalam iklan agar tidak mudah terpengaruh Dalam konteks ini, iklan Handbody sering menggunakan wacana persuasif yang efektif, menekankan manfaat produk melalui bahasa yang menarik dan emosional. Misalnya, frasa seperti "Rasakan kelembapan yang tahan lama" atau "Cintai kulitmu karena setiap sentuhan berarti" tidak hanya menarik perhatian tetapi juga membangkitkan perasaan positif dan keinginan untuk merawat diri. Peneliti memilih tiga produk yang akan menjadi objek penelitian yaitu, Citra, Marina, Herborist, Mustikaratu, purbasari.
Berdasarkan permasalahan tersebut penulis tertarik melakukan penelitian berupa Analisis Wacana Persuasif Iklan Handbody dan Relevansinya Terhadap Pembelajaran Bahasa Indonesia.
[bookmark: _Toc184213732]1.2 Identifikasi Masalah
Berdasarkan uraian latar belakang di atas, identifikasi masalah pada penelitian ini sebagai beriku:
1. Bagaimana bentuk dan teknik wacana persuasif yang digunakan dalam iklan Handbody untuk menarik minat konsumen ?
2. Mengapa pemahaman terhadap teknik wacana persuasif dalam iklan masih kurang dimanfaatkan dalam pembelajaran Bahasa Indonesia ?
3. Bagaimana potensi iklan Handbody sebagai media pembelajaran Bahasa Indonesia yang menarik dan kontekstual ?
4. Mengapa siswa masih kurang kritis dalam menganalisis isi dan tujuan teks iklan, khususnya dalam aspek wacana persuasif ?
5. Sejauh mana relevansi analisis wacana persuasif dalam iklan Handbody terhadap peningkatan kompetensi literasi dan berpikir kritis siswa dalam pembelajaran Bahasa Indonesia?
[bookmark: _Toc184213733]1.3 Batasan Masalah
Berdasarkan penelitian ini, batasan masalah yang ditetapkan bertujuan untuk menjaga fokus dan kejelasan analisis penelitian. Penelitian ini akan menganalisis iklan Handbody yang tayang pada media sosial Youtube dalam satu tahun terakhir. Analisis wacana akan berfokus pada aspek bahasa persuasif dalam iklan, tanpa membahas unsur visual, audio, atau elemen desain lainnya. Penelitian ini secara khusus hanya akan mengkaji iklan produk Handbody, dan tidak mencakup jenis produk kecantikan lainnya, agar hasil yang diperoleh lebih spesifik dan relevan. Selain itu, data yang dikumpulkan hanya akan difokuskan pada responden yang terlibat dalam pembelajaran Bahasa Indonesia, baik sebagai siswa maupun pendidik, tanpa melibatkan disiplin ilmu lainnya.
Dengan batasan masalah ini, diharapkan penelitian dapat menghasilkan analisis yang lebih mendalam, terarah, dan sesuai dengan tujuan penelitian mengenai relevansi wacana persuasif dalam iklan terhadap pembelajaran Bahasa Indonesia.
1.4 [bookmark: _Toc184213734]Rumusan Masalah
1.  Apa saja teknik wacana persuasif yang digunakan dalam iklan Handbody dalam media sosial Youtube?
2. Bagaimana relevansinya iklan Handbody sebagai sumber pembelajaran dalam mata pembelajaran bahasa Indonesia?
[bookmark: _Toc184213735]1.5 Tujuan Penelitian
1. Untuk mengidentifikasi dan menganalisis teknik wacana persuasif yang digunakan dalam iklan Handbody di media sosial Youtube.
2. Untuk mengetahui relevansi iklan Handbody sebagai sumber pembelajaran dalam mata pelajaran Bahasa Indonesia, khususnya dalam mengembangkan kemampuan literasi dan berpikir kritis siswa.
[bookmark: _Toc184213736]1.6 Manfaat Penelitian
a) Manfaat teoritis
 	Memberikan kontribusi dalam pengembangan kajian linguistik, khususnya analisis wacana persuasif dalam media iklan, serta memperkaya referensi dalam pembelajaran Bahasa Indonesia yang berbasis teks aktual
b) Manfaat pembaca
Penelitian ini dapat meningkatkan kemampuan literasi kritis siswa melalui pembelajaran yang melibatkan analisis dan evaluasi teks iklan, sehingga siswa lebih mampu memahami, menilai, dan menyaring informasi secara bijak.
c) Manfaat bagi penulis
Penelitian ini memberikan kesempatan bagi penulis untuk memperdalam pemahaman mengenai teknik-teknik bahasa persuasif dalam iklan serta aplikasinya dalam proses pembelajaran Bahasa Indonesia di kelas.
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[bookmark: _Toc184213737][bookmark: _Hlk196469442]BAB II
[bookmark: _Toc184213738]TINJAUAN PUSTAKA
[bookmark: _Toc184213739]2.1 Kajian Teori
Kajian teori merupakan  salah satu tahapan dalam proses pelaksanaan penelitian yang harus dilakukan peneliti agar penelitian memiliki pondasi dan tidak hanya melakukan eksperimen tetapi juga diperlukan landasan teori untuk menjadikannya ilmiah dan penyusunan kajian teori menjadi dasar pertimbangan dalam langkah-langkah penelitian (Surahman et al., 2020) 
[bookmark: _Toc184213740]2.1.1 Analisis Wacana 
Analisis dapat diartikan sebagai sebuah tindakan meneliti, sedangkan wacana adalah satuan bahasa terlengkap yang disajikan dalam bentuk tuliasan. Artian ini bermakna analisis wacana merupakan tindakan meneliti bahasa terlengkap yang berbentuk tulis atau lisan secara ilmiah. (Junadi & Hidayanti, 2022). Wacana tidak hanya berfokus pada struktur bahasa, tetapi juga memperhatikan konteks sosial, budaya, dan situasional di mana komunikasi terjadi. Menurut Stubbs  dalam (Fadlan, 2024) mengatakan bahwa analisis wacana merupakan suatu kajian yang meneliti dan menganalisis bahasa yang digunakan secara alamiah, baik lisan maupun tulis, misalnya pemakaian bahasa dalam komunikasi sehari-hari. Kohesi dalam Kamus   Besar   Bahasa   Indonesia   adalah keterikatan    antarunsur    dalam    struktur wacana.   Suatu   wacana   dikatakan   padu karena memiliki kohesi dan koherensi (Rahmalia, dkk 2021).




Berdasarkan pernyataan diatas, dapat disimpulkan bahwa wacana merupakan rangkaian kalimat yang saling berkaitam dengan koherensi dan kohesi 
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yang tinggi sehingga kalimat memiliki awal dan akhir yang nyata dan disampaikan secara lisan maupun tulisan.
[bookmark: _Toc184213741]2.1.1.1 Jenis-Jenis Wacana 
Menurut (Puspita et al., 2021) Jenis-jenis wacana berdasarkan cara pemaparannya dibedakan menjadi lima yaitu:
a. Wacana Deskripsi 
Wacana deskripsi adalah lukisan yang membangkitkan kesan atau impresi seseorang melalui uraian atau lukisan tertentu. Umumnya deskripsi menceritakan tentang sketsa perwatakan pemandangan suasana ruang, dan sebagainya.
b. Wacana Eksposisi 
Wacana eksposisi dalam bahasa Inggris, istilah “eksposition” permulaan suatu wacan. Wacana Eksposisi adalah tulisan yang berupa paparan yang berisi kupasan, uraian, ataupun tuturan yang bersifat penyuluhan tanpa mengandung paksaan kepada pembaca.
c. Wacana Argumentasi 
Wacana argumentasi merupakan jenis wacana yang berusaha mempengaruhi pembaca atau pendengar agar menerima pernyataan yang diperhatikan.
d. Wacana Persuasif,
Kata “persuasif” berasal dari bahasa Inggris “persuade” yang berarti “membujuk atau meyakinkan”. Percakapan ini bertujuan untuk mendorong atau menghalangi. Karena kemampuana pembaca untuk dibujuk merupakan aspek penting dari wacana dan bahasa yang akan digunakan tidak memiliki makna.
e. Wacana Narasi
Wacana narasi wacana narasi adalah suatu peristiwa yang disusun sedemikian rupa agar menimbulkan pengertian-pengertian yang merefleksikan penulisnya.
[bookmark: _Toc184213742]2.1.1.2 Fungsi Wacana
Fungsi wacana menurut Rani dalam (Utami, 2021) mengatakan bahwa fungsi wacana tidak bias lepas dari yang namanya dari fungsi bahasa, karena hakikat wacana adalah suatu gramatikal terbesar yang mengandung proposisi atau gagasan yang lengkap. Dalam wacana terdapat gagasan utuh yang dituangkan dalam bentuk Bahasa. Berdasarkan pernyataan para ahli diatas dapat disimpulkan bahwa fungsi wacana sebagai metode yang menganaan  penggunaan bahasa secara alamiah, baik dalam bentuk lisan maupun tulisan. 
[bookmark: _Toc184213743]2.1.2 Wacana Persuasif 
Wacana persuasif muncul melalui antonim “Salah” dan “Benar”. Teks tersebut mencoba meyakinkan bahwa ada “Cara Salah Berumah Tangga” sehinga dibutuhkan “Cara Benar Berumah Tangga” (Islam & Walisongo, 2024). Menurut Rani, Arifin, dalam (Sari & Samaya, 2021) wacana persuasif merupakan wacana yang bertujuan mempengaruhi mitra tutur untuk melakukan tindakan sesuai yang diharapkan penuturnya. Untuk mencapai tujuan tersebut, wacana persuasif kadang menggunakan alasan yang tidak rasional. Contoh jenis wacana persuasif yang paling banyak kita temui adalah kampanye dan iklan. Sesuai dengan Sunarjo dalam (Suksma & Parnaningroem, 2022) bahwa persuasif adalah upaya yang digunakan untuk mempengaruhi khalayak ramai dengan menggunakan fakta dan data sebagai bukti pendukung untuk komunikan yang ingin dipengaruhi.
[bookmark: _Toc184213744]Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Kalimat persuasif dapat didefinisikan sebagai ungkapan yang menawarkan bujukan, rayuan, ajakan, atau himbauan. Kalimat persuasif memiliki dua tujuan yakni menyadarkan audiens dan membujuk mereka pada kalimat yang telah di baca maupun di dengar. Menurut Waluyo dalam (Julianda & Amir, 2024) kalimat persuasif adalah kalimat yang mengandung ajakan, saran, dan arahan yang berfungsi untuk menyakinkan pembaca atau pendengarnya agar mempercayai, melakukan, atau mengikuti apa yang disampaikan penulis atau pembicara. Namun tidak semua siswa mengerti tentang kalimat persuasif, yang mereka tahu hanya kalimat yang didalamnya terdapat ajakan. 
2.1.2.1 Ciri-Ciri Wacana Persuasif
Ciri-ciri persuasif dibedakan menjadi tiga jenis, yaitu berdaya ajak, berdaya imbau, dan berdaya bujuk. Berdaya ajak yaitu usaha yang dilakukan seseorang untuk meminta atau menyuruh orang lain untuk melakukan sesuatu. Berdaya imbau berarti suatu perintah yang diungkapkan kepada orang lain. Sedangkan, berdaya bujuk yaitu usaha untuk meyakinkan seseorang dengan kata-kata manis dan menggoda seseorang untuk melakukan suatu tindakan tertentu (Putri et al., 2024).
Terdapat ciri-ciri wacana persuasif. Menurut Setiawati dan Rusmawati dalam (Sari & Samaya, 2021) ciri-ciri wacana persuasif adalah menggunakan bahasa emotif, menggunakan struktur kalimat yang unik, pemilihan kata yang khusus, dan ajakan yang efektif. 
a) Kalimat-kalimat dalam bahasa persuasif biasanya berupa kalimat ajakan. 
b) Bahasa persuasif biasanya memakai tanda seru (!). 
c) Kalimat dalam bahasa persuasif biasanya sangat menarik. 
d) Bahasa persuasif juga biasanya mengandung pertanyaan retoris yang artinya pertanyaan yang tidak memerlukan jawaban
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Menurut Regina dalam  (Pipit Muliyah, 2020) menyatakan bahwa macam-macam wacana persuasif ada empat yaitu:
a) Persuasif Pendidikan
Persuasif pendidikan dipakai oleh orang-orang yang berkecimpungan dalam bidang pendidikan dan digunakan untuk mencapai tujuan-tujuan pendidikan. Seorang guru misalnya, bisa menggunakan persuasif ini untuk memengaruhi anak supaya mereka giat belajar, senang membaca dan lain-lain.
b) Persuasif Propaganda
Objek yang disampaikan dalam persuasif propaganda adalah informasi. Tentunya tujuan persuasif tidak hanya berhenti pada penyebaran informasi saja. Lebih dari itu, dengan informasi diharapkan pembaca atau pendengar mau dan sadar untuk berbuat sesuatu. Tujuan akhir dari persuasif propaganda adalah agar pembaca atau pendengar mau menuruti isi ajakan persuasif tersebut. 
c) Persuasif Politik
Sesuai dengan namanya, persuasif politik dipakai dalam bidang politik oleh orang-orang yang berkecimpung dalam bidang politik dan kenegaraan. Para ahli politik dan kenegaraan sering menggunakan persuasif jenis ini untuk keperluan politik dan negaranya.
d) Persuasif Iklan
	Persuasif iklan dimanfaatkan terutama dalam dunia usaha untuk memperkenalkan suatu barang atau bentu jasa tertentu. Lewat persuasif iklan ini, diharapkan pembaca atau pendengar menjadi kenal, senang, ingin memiliki barang atau memakai jasa yang ditawarkan. Persuasif iklan yang baik adalah persuasi yang mampu dan berhasil merangsang konsumen membeli barang yang ditawarkan.
[bookmark: _Toc184213746]	Berdasarakan pendapat ahli di atas dapat di simpulkan bahwa macammacam persuasi terdiri dari 4 macam: 1). persuasif politik dipakai dalam bidang politik oleh orang-orang yang berkecimpung dalam bidang politik, 2). Persuasif pendidikan dipakai oleh orang-orang yang berkecimpung dalam bidang pendidikan, 3). Persuasif iklan dimanfaatkan terutama dalam dunia usaha untuk memperkenalkan suatu barang atau bentu jasa tertentu, 4). Objek yang disampaikan dalam persuasif propaganda adalah informasi.
2.1.2.3 Struktur Wacana Persuasif  
Menurut Taufik dalam (Julianda & Amir, 2024) hal struktur teks persuasi ada tiga bagian, yaitu pengenalan isu, argumen, dan ajakan.
1. Pengenalan Isu, yakni berupa pengantar atau penyampaian tentang masalah yang menjadi dasar tulisan atau pembicaranya itu. 
2. Rangkaian Argumen, yakni berupa sejumlah pendapat penulis atau pembicara terkait isu yang dikemukakan dengan sejumlah fakta yang memperkuat argumen-argumennya itu.
3. Pernyataan Ajakan atau Bujukan, yakni sebagai inti dari teks persuasi yang di dalamnya dinyatakan dorongan kepada pembaca atau pendengarnya untuk melakukan sesuatu.
4. Penegasan Ulang, pada paragraf akhir, kamu bisa mengeaskan kembali berbagai pernyata- pernyataan sebelumnya pada teks persuasif. Penegasan ulang bertujuan untuk memperkuat pernyataan dan argumen-argumen sebelumnya. 
Teknik yang dapat dilakukan agar bahasa persuasif pada iklan dalam mencapai tujuan yang dikemukakan oleh (Sari, 2021:63) sebagai berikut:
a) Rasional, maksudnya teknik persuasi dapat dibatasa sebagai suatu pross penggunaan akal untuk memberikan suatu dasar dalam permasalahan
b) Indetifikasi, maksudnya dapat menemukan konsep umum yang sama
c) Sugesti, maksudnya suatu usahan membujuk atau mempengaruhi orang lain.
d)  Konfirmitas, maksudnya suatu keinginan atau suatu hasil dari usaha untuk mencari suatu hal yang tak dapat diterima.
e) Penggantian, maksudnya suatu proses yang berusaha menggantikan suatu maksud dengan suatu maksud lain.
f) Proyeksi, maksudnya suatu teknik untuk menjadikan sesuatu yang tadinya subjektif menjadi objektif
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Iklan merupakan salah satu bentuk promosi yang paling banyak digunakan perusahaan dalam mempromosikan produknya. Iklan adalah bentuk komunikasi tidak langsung, yang didasari pada informasi tentang keunggulan atas keuntungan suatu produk, yang disusun sedemikian rupa sehingga menimbulkan rasa menyenangkan yang akan mengubah pikiran seseorang untuk melakukan pembelian. Menurut Gurrieri dalam  (Suhartatik et al., 2024)  iklan merupakan salah satu cara pemasaran yang ampuh dalam mempromosikan sebuah produk Kemasan iklan yang unik terkadang menyimpan berbagai hal yang bisa kita amati dan  pelajari, termasuk isu perempuan didalamnya, seperti; eksploitasi, bahasa, seksualitas, konsumtif, stereotip hingga pencitraan perempuan itu sendiri. 
Sedangkan menurut (Mahirah, 2023) iklan memiliki berbagai tujuan seperti membujuk atau mengajak bahkan dapat mengalihkan pandangan audiens untuk membeli produk yang diiklankan. Menurut (Lee Robert & Evyanto Winda, 2022) Iklan merupakan sistem komunikasi dua arah yang bisa mempengaruhi orang untuk membeli produk yang ditawarkan. Sehingga iklan menjadi pesan yang memberikan tawaran sebuah produk yang menunjukkan keadaan masyarakat dengan melalui media iklan.
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Tujuan iklan yaitu untuk mengidentifikasikan produknya dengan baik dan menunjukkan perbedaan dan keunggulannya dari produk lain sehingga konsumen dapat memilih produk tersebut. Melalui iklan, sebuah produk dapat dikenal dan dicari oleh khalayak. Hal ini disebabkan oleh potensi iklan yang luar biasa untuk mempengaruhi serta membentuk opini dan persepsi Masyarakat (Payapo & Saiahainenia, 2022). Menurut Kotler & Keller dalam (Kuswalabirama & Widodo, 2024) iklan merupakan suatu kegiatan komunikasi non-personal dan promosi dan berupa produk atau jasa yang telah dibayar oleh sponsor serta telah teridentifikasi melali media cetak, penyiaran, jaringan, elektronik, dan tampilan. Menurut (Zidan & Khasanah, 2023) Tujuan periklanan antara lain membangun citra  jangka panjang, meningkatkan  penjualan produk dan menciptakan efek dramatis melalui tayangan yang berulang Oleh karena itu, iklan memiliki format standar dan dapat  ditampilkan  berkali-kali  dengan varian pesan yang berbeda.
Iklan dengan bahasa persuasif bertujuan menarik perhatian, memengaruhi, dan mendorong audiens untuk membeli produk. Iklan Handbody berbeda dari iklan produk lain karena menonjolkan keunikan, termasuk penggunaan model yang cantik dan populer sebagai representasi ideal. Hal ini membuat iklan lebih menarik dan efektif dalam mempromosikan produk.
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Menurut (Wijoseno et al., 2021) iklan yang sering muncul di berbagai media, umumnya dibuat oleh perusahaan periklanan, terdiri dari:
1. Iklan Komersial: Bertujuan mendukung kampanye pemasaran produk atau jasa, terbagi menjadi:
· Iklan Strategis: Membangun merek dengan mengkomunikasikan nilai dan manfaat produk untuk jangka panjang.
· Iklan Taktis: Mendorong konsumen untuk segera berinteraksi dengan merek melalui penawaran khusus jangka pendek.
2. Iklan Corporate: Membangun citra perusahaan untuk menciptakan citra positif produk dan jasa yang dihasilkan, serta mengkomunikasikan nilai-nilai korporat kepada public.
3. Iklan Layanan Masyarakat: Bagian dari kampanye sosial marketing yang menjual gagasan atau ide untuk kepentingan masyarakat.
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Menurut Swastha (dalam Firmansyah, 2020), terdapat empat (4) fungsi periklanan, antara lain : 
1. Memberikan informasi 
Informasi yang akan diperoleh dari iklan ini berupa pengetahuan tentang barang, harga, dan lainnya yang dimana dirasa memiliki manfaat atau kegunaan bagi konsumen. Tidak adanya informasi, maka konsumen atau target sasaran tidak mengetahui tentang produk barang atau jasa yang ditawarkan atau tidak mengetahui product knowledge-nya. 
2. Membujuk dan mempengaruhi 
Iklan memiliki tujuan untuk mengubah pola pikir konsumen dengan cara mempengaruhi dan menyakinkan kepada konsumen atas keunggulan atau kelebihan dari produknya. Sehingga, masyarakat nantinya akan melakukan tindakan pembelian.


3. Menciptakan kesan (image) 
Agar dapat menciptakan kesan atau konsumen dapat mengingat tentang produk atau brand maka harus menciptakan aspek visual yang menarik. Aspek visual tersebut dapat berupa warna, ilustrasi, bentuk, layout. Konsumen biasanya melakukan pembelian tidak didorong atas nilai ekonomisnya, tetapi konsumen akan cenderung melihat dari aspek gengsinya.
4. Memenuhi kepuasan 
Konsumen sebelum melakukan pembelian, cenderung ingin mengetahui secara dalam dahulu tentang product knowledgenya. Misalnya konsumen yang ingin membeli skincare, pasti akan melihat kandungan yang ada di dalam produk skincare tersebut atau dicocokkan dengan kondisi wajahnya.
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Handbody lotion merupakan sediaan kosmetik untuk perawatan kulit yang digunakan pada tubuh bagian tangan dan kaki (Dila Agustina et al., 2024). Saat ini penggunaan hand & bodylotion tidak hanya memberikan efek melembabkan saja tetapi juga menambahkan perlindungan dari sinar matahari sehingga tidak hanya mencegah kulit menjadi gelap tetapi juga mencegah bahaya UV A dan UV B bagi kesehatan kulit. Adapun proteksi tersebut dapat dihasilkan dengan penambahan antioksidan untuk perlindungan dari radikal bebas. Mayoritas hand & body lotion sengaja diberi aroma yang lembut dan memenangkan. Kulit tidak hanya lembut, tetapi juga tubuh akan menjadi lebih rileks dan tenang (Erlangga & Oktavianty, 2024). 
Produk ini sangat penting, terutama bagi individu yang sering terpapar lingkungan kering atau memiliki kulit sensitif. Oleh karena itu, penggunaan hand body menjadi bagian penting dari rutinitas perawatan diri sehari-hari. Menurut (Irmayanti et al., 2021) Komposisi Handbody umumnya terdiri dari beberapa elemen kunci, termasuk emolien, humektan, dan bahan aktif lainnya. Emolien adalah bahan yang membantu melembapkan dan menghaluskan kulit, menciptakan lapisan pelindung yang mencegah kehilangan kelembapan. Sementara itu, humektan berfungsi untuk menarik kelembapan dari udara ke dalam kulit, sehingga membantu menjaga kelembapan yang diperlukan. Produk Handbody yang baik sering kali mengandung bahan tambahan seperti vitamin E, aloe vera, dan minyak alami, yang memberikan manfaat tambahan untuk kesehatan kulit.
Handbody lotion berfungsi utama untuk mempertahankan kelembapan kulit, terutama setelah mandi yang dapat menghilangkan kelembapan alami kulit. Penggunaan lotion membantu menggantikan kelembapan yang hilang dan menjaga kulit tetap lembab sepanjang hari (Kristianingsih et al., 2022) Dengan mengaplikasikan Handbody secara teratur, kulit dapat terjaga kelembapannya, menjadikannya terasa lebih lembut dan halus sepanjang hari. Selain itu, Handbody juga dapat meningkatkan penampilan kulit, memberikan kesan sehat dan bercahaya. Hal ini sangat penting, terutama bagi mereka yang ingin menjaga citra diri dan percaya diri di depan orang lain.
Dalam konteks sosial, penggunaan Handbody juga dapat mempengaruhi interaksi sehari-hari. Kulit yang terawat dan lembut tidak hanya memberikan kenyamanan pribadi, tetapi juga menciptakan kesan positif di mata orang lain. Dalam banyak budaya, kulit yang sehat dianggap sebagai simbol perawatan diri dan kesehatan. Oleh karena itu, penggunaan Handbody tidak hanya penting untuk kesehatan fisik, tetapi juga untuk meningkatkan rasa percaya diri dan citra diri.
Di era digital saat ini, banyak merek Handbody yang memanfaatkan platform online untuk memasarkan produk mereka. Iklan dan kampanye pemasaran yang menarik sering kali menyoroti manfaat dan keunggulan produk, menjadikan konsumen lebih sadar akan pentingnya perawatan kulit. Dengan adanya informasi yang mudah diakses, konsumen dapat lebih mudah memilih produk yang cocok untuk mereka dan mengetahui cara penggunaan yang efektif.
Berdasarkan pemaparan di atas, dapat disimpulkan bahwa Handbody adalah produk perawatan yang sangat krusial untuk menjaga kesehatan dan kelembapan kulit. Dengan beragam manfaat yang ditawarkannya, penggunaan Handbody secara rutin dapat meningkatkan kualitas kulit dan memberikan kenyamanan yang lebih. Memilih produk yang sesuai dengan jenis kulit serta mengaplikasikannya dengan cara yang tepat akan membantu mencapai hasil yang optimal. Oleh karena itu, Handbody dapat menjadi bagian yang tak terpisahkan dari perawatan diri yang efektif dan menyenangkan, sekaligus meningkatkan kepercayaan diri individu. 
Subjek yang digunakan pada penelitian ini ialah produk Handbody marina all variant sebagai beriku:
A. Handbody Citra
Produk Handbody Citra Sakura Glow UV. Kulit lebih dari cerah, namun juga merona. Diperkaya dengan 100% natural essence bunga Sakura Jepang yang kaya antioksidan dan peach yang melembabkan dan kaya vitamin C. Citra memberikan nutrisi dan kelembaban keseharian untuk kulitmu.
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                                                   Gambar 1.1
B. Handbody Marina
Handbody lotion dengan 8x Advance Brightening Formula dari Biowhitening Complex Paduan Milk Protein, Pear Nutrient, Niacinamade (vitamin B3) dan Vitamin E. Sea Salt. Teruji klinis 100x mencerahkan, mineral essence yang memancarkancahaya kulit, niacinamide dan vitamin E untuk menutrisi dan melembutkan kulit. Triple UV protection yang melindungi kulit dari UVA dan UVB
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Gambar 1.2 

C. Handbody Mustika Ratu 
Mustika Ratu Handbody Lotion Zaitun mengandung minyak zaitun sebagai bahan utama, yang kaya akan antioksidan dan vitamin E. Minyak zaitun ini berfungsi untuk melembabkan, menghaluskan, dan melindungi kulit dari kerusakan. Selain itu, lotion ini juga diperkaya dengan bahan-bahan alami lain yang memberikan manfaat tambahan.
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Gambar 1.3 
d. Handbody Herborist
Herborist Body Lotion Zaitun mengandung minyak zaitun yang berfungsi melembabkan dan menutrisi kulit. Selain itu, lotion ini juga diperkaya dengan vitamin E sebagai antioksidan, UV filter untuk melindungi kulit dari sinar matahari, dan whitening untuk membuat kulit tampak lebih cerah.
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Gambar 1.4 


e. Handbody Purbasari
Purbasari Hand & Body Lotion Zaitun adalah produk perawatan tubuh yang diperkaya dengan minyak zaitun, vitamin E, dan tabir surya untuk menjaga kelembapan, melindungi dari sinar matahari, dan membantu regenerasi kulit. Produk ini mengandung triple moisturizing agent (zaitun oil, mineral oil, dan vitamin E) serta double antioksidan,
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Gambar 1.5 
f. Handbody Sariayu 
Body Lotion yang memiliki kandungan utama Natural AHA dan Vitamin C, dengan Lansium Extract Complex, Pro Vitamin B5 dan Vitamin E. Untuk kulit lebih cerah, lembap serta terlindung dari paparan sinar UV.
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Gambar 1.6 

g. Handbody Scarlett 
Scarlett whitening body lotion berfungsi untuk mencerahkan dan melembabkan kulit, dengan kandungan Vit E, Glutathione, Kojic Acid, dan Niacinamide yg sudah terbukti dapat mencerahkan dan aman digunakan. Gunakan whitening bodyscrub saat mandi diakhiri dengan Scarlett Whitening Body Lotion agar mendapat hasil yang maksimal. Rasakan aroma lotion yang wangi dan lembut, membawa kesegaran dan tahan lama.
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Gambar 1.7
h. Handbody Shinzui
Shinzui juga memiliki produk body lotion, Toppers. Body Lotion Shinzui terbuat dari kombinasi bahan alami Herba Matsu Oil Jepang dan Serum Vitamin C & Vitamin E. Herba Matsu Oil membantu mencerahkan dan melembapkan kulit, menjadikan kulit tampak lebih cerah dan lembap, Toppers. Selain itu, Serum Vitamin C & Vitamin E yang ada pada produk ini dapat memperbaiki dan melindungi kulit terhadap kerusakan dari sinar UV matahari dan menjaga kelembapan kulit.
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Gambar 1.8
i. Handbody Natur-e White
Mungkin sebagian orang hanya mengetahui produk suplemen kesehatan kulit sebagai produk Natur-E. Tetapi, bukan hanya suplemen kulit saja melainkan, Natur-E juga mengeluarkan produk body lotion. Produk pelembap pada merk ini mudah meresap dan tidak lengket di kulit. Ada 6 varian body lotion dengan bahan-bahan ekstrak alami yang diklaim mampu menutrisi kulit, melembapkan secara maksimal, hingga mencerahkan kulit. Ditambah UVA + UVB protection di dalamnya dapat melindungi kulit dari sinar matahari sehingga bisa menghindari sengatan sinar matahari.
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Gambar 1.9
j. Handbody Alpha Arbutin 3 Plus
Handbody dengan kandungan alpha arbutin umumnya mengandung alpha arbutin sebagai bahan pencerah, serta bahan-bahan lain seperti kolagen, apel hijau, glutathione, vitamin C, dan vitamin E. Kombinasi ini diklaim untuk melembabkan, mencerahkan, mengencangkan kulit, dan melindungi dari radikal bebas.
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Gambar 1.10
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Pembelajaran adalah proses untuk membantu peserta didik agar dapat belajar dengan baik. Pembelajaran bahasa indonesia menurut kurikulum 2013 revisi merupakan pembelajaran berbasis teks. Maksudnya peserta didik mampu untuk menguasai empat aspek bahasa Indonesia yakni, menyimak, berbicara, membaca, dan menulis. Kurikulum adalah kumpulan rencana dan pengetahuan tentang isi dan bahan pembelajaran serta cara untuk melaksanakan kegiatan pembelajaran dalam pasal satu. 
Pembelajaran bahasa Indonesia pada iklan terdapat pada kelas VIII SMP semester satu. Kurikulum dirancang untuk mewujudkan tujuan pendidikan nasional dan mempertimbangkan tahap pembelajaran siswa, kesesuaian dengan lingkungan, keutuhan lingkungan nasional, perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi, serta kesenian yang sesuai dengan jenis dan jenjang pembelajaran masing-masing siswa. sehingga kurikulum berfungsi sebagai referensi bagi guru untuk menerapkan kegiatan pembelajaran di kelas hingga tahap evaluasi pembelajaran. 
Fungsi dan tujuan pembelajaran bahasa Indonesia yaitu sebagai sarana pembinaan kesatuan dan persatuan bangsa, sebagai sarana dalam peningkatan peningkatan pengetahuan dan keterampilan berbahasa Indonesia dalam rangka melestarikan dan mengembangkan budaya, dll. Dalam pendidikan anak untuk usia SD/MI, guru harus mengetahui karakteristik pada setiap anak agar guru dapat membina siswa dengan baik dan benar (Muhammad Ibnu Mubarok et al., 2024). Tujuan Kurikulum 2013 adalah untuk mempersiapkan insan Indonesia untuk memiliki kemampuan hidup sebagai pribadi dan warga negara yang produktif, kreatif, inovatif dan efektif serta mampu berkontribusi pada kehidupan bermasyarakat, berbangsa, bernegara dan peradaban dunia (Hakim, 2020).
Menurut (Chadijah, 2023) bahwa dalam pembelajaran peran penting bukan hanya guru tetapi juga siswa yang menjadi subjek dan objek aktif di dalam pembelajaran tersebut. Sedangkan menurut Suryaningsi, (2023) pembelajaran merupakan suatu kegiatan yang memiliki tujuan. Maksudnya, pembelajaran siswa yang dilaksanakan harus sesuai dengan kurikulum agar pembelajaran siswa mencapai perkembangan optimal yang meliputi aspek kognitif, efektif, dan psikomotorik. 
Dari uraian diatas dapat disimpulkan bahwa pembelajaran sebagai kegiatan yang bertujuan di mana guru secara sadar membantu siswa mereka memperoleh pengetahuan, keterampilan, dan nilai-nilai positif dengan menggunakan berbagai sumber belajar.  Aktivitas ini dikenal sebagai proses belajar. Dengan Interaksi ini memungkinkan guru dan siswa melakukan interaksi dan menyampaikan informasi.
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Kerangka berpikir sebagai alur skema untuk menjelaskan pelaksaan penelitian pembelajaran bahasa Indonesia. Oleh karena itu, dibuatnya kerangka berpikir ini bertujuan untuk mengetahui secara garis besar penelitian yang dilakukan terhadap wacana persuasive yang ada pada iklan Handbody. Dibawah ini penulis akan menggambarkan kerangka berpikir pada penelitian Analisis Wacana Persuasif Pada Iklan Handbody. 
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Melalui penelitian relevan ini penulis dapat mengetahui perbedaan dan persamaan dengan penelitian yang sedang dilaksanakan dan penelitian terdahulu. Peneliti ini menggunakan tiga jurnal relevan yaitu:
1. Wijinia Aulia Aryani dan Siti Fathonah, (2022). Judul penelitian “Teknik dan Ungkapan Persuasif Wacana Iklan Produk PT Indofood Di Stasiun Televisi ANTV Periode September-Desember 2021” Tujuan penelitian ini adalah mendeskripsikan teknik dan ungkapan persuasif dalam wacana iklan produk indofood di stasiun televisi ANTV periode septemberdesember 2021. Jenis penelitian ini yaitu deskriptif kualitatif. Tahap pengumpulan data ini menggunakan metode simak dan teknik yang digunakan dalam penelitian ini yaitu teknik rekam. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan produk indofood stasiun di televisi ANTV adalah teknik persuasif yang terdiri dari teknik rasionalisasi yang berjumlah 23, teknik identifikasi berjumlah 26, teknik sugesti berjumlah 43, teknik identifikasi berjumlah empat. Persamaan pada penelitian ini sama-sama meneliti wacana persuasif, sedangkan perbedaannya terdapat pada objek dan fokus penelitiannya, peneliti terdahulu meneliti wacana persuasifiklan produk PT indofood, sedangkan penelitian ini berfokus pada wacana persuasif iklan Handbody.
2. (Nadia, 2024) judul penelitian “Analisis Wacana Persuasif Pada Iklan Facial Wash Dan Relevansinya Dalam Pembelajara Bahasa Indonesia Kela VIII Di SMP”. Penelitian ini dilakukan menggunakan metode deskripstif kualitatif. Tujuan penelitian ini untuk mendeskripsikan analisis wacana persuasive pada iklan facial wash dan relevansisnya dalam pembelajaran bahasa Indonesia kelas VIII di smp. Teknik pengumpulan data yang digunakan penulis dalam penelitiannya yaitu teknik dokumentasi. Dokumentasi bisa berbentuk tulisan, gambar, atau karya-karya momentum seseorang. Dokumentasi yang berbentuk tulisan misalnya catatan harian, sejarah kehidupan (life histories), ceritera, biografi, peraturan, dan kebijakan (Sugiyono, 2019:314). Persamaan penelitian terdahulu dengan penelitian yang sedang dilakukan adalah sama-sama membahas wacana persuasif pada iklan. Perbedaannya penelitian terdahulu focus meneliti objek Facial Wash dan relevansinya terhadap pembelajaran bahasa Indonesia di kelas VIII SMP. 
3. Mita et al, (2024) judul penelitian ini “Analisis Wacana Kritis Teun A. Van Dijk Pada Iklan Youtobe Bear Brand Tahun 2023”. Penelitian ini menggunakan metode wacana kritis dengan model Teun A. Van Dijk untuk menganalisisklan Bear Brand. Teknik pengumpulan data penelitian ini menggunakan Teknik menyimak, mencatat, dan mendokumentasi data dari iklan Bear Brand. Persamaan penelitian terdahulu dengan penelitian yang sedang dilakukan adalah sama-sama membahas Teknik wacana pada iklan. Perbedaanya, penelitian terdahulu menggunakan Teknik wacana kritis dan fokus penelitian pada objek Bear Brand. Sedangkan penelitian yang penulis lakukan menggunakan teknis wacana persuasif dan objek penelitianya pada Handbody.
4. (Luisa et al., 2024) judul “Analisis Wacana Persuasif Iklan Produk Kecantikan Lipstik Pada Media Youtube Edisi Produk Best Seller”. penelitian ini mendeskripsikan teknik-teknik tindak persuasif berupa slogan-slogan yang terdapat pada wacana iklan produk kecantikan lipstikpada media YouTube pada 5 merk produk kecantikan yakni  azzura, emina, hanasui, wardah, l’oreal, make over, dan maybelline dalam kurun waktu 2 tahun (2022-2024). Kemudian, mendeskripsikan tindak tutur yang terdapat pada wacana iklan produk kecantikan lipstikpada media YouTube pada 5 merk produk kecantikan yakni  azzura, emina, hanasui, wardah, l’oreal, make over, dan maybelline dalam kurun waktu 2  tahun (2022-2024). Persamaan penelitian terdahulu dengan penelitian ini ialah sama-sama mendeskripsikan teknik wacana persuasif pada iklan dan perbedaanya terdapat pada penelitian terdahulu membahas slogan-slogan yang ada pada iklan, tindak tutur, dan juga subjek penelitiannya.
5. (Bikalawan & Savitri, 2022) judul “Teknik Dan Gaya Bahasa Persuasif Pada Iklan Akun Instagram Merek Lokal Minuman Menantea” Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. Sumber data penelitian berupa foto dan video pada akun Instagram Menantea sebanyak 25 data. Peneliti melakukan observasi terhadap foto dan vidio dengan memperhatikan teknik dan gaya bahasa persuasif. Setelah data diambil, peneliti mencatat kata, frasa, dan klausa pada postingan akun Instagram Menantea. Daya yang dianalisis peneliti sesuai dengan teknik persuasif  dan gaya bahas ayang digunakan pada iklan Menantea. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini ialaha analisis isi (content analysis).
Persamaan terhadap penelitian terdahulu dengan penelitian yang sedang dilakukan ialah sama-sama membahas persuasif pada iklan dan menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif. Sementara itu, perbedaan yang terdapat pada penelitian terdahulu dengan penelitian yang sedang dilakukan ialah pada objek penelitiannya. Penelitian terdahulu membahasa mengenai teknik persuasif pada iklan Menantea sedangkan penelitian yang sedang dilakukan adalah wacana persuasif pada iklan Handbody.
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[bookmark: _Toc184213755]BAB III
[bookmark: _Toc184213756][bookmark: _Hlk196516184]METODE PENELITIAN
[bookmark: _Toc184213757]3.1 Desain Penelitian
[bookmark: _Hlk183474994]Desain penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif. Penelitian kualitatif merupakan penelitian yang bersifat deskriptif dan analisis. Deskriptif dalam penelitian kualitatif berarti menggambarkan dan menjabarkan peristiwa, fenoma dan situasi sosial yang diteliti (Charismana et al., 2022) penelitian kualitatif adalah metode penelitian yang digunakan untuk meneliti pada kondisi alamiah, (sebagai lawannya adalah eksprimen) di mana peneliti adalah sebagai instrument kunci, teknik pengumpulan data dilakukan secara triangulasi (gabungan), analisis data bersifat induktif, dan hasil penelitian kualitatif lebih menekankan makna dari pada generalisasi (Safrudin et al., 2023).
Peneltian ini termasuk ke dalam library research (penelitian kepustakaan), yaitu penelitian yang dilakukan secara literatur atau kepustakaan. Oleh karena itu, peneliti ini tidak memerlukan lokasi penelitian khusus karena hanya menggunakan catatan, buku, dan penelitian terdahulu. Sumber data yang diperoleh ialaha buku-buku, internet, dan referensi yang relevan (Pusparita, 2020:37). Penelitian kepustakaan bertujuan untuk mengakji buku-buku dan naskah publikasi mengenai kompetensi dan bahasa sebagai kompetensi  komunikatif (Rahmansyah, 2020:68)
[bookmark: _Toc184213758]3.2 Partisipan dan Tempat Penelitian 
Partisipan merupakan individu atau kelompok yang secara langsung terlibat dalam penelitian. Mereka adalah data utama yang memberikan informasi yang akan diamati oleh peneliti. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis wacana persuasif dalam iklan Handbody yang diunggah di Youtube. Subjek penelitian adalah iklan hand body itu sendiri, yang akan dievaluasi melalui kalimat, paragraf, dan wacana yang terdapat di dalamnya. Sumber data yang digunakan adalah iklan-iklan tersebut, yang relevan dengan konteks pembelajaran bahasa Indonesia.
Lokasi penelitian ini berada di Medan Sinembah, Kec. Tanjung Morawa, Kab. Deli Serdang, Provinsi Sumatera Utara. Pemilihan lokasi ini didasarkan pada kemudahan akses terhadap media digital, sehingga peneliti dapat dengan mudah mengamati dan menganalisis iklan Handbody yang ditujukan kepada audiens setempat
Partisipan yang ada dalam penelitian ini ialah iklan Handbody itu sendiri. Peneliti akan menganalisis pada subjek penelitian yang berupa kalimat, paragraf, dan wacana pada iklan Handbody yang terdapat pada unggahan YouTube yang berjumlah 10 iklan. Sumber data penelitian yang digunakan adalah wacana persuasif pada iklan Handbody dan relevansinya terhadap pembelajaran bahasa Indonesia. 
Penelitian ini menggunakan library research (penelitian kepustakaan) yang mengandalkan data-data yang hampir sepenuhnya dari kepustakaan atau literatur buku, jurnal, karya ilmiah, baik dalam bentuk fisik maupun digital (Ahmad, 2020:203). Peneliti melakukan penelitian ini di wilayah Medan Sinembah Kec. Tanjung Morawa Kab. Deli Serdang, Provinsi Sumatera Utara.
[bookmark: _Toc184213759]3.3 Instrumen penelitian
[bookmark: _Hlk196517900]Menurut Sugiyono dalam (Ndraha et al.,  2022) instrumen penelitian adalah suatu alat yang digunakan untuk mengukur fenomena alam maupun sosial yang diamati. Berdasarkan pengertian di atas dapat diambil kesimpulan bahwa instrumen penelitian adalah suatu alat ukur yang digunakan untuk mengumpulkan data yang dibutuhkan dalam penelitian. Sederhananya, instrumen ini berfungsi sebagai alat ukur yang memungkinkan peneliti mendapatkan informasi tentang subjek penelitian yang akan diteliti. Oleh karena itu, instrumen penelitian ini ialah, peneliti sendiri handphone, laptop, dokumentasi, jaringan internet. Karena dalam penelitian ini tidak melakukan pengukuran, tetapai bersifat menemukan. 
Untuk memberikan gambaran yang lebih baik tentang instrumen analisis yang digunakan dalam penelitian ini, peneliti menggunakan instrumen analisis wacana persuasif dan relevansinya pada pembelajaran Bahasa Indonesia. Maka, peneliti membuat dalam bentuk tabel sebagai berikut: 
A. Instrument Analisis Wacana Persuasif 
Penulis menggunakan instrument analisis wacana persuasif untuk menganalisis serta mengklasisifikasikan bagian-bagian dari wacana persusif yang berupa data, sumber, dan gambar iklan wacana persuasif pada iklan Handbody. Berikut instrument penelitiannya:
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	[bookmark: _Hlk197972774]No
	Nama Produk
	Link ProdukTabel 3.1 Analisis Iklan HandBody (10 Produk Non-Unilever)


	Jenis Produk
	Data
	Wacana Persuasif

	1
	Citra
	
	
	
	

	2
	Marina
	
	
	
	

	3
	Mustika Ratu
	
	
	
	

	4
	Sariayu
	
	
	
	

	5
	Herborist
	
	
	
	

	6
	Scarlett
	
	
	
	

	7
	Shinzui 
	
	
	
	

	8
	Natur-e White 
	
	
	
	

	9
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	
	
	

	10
	Purbasari
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[bookmark: _Toc184213760]3.4 Teknik pengumpulan data
Menurut Sugiyono dalam (Ita Suryani, 2020) Teknik pengumpulan data merupakan langkah yang paling strategis dalam sebuah penelitian, sebab tujuan utama dari penelitian adalah mendapatkan data yang akurat, sehingga tanpa mengetahui teknik pengumpulan data peneliti tidak akan mendapatkan data yang memenuhi standar yang ditetapkan. Teknik pengumpulan data berupa dokumentasi melalui cara pengamatan sumber seperti catatan,   buku, surat kabar, majalah dan sebagainya (Abubakar, 2021:114). Dengan demikian, pada penelitian kali ini, peneliti menggunakan teknik dokumentasi barupa pengumpulan video iklan dalam bentuk teks, membaca, mencermati dan menandai data yang terdapat wacana persuasif pada iklan, dan membuat google form yang akan diberikan  kepada remaja perempuan yang menggunakan Handbody. Adapun langkah-langkah yang dilakukan peneliti dalam pengumpulan data sebagi berikut:
a. Peneliti menonton dan menyimak iklan Handbody di YouTube secara berulang-ulang dan seksama.
b. Peneliti lalu melihat, mendengar dan mencermati pada apa yang diucapkan oleh tokoh dalam iklan Handbody secara berulang-ulang.
c. [bookmark: _Hlk197798635][bookmark: _Toc184213761]Kemudian, peneliti mencatat semua ucapan yang di duga masuk dalam kategori wacana persuasif dan menggunakan format investariasi data.
Tabel 3.2 Instrumen Analisis Wacana Persuasif
	No
	Aspek Yang 
Dianalisis
	Pertanyaan Penilaian
	Produk
	Ya
	Tidak

	


1.
	

    Data 
	

Apakah data yang disajikan dalam iklan handbody relevan dan mendukung klaim produk?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	



2.
	
  
 

 Sumber 
	



Apakah sumber informasi yang digunakan dalam iklan dapat dipercaya?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	



3. 
	Gambar
	Apakah gambar yang ditampilkan dalam iklan menarik dan mendukung pesan yang disampaikan?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	



4.
	Bahasa
	Apakah bahasa yang digunakan dalam iklan mudah dipahami dan menarik perhatian?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	5
	Teknik Persuasif
	Apakah teknik persuasif yang digunakan (misalnya, testimonial, statistik, atau emosi) efektif?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	6
	Target Audiens
	Apakah iklan jelas dalam menargetkan audiens tertentu?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	7
	Relevansi dalam Pembelajaran
	Apakah iklan handbody dapat digunakan sebagai contoh dalam pembelajaran bahasa Indonesia?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	8
	Kreativitas
	Apakah iklan menunjukkan kreativitas dalam penyampaian pesan?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	9
	Dampak Emosional
	Apakah iklan mampu membangkitkan emosi atau reaksi dari audiens?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	10
	Kesimpulan
	Apakah iklan secara keseluruhan berhasil menyampaikan pesan persuasif dengan baik?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	



d. 

[bookmark: _Hlk196516344]3.5 Analisis data
Analisis data merupakan upaya mencari dan menata secara sistematis hasil observasi, wawancara dan hasil lainnya untuk meningkatkan pemahaman peneliti tentang kasus yang diteliti dan menyajikannya dalam temuan bagi orang lain (Nurdewi, 2022) terdapat beberapa poin sebagai berikut:
1) Mengidentifikasi data yang memiliki hubungan dengan wacana persuasif pada iklan Handbody yang ditayang pada media sosial Youtube.
2) Mengklasifikasikan wacana persuasif yang terdapat pada iklan Handbody.
3) Menganalisis setiap kalimat yang termasuk dalam wacana persuasive.
4) Mendeskripsikan data yang akan dipaparkan peneliti tentang wacana persuasif pasa iklan Handbody yang ditayangkan melalui media sosial YouTube.
Berdasarkan langkah-langkah tersebut, peneliti bisa rincikan dari permasalahan yang peneliti dapatkan, yakni sebagai berikut:
1) Mengidentifikasi data yakni mengumpulkan data yang ada hubungannya dengan wacana.
a. Persuasif pada iklan Handbody yang ditayangkan melalui media sosial YouTube.
b. Mengklasifikasikan wacana persuasif yang termasuk dalam iklan Handbody.
c. Menganalisis setiap kalimat yang termasuk dalam wacana persuasif.
d. Mendeskripsikan data yakni peneliti memaparkan tentang wacana persuasif pada iklan Handbody yang ditayangkan dalam media sosial youtobe.
e. Memberikan Kesimpulan berdasarkan hasil analisis pada wacana persuasif iklan Handbody.
[bookmark: _Toc184213762]3.6 Keabsahan Data
Menurut (Husnullail et al., 2024) Keabsahan Data merupakan standar kebenaran suatu data hasil penelitian yang lebih menekankan pada data/ informasi dari pada sikap dan jumlah orang. Pada dasarnya uji keabsahan data dalam sebuah penelitian, hanya di tekankan pada uji validitas dan reliabilitas. Ada perbedaan yang mendasar mengenai validitas dan reliabilitas dalam penelitian kuantitatif dan penelitian kualitatif.
analisis data (Alfansyur  &  Mariyani,  2020,  hlm.  147 dalam jurnal Nurfajriani et al., 2024). Triangulasi juga digunakana untuk meningkatkan kekuatan teoritis, metodologis, maupun interpretatif dari penelitian kualitatif. Menurut (Mekarisce, 2020, hlm. 150 dalam jurnal Nurfajriani et al., 2024) mengemukakan bahwa triangulasi diartikan juga sebagai kegiatan pengecekan data melalui beragam sumber, teknik, dan waktu yakni sebagai berikut:
a) Triangulasi Sumber
[bookmark: _Hlk196516484]Triangulasi sumber adalah proses menguji data dari berbagai sumber atau informan yang akan diambil. Teknik ini dapat meningkatkan kredibilitas data dengan mengevaluasi data yang diperoleh selama perisetan melalui berbagai sumber atau informan. Dengan menggunakan teknik triangulasi sumber, periset berusaha membandingkan data yang telah mereka kumpulkan dari berbagai sumber untuk mencapai kesimpulan. Menurut (Ule et al., 2023) Triangulasi sumber adalah penelitian yang menggunakan penggumpulan data guna mendapatkan data dari sumber yang berbeda-beda dengan teknik yang sama untuk menguji kredibilitas data melalui pengecekkan data. 
b) Triangulasi Teknik 
[bookmark: _Hlk196542737]Triangulasi teknik digunakan untuk menguji daya dapat dipercaya sebuah data yang dilakukan dengan cara mencari tahu dan mencari kebenaran data terhadap sumber yang sama melalui teknik yang berbeda.Maksudnya periset menggunakan teknik pengumpulan data yang berbeda-beda untuk mendapatkan data dari sumber yang sama. Dengan demikian, triangulasi teknik berarti pengumpulan data dari beberapa sumber untuk mendapatkan data dari sumber yang sama. Menurut (Ule et al., 2023) Triangulasi teknik adalah penelitian yang menggunakan penggumpulan data yang berbeda-beda guna mendapatkan data dari sumber yang sama untuk menguji kredibilitas data melalui pengecekkan data. 
c) Triansgulasi Waktu 
Triangulasi waktu menunjukkan bahwa waktu sering mempengaruhi kredibilitas data. Misalnya, data yang dikumpulkan di pagi hari dengan metode wawancara di mana narasumber masih segar dan tidak banyak masalah akan lebih valid dan kredibel. Oleh karena itu, dalam pengujian Triangulasi waktu menunjukkan bahwa waktu sering mempengaruhi kredibilitas data. Misalnya, data yang dikumpulkan di pagi hari dengan metode wawancara dimana narasumber masih segar dan tidak banyak masalah akan lebih valid dan kredibel. Oleh karena itu, dalam pengujian dengan melakukan proses pencarian informasi dengan melakukan penelitian dalam waktu yang berbeda pada subjek penelitian. Waktu juga sering mempengaruhi kredibilitas data (Hardianto et al., 2021).
[bookmark: _Toc184213763]BAB IV 
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
4.1 Hasil Penelitian
Hasil penelitian ini diperoleh melalui analisis wacana pada beberapa iklan produk Handbody yang ditayangkan di berbagai media, seperti televisi, media sosial, dan situs resmi masing-masing merek. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi bentuk dan teknik wacana persuasif yang digunakan dalam iklan-iklan tersebut. Data yang dikumpulkan kemudian dianalisis menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif guna memahami bagaimana bahasa digunakan secara strategis untuk memengaruhi konsumen.
4.1.1 Deskripsi Data
Data dalam penelitian ini diperoleh melalui pengumpulan dokumentasi berupa teks iklan dari beberapa produk Handbody yang beredar di Indonesia. Iklan yang dianalisis mencakup media cetak, media daring (seperti situs resmi dan media sosial), serta tayangan video yang memuat unsur kebahasaan. Produk yang dijadikan sumber data meliputi:
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Tabel 4.1 Analisi Temuan Wacana Persuasif Iklan Handbody
	No
	Nama produk
	Link produk
	Jenis produk
	Kalimat wacana persuasif
	Keterangan Wacan persuasif

	
	Citra Hand & Body Lotion Natural White (Hand & Body Lotion)
Citra Pearly White (Varian Mutiara) (Hand & Body Lotion)
 Citra Body Lotion Extra SPF 30 (Body Lotion SPF)
Citra Healthy Radiance (Varian Yogurt) (Body Lotion Yogurt)
Citra Fresh & Glow (Varian Jeruk) (Body Lotion Vitamin C)
	https://www.ebay.com/itm/335729255427
https://www.tokopedia.com/find/citra-hand-body-lotion-natural-white
https://youtube.com/shorts/OpMPLstYIQY?si=qNE2LzPBIaqOTkpD
https://javanesetaste.com/citra-night-whitening-body-lotion-230-ml/
https://www.tokoindonesia.co.uk/product/citra-body-serum-fresh-glow-180ml-new-product/




	




Hand & Body Lotion
	"Kulit cerah alami, bukan sekadar putih. Percaya diri dengan kulit alami yang bercahaya. Rawat kulitmu setiap hari, tampil cantik alami."
"Kulit cerah bersinar, alami seperti mutiara. Kecantikan alami bersinar dari dalam. Rahasia kilau alami ada pada ekstrak mutiara."
"Lindungi kulitmu, tetap cerah sepanjang hari. Perlindungan dari sinar matahari kini makin mudah. Cerah alami tanpa takut sinar UV."
 "Tampil cerah dan sehat dengan sentuhan alami yogurt. Nutrisi yogurt kini hadir untuk kulitmu. Kulit sehat mulai dari perawatan harian."
"Segar, cerah, dan penuh energi dengan aroma jeruk. Awali harimu dengan kesegaran alami. Vitamin C untuk kulit cerah dan mood positif."
	Menekankan bahwa kulit cerah alami lebih baik daripada putih buatan. Membangun kepercayaan diri melalui perawatan alami secara rutin.
Menggambarkan kemewahan dan kecantikan sejati dari kilau alami ekstrak mutiara.
Menawarkan solusi praktis melindungi kulit dari UV dan menjaga kecerahan alami sepanjang hari.
Menyampaikan bahwa yogurt bisa menutrisi kulit, menekankan pentingnya perawatan harian.
Mengaitkan kesegaran aroma jeruk dan vitamin C dengan kulit cerah serta suasana hati yang positif.




	
	Marina Natural Smooth and Glow.
Marina Natural Nourished and Healthy.
Marina Natural Protects and Cares.
Marina Natural Rich Moisturizing.
Marina Natural Nutri Serum
	https://www.sahabatmarina.com/product/detail/smooth-and-glow
https://www.tokopedia.com/find/marina-natural-nourished-and-healthy
https://www.sahabatmarina.com/product/detail/protects-and-cares.
https://www.sahabatmarina.com/product/detail/rich-moisturizing.
https://www.sahabatmarina.com/product/detail/nutri-serum

	



Hand &Body Lotion
Hand & Body Lotion
Hand & Body Lotion
Hand & Body Lotion
Body Serum
	"Kulit halus dan bersinar dengan sentuhan alami, rasakan kelembutan alami setiap hari dengan perawatan harian untuk kulit bercahaya alami."
"Kulit terawat, sehat dengan nutrisi alami, nutrisi dari alam untuk kulit sehatmu, dan perawatan alami untuk kulit yang lebih sehat.""Lindungi dan rawat kulitmu, alami setiap hari, perlindungan alami untuk aktivitas harianmu, kulit sehat terlindungi dengan bahan alami." "Hidrasi kulit secara mendalam, lembap sepanjang hari, kelembapan alami untuk kulit keringmu, perawatan intensif untuk kulit lembut dan kenyal."
"Kulit lebih sehat dan terjaga dengan Nutri Serum, serum nutrisi untuk kulit bercahaya alami, perawatan intensif dengan vitamin untuk kulitmu." 
	Iklan ini mendorong konsumen untuk menginginkan kulit halus dan bercahaya dengan bahan alami, serta menekankan pada manfaat kelembutan yang konsisten dengan penggunaan harian.
Iklan ini memberikan kesan bahwa perawatan kulit yang sehat datang dari bahan alami dan menekankan pentingnya menggunakan produk berbasis nutrisi alami.
Produk ini menawarkan perawatan kulit dengan perlindungan alami sepanjang hari. Menekankan pada perlindungan selama aktivitas harian.
Memberikan solusi untuk kulit kering dengan kelembapan tahan lama dan menekankan pentingnya menjaga kelembutan kulit.
Menekankan manfaat nutrisi alami dan vitamin dalam serum untuk menjaga kesehatan kulit dan menjadikannya bercahaya alami.

	
	Mustika Ratu Hand & Body Lotion Zaitun, Mustika Ratu Hand & Body Lotion Pomegranate, Mustika Ratu Hand & Body Lotion Green Tea.






	https://www.tokopedia.com/find/mustika-ratu-hand-body-lotion-zaitun.
https://shopee.co.id/mustika-ratu-Hand-Body-Lotion-Pomegranae-i.60152983.4325050716
https://youtu.be/BkbGGiczJXg?si=TESyHX83XcZaPOVM





	Hand & Body Lotion




	"Lembapkan kulitmu secara alami dengan kebaikan zaitun asli Indonesia, sentuhan zaitun untuk kulit lembut dan sehat, rawat kulitmu dengan tradisi alami yang sudah dipercaya turun-temurun." 
"Rasakan kelembapan alami dengan Mustika Ratu Hand & Body Lotion Pomegranate, diperkaya dengan ekstrak delima, kulit tampak segar dan bercahaya dengan nutrisi dari buah delima, perlindungan alami untuk kulitmu sepanjang hari." 
"Nikmati sensasi segar dan kelembapan alami dengan Mustika Ratu Hand & Body Lotion Green Tea, yang diperkaya dengan ekstrak teh hijau untuk melindungi dan menutrisi kulit, menjadikannya lebih lembut, sehat, dan bercahaya setiap hari. Ekstrak teh hijau membantu menenangkan kulit dan menjaga kesehatannya, kulit lembap, terlindungi, dan harum alami sepanjang hari."
	Iklan Zaitun menyoroti keunggulan bahan alami berupa zaitun asli Indonesia yang dipercaya menjaga kelembapan kulit serta memberikan kelembutan. Kalimat persuasif memuat nilai tradisi turun-temurun untuk memperkuat kepercayaan konsumen. Iklan Pomegranate menekankan manfaat ekstrak delima yang melembapkan, menyegarkan, dan melindungi kulit secara alami, menciptakan kesan perawatan yang tahan lama. Iklan Green Tea menonjolkan kesegaran serta perlindungan kulit dari ekstrak teh hijau, yang juga memberikan aroma alami dan kelembutan, menunjukkan bahwa produk ini menawarkan perawatan menyeluruh setiap hari.








	
	Herborist Body Lotion Zaitun, Herborist Body Lotion Chocolate, Herborist Body Lotion Sakura, Herborist Body Lotion Beras.







	https://youtu.be/9MMOM3SiWE8?si=hzl33cIiT5duYqJ. https://www.tokopedia.com/find/herborist-body-lotion-chocolate
https://www.lazada.co.id/tag/herborist-sakura/
https://shopee.co.id/search?keyword=herborist%20body%20lotion%20beras

	Hand & Body Lotion
	"Lembapkan kulitmu dengan sentuhan alami minyak zaitun, untuk kulit lembut dan bercahaya sepanjang hari. Kulit sehat alami berkat nutrisi minyak zaitun murni. Perawatan tubuh yang meresap hingga ke dalam." "Manjakan kulitmu dengan keharuman cokelat yang menggoda dan kelembapan yang menyegarkan setiap saat. Aroma manis dan eksotis untuk pengalaman perawatan kulit yang menyenangkan. Cokelat bukan hanya lezat, tapi juga menutrisi kulitmu." "Rasakan keharuman bunga sakura dan kulit cerah alami yang memikat setiap hari. Cerah, lembut, dan wangi tahan lama seperti musim semi. Sakura untuk kulit seindah kelopak bunga." "Nutrisi alami dari susu beras untuk kulit tampak lebih cerah, sehat, dan bercahaya setiap hari. Kulit lembut seperti tradisi perawatan para putri keraton. Kelembapan dan cerah alami dari warisan budaya Indonesia."
	Iklan Zaitun menekankan manfaat kelembapan dan kilau alami dari minyak zaitun yang memberikan hasil tahan lama serta menyerap hingga ke dalam. Iklan Chocolate memikat melalui keharuman cokelat yang menggoda, menonjolkan sensasi perawatan yang menyenangkan dan aroma eksotis. Iklan Sakura mengasosiasikan keharuman dan kelembutan kulit dengan keindahan bunga sakura dan musim semi, menciptakan citra kecantikan yang halus dan alami. Iklan Beras menonjolkan nilai kultural dari bahan susu beras yang memberi kesan eksklusif, mengaitkannya dengan perawatan tradisional ala putri keraton untuk kulit cerah alami yang diwariskan secara turun-temurun.





	
	Purbasari Bengkoang Double Whitening.
Purbasari Zaitun Series









	https://youtube/fXA1V
LShNc8?si=If3gN2HSLNK5hyY3.
https://youtu.be/dv6A4
VHBVbg?si=wNu9rI-a69e43wYf









	Body Lotion / Whitening Lotion, Body Care / Lotion












	“Dapatkan kulit cerah alami dan lembap setiap hari dengan Purbasari Bengkoang Double Whitening yang diperkaya ekstrak bengkoang dan vitamin E yang membantu menyamarkan noda gelap dan mencerahkan kulit secara alami. Kalimat ini juga menegaskan bahwa dengan pemakaian rutin, pengguna dapat merasa lebih percaya diri karena memiliki kulit yang tampak lebih cerah dan sehat.” “Nikmati kelembutan alami dari minyak zaitun dalam Purbasari Zaitun Series yang menutrisi dan menjaga elastisitas kulit, menjadikannya halus, lembap, dan sehat sepanjang hari. Kalimat ini menggambarkan bahwa kulit akan terasa selembut sutra dan tetap alami, memberikan kesan kenyamanan serta hasil ideal yang diharapkan dari perawatan tubuh secara menyeluruh.”
	Iklan Bengkoang mengajak konsumen untuk percaya bahwa penggunaan rutin produk ini mampu memberikan kulit cerah dan lembap secara alami. Kandungan bengkoang dan vitamin E ditekankan sebagai bahan aktif yang aman dan efektif dalam menyamarkan noda gelap serta mencerahkan kulit. Iklan Zaitun membangkitkan emosi positif melalui kenyamanan bahan alami, menekankan manfaat seperti nutrisi, elastisitas, dan kelembapan. Hasil ideal digambarkan sebagai kulit selembut sutra dan sehat alami, menggambarkan ekspektasi konsumen terhadap produk.







	
	Sariayu Herbal Moisturizer, Sariayu Putih Langsat Body Lotion, Sariayu Mawar Body Lotion.
	https://youtu.be/_EcKDL-8_ho?si=iMGXh-gaE6lQd9sx

	Herbal Moisturizer, Brightening Lotion dengan ekstrak buah langsat, Moisturizer berbahan dasar bunga mawar
	“Dapatkan perawatan kulit dari bahan herbal alami yang dipercaya turun-temurun. Sariayu Herbal Moisturizer membantu menjaga kelembapan dan kesegaran kulit sepanjang hari. Gunakan secara rutin dan rasakan kulit sehat alami yang menambah kepercayaan diri.” “Cerahkan kulitmu dengan ekstrak buah langsat asli Indonesia yang menutrisi secara alami. Formula ringan ini membantu menyamarkan noda dan membuat kulit tampak lebih halus. Dengan pemakaian rutin, tampil percaya diri dengan kulit cerah alami khas perempuan Indonesia.” “Hadir dengan aroma mawar yang lembut dan menenangkan bagi indra penciuman. Lotion ini menjaga kelembapan kulit sekaligus memberi sensasi relaksasi. Gunakan setiap hari untuk kulit yang lebih halus, wangi alami, dan tampak sehat.”
	Iklan ini mengedepankan unsur tradisional dan alami sebagai nilai utama dari produk. Wacana yang digunakan mengasosiasikan produk dengan kepercayaan pada bahan-bahan herbal lokal yang menenangkan dan merawat kulit secara alami. Penggunaan kata-kata seperti “sentuhan alami” dan “kepercayaan turun-temurun” menambah kepercayaan konsumen terhadap keamanan dan khasiat produk.





	
	Scarlett Whitening Body Lotion, Scarlett Brightly Body Lotion, Scarlett Refreshing Body Lotion.
	https://www.youtube.com/watch?v=z0fQvr6_ULQ

	Whitening Body Lotion (Brightenin, Moisturizing, Daily Care)
	“Dapatkan kulit cerah merata dengan Scarlett Whitening Body Lotion yang diperkaya dengan bahan pencerah alami. Lotion ini memberikan hasil cepat yang terlihat nyata, membuat kulit tampak lebih bercahaya dan terawat. Dengan pemakaian rutin, kulit Anda akan terasa lebih halus, cerah, dan bercahaya alami.” “Nikmati kulit yang lebih cerah dan bercahaya dengan Scarlett Brightly Body Lotion yang efektif untuk mencerahkan kulit secara alami. Dengan penggunaan rutin, kulit Anda akan terlihat lebih bercahaya dan terasa lembut. Produk ini memberikan perawatan harian untuk mendapatkan hasil cerah yang tahan lama dan alami.” “Segarkan kulit Anda dengan Scarlett Refreshing Body Lotion yang memberikan kelembapan ekstra dan aroma menenangkan. Lotion ini membuat kulit terasa lebih halus dan segar tanpa rasa lengket. Nikmati kulit yang lembut, segar, dan nyaman dengan pemakaian rutin produk ini.”
	Iklan ini mengklaim hasil yang cepat dan nyata, menekankan bahwa Scarlett Whitening Body Lotion dapat mencerahkan kulit dengan pemakaian rutin. Wacana yang digunakan menggambarkan produk ini sebagai solusi cepat untuk perawatan kulit yang tampak cerah dan lembut, dengan fokus pada klaim ilmiah yang memberikan bukti hasil yang cepat.

	
	Shinzui Kirei Skin Lightening Body Lotion, Shinzui Matsu Skin Lightening Body Lotion, Shinzui Hana Skin Lightening Body Lotion, Shinzui Sakura Skin Lightening Body Lotion.
	Shinzui Kirei Skin Lightening Body Lotion.
https://youtu.be/9i833xVPbDE?si=VB3QEose9SJ-0GKC
https://youtube.com/shorts/mWyBNCo8qpc?si=PXb_r97W0eBI1Icd.
https://youtu.be/tzcmcC6r2Ss?si=C43iw46fbkNN9-Bv



	Whitening Body Lotion
	“Mengandung Herba Matsu Oil Jepang dan Serum Vitamin C & E untuk mencerahkan dan melembapkan kulit. Formula alami dari Herba Matsu Oil Jepang membantu mencerahkan dan melembapkan kulit, sementara kombinasi Vitamin C & E Serum melindungi kulit dari kerusakan sinar UV dan menjaga kelembapannya. Dapatkan kulit yang cerah dan terhidrasi dengan penggunaan rutin.” “Kulit tampak cerah dan sehat dengan ekstrak Herba Matsu Oil Jepang. Lotion ini membantu mencerahkan dan melembapkan kulit, memberikan perlindungan dari sinar UV.” “Kulit cerah dan lembut dengan aroma bunga yang menyegarkan. Kombinasi bahan alami dan aroma bunga memberikan sensasi segar, membantu mencerahkan dan melembapkan kulit.” “Kulit cerah alami dan lembut dengan ekstrak Sakura. Menggunakan bahan alami seperti ekstrak Sakura, produk ini memberikan klaim pencerahan dalam waktu singkat, serta kelembutan dan perlindungan kulit.””
	Wacana persuasif keseluruhan dari produk Shinzui berfokus pada klaim pencerahan kulit secara alami dan cepat, dengan bahan utama seperti Herba Matsu Oil Jepang dan ekstrak Sakura. Produk juga dikaitkan dengan perlindungan dari sinar UV serta efek kelembapan yang tahan lama. Elemen sensorik seperti aroma bunga yang menyegarkan menambah nilai emosional, menciptakan pengalaman relaksasi. Dengan penggunaan rutin, Shinzui menawarkan hasil cerah, lembut, terlindungi, dan menyenangkan, menjadikannya perawatan kulit yang lengkap dan menyeluruh.







	
	Natur-e White Body Lotion, Natur-e White Extra Moisture Body Lotion, Natur-e White Vitamin C Body Lotion

	https://youtube.com/shorts/H1prejuSJ-w?si=z07pVx4hJJsOpxBq, https://youtu.be/3WqldXTcu00?si=YAg2D4dwGDroNHNN
	Whitening & Moisturizing Body Lotion
	“Cerahkan dan lembapkan kulit secara alami dalam waktu singkat. Rasakan kulit tampak lebih sehat dan bersinar hanya dengan pemakaian rutin. Diperkaya bahan alami yang menutrisi kulit dari dalam.” “Formula ekstra lembap menjaga kulit tetap halus dan tidak kering sepanjang hari. Dilengkapi nutrisi intensif yang merawat lapisan kulit secara menyeluruh. Memberikan perlindungan kulit dari cuaca ekstrem dan kekeringan.” “Cerahkan kulit kusam dengan kekuatan alami dari Vitamin C. Bantu lindungi kulit dari paparan polusi dan radikal bebas. Kulit tampak lebih bersih, bercahaya, dan sehat.”
	Wacana persuasif iklan Natur-e menekankan manfaat pencerahan dan kelembapan alami, disertai perlindungan dari faktor eksternal seperti cuaca ekstrem, polusi, dan radikal bebas. Produk ini diposisikan sebagai solusi praktis dan aman dengan hasil nyata dalam waktu singkat, menanamkan kepercayaan melalui bahan alami seperti Vitamin C dan formula ekstra lembap. Kombinasi ini membentuk persepsi bahwa Natur-e adalah perawatan harian yang menyeluruh: menutrisi, melindungi, dan mempercantik kulit secara bersamaan.

	
	Alpha Arbutin Body Lotion
	https://youtube.com/shorts/Nq_PH8189CE?si=qhMAcieFsIwZa7Or

	Whitening Body Lotion
	Dapatkan kulit cerah merata dan lembap sepanjang hari dengan Alpha Arbutin Body Lotion yang bekerja efektif dari pemakaian pertama. Dengan formula ringan yang cepat meresap, lotion ini menjaga kelembapan kulit sambil mencerahkannya secara alami. Kandungan Alpha Arbutin yang dikenal sebagai pencerah aman, menjadikan kulit tampak lebih sehat, bercahaya, dan bebas kusam.
	Iklan ini menekankan keamanan dan efektivitas dari Alpha Arbutin sebagai bahan utama pencerah kulit. Wacana yang dibangun menciptakan kepercayaan konsumen terhadap hasil nyata dari pemakaian rutin serta mengangkat pentingnya kulit yang lembap dan sehat setiap hari.
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4.2 [bookmark: _Hlk200034418]Pembahasan 
Berdasarkan hasil analisis pada Tabel 4.1, dapat disimpulkan bahwa iklan-iklan handbody dari berbagai merek memanfaatkan berbagai teknik wacana persuasif, seperti penggunaan bahasa emotif dan deskriptif, klaim manfaat spesifik, hingga visual yang mendukung citra produk. Kalimat-kalimat seperti “kulit cerah alami”, “keharuman bunga sakura”, dan “cerah merata sejak pemakaian pertama” merupakan bentuk ajakan halus yang dibungkus dengan narasi positif dan menyentuh sisi emosional audiens.
Temuan ini sejalan dengan pendapat dalam (Rhamadany et al., 2023). menyatakan bahwa dalam iklan, strategi kebahasaan dirancang untuk memengaruhi emosi konsumen melalui diksi yang sugestif dan visual yang memperkuat pesan utama. Selain itu, menurut (Wulandari & Hindun, 2024), wacana persuasif dalam iklan tidak hanya mempromosikan produk secara rasional, tetapi juga membangun citra, harapan, dan identitas melalui kata-kata yang membujuk secara tidak langsung.
a) Iklan Citra Hand & Body Lotion (Varian Natural White) 
Kalimat seperti "Kulit cerah alami, bukan sekadar putih" mendorong konsumen untuk memilih perawatan yang memperlihatkan hasil yang lebih sehat dan alami. Kalimat "Percaya diri dengan kulit alami yang bercahaya" membangun citra diri yang positif dengan menonjolkan kecantikan alami yang terpancar melalui kulit yang sehat. Selanjutnya, kalimat "Rawat kulitmu setiap hari, tampil cantik alami" mengajak konsumen untuk menjaga kulit mereka dengan perawatan rutin agar hasil kecantikan alami tetap terjaga dalam jangka panjang.
b) Iklan Citra Pearly White (Varian Mutiara) 
Kalimat ini menggambarkan kulit yang bercahaya dan memberikan kesan mewah serta eksklusif. Kalimat "Kecantikan alami bersinar dari dalam" mengarah pada gagasan bahwa kecantikan yang sesungguhnya berasal dari perawatan yang baik dan kesehatan kulit, bukan hanya dari penampilan luar. "Rahasia kilau alami ada pada ekstrak mutiara" menyiratkan bahwa bahan alami, seperti ekstrak mutiara, adalah kunci utama dalam memperoleh kulit yang bercahaya alami.
c) Iklan Citra Body Lotion Extra SPF 30 
Kalimat "Perlindungan dari sinar matahari kini makin mudah" menawarkan solusi praktis melalui produk yang mudah digunakan. "Cerah alami tanpa takut sinar UV" memberikan keyakinan kepada konsumen bahwa mereka tidak perlu khawatir terhadap bahaya sinar UV yang bisa merusak kulit dan mengurangi kecerahan alami.
d) Iklan Citra Healthy Radiance (Varian Yogurt) 
Menggunakan kalimat yang menonjolkan manfaat bahan alami yogurt. "Tampil cerah dan sehat dengan sentuhan alami yogurt" menyampaikan bahwa yogurt memiliki manfaat luar biasa tidak hanya untuk dikonsumsi tetapi juga untuk kulit. "Nutrisi yogurt kini hadir untuk kulitmu" memperkenalkan yogurt sebagai bahan alami yang dapat menutrisi kulit dari luar. Kalimat "Kulit sehat mulai dari perawatan harian" menekankan pentingnya menjaga kesehatan kulit dengan perawatan yang rutin dan teratur sebagai bagian dari gaya hidup sehat.
e) Iklan Citra Fresh & Glow (Varian Jeruk) 
Menghubungkan perawatan kulit dengan energi positif melalui aroma jeruk. Kalimat "Segar, cerah, dan penuh energi dengan aroma jeruk" menggambarkan manfaat ganda dari produk ini: memberikan kesegaran dan mencerahkan kulit. "Awali harimu dengan kesegaran alami" mengajak konsumen untuk memulai hari mereka dengan perasaan segar dan ceria. "Vitamin C untuk kulit cerah dan mood positif" menekankan dua manfaat dari produk ini, yaitu mencerahkan kulit dan meningkatkan suasana hati konsumen berkat kandungan vitamin C.
4.1.2 Analisis Data Iklan Marina
Iklan Marina merupakan salah satu contoh produk handbody yang sering kali menggunakan wacana persuasif untuk menarik perhatian konsumen dengan menonjolkan manfaat kulit sehat, lembap, dan bercahaya. Iklan-iklan Marina memanfaatkan penggunaan bahan alami dan klaim dermatologis untuk memperkuat citra produk. Berikut adalah beberapa varian produk Marina yang dianalisi.
a) Marina Natural Smooth and Glow
Iklan produk ini menggugah keinginan konsumen untuk memiliki kulit yang halus dan bercahaya melalui sentuhan bahan alami yang terkandung di dalamnya. Konsumen diajak untuk merasakan manfaat kelembutan kulit secara konsisten setiap hari dengan penggunaan produk ini. Selain itu, iklan juga menekankan pentingnya perawatan rutin untuk menjaga kulit agar tetap tampak bercahaya secara alami. Iklan ini memiliki pendekatan yang mengajak konsumen untuk merawat kulit mereka dengan cara yang alami dan konsisten.
b) Marina Natural Nourished and Healthy
	Iklan produk ini mengaitkan perawatan kulit dengan manfaat kesehatan yang berasal dari nutrisi alami. Konsumen diberikan gambaran bahwa bahan alami adalah kunci utama untuk menjaga kesehatan kulit mereka. Melalui iklan ini, konsumen diajak untuk memilih produk yang menggunakan bahan alami, yang pada gilirannya akan meningkatkan kesehatan kulit mereka secara menyeluruh. Nutrisi dari alam memberikan kesan bahwa kulit dapat terjaga dan terawat dengan baik menggunakan produk ini.
c) Marina Natural Protects and Cares
Iklan produk ini menekankan perlindungan kulit alami yang diberikan selama aktivitas sehari-hari. Selain memberikan perawatan kulit, produk ini juga melindungi kulit secara alami, yang sangat penting bagi konsumen yang aktif dan beraktivitas di luar ruangan. Iklan ini menunjukkan bahwa dengan menggunakan produk ini, kulit akan terlindungi dan tetap sehat sepanjang hari, berkat kandungan alami yang ada di dalamnya.
d) Marina Natural Rich Moisturizing
Iklan ini menawarkan solusi untuk masalah kulit kering dengan kelembapan alami yang tahan lama. Ditekankan bahwa produk ini memberikan perawatan intensif untuk kulit, membuatnya terasa lembut dan kenyal. Konsumen diajak untuk merasakan kelembapan kulit yang bertahan sepanjang hari, yang menjadi solusi bagi mereka yang sering mengalami kulit kering. Perawatan intensif ini berfokus pada hasil akhir yang sangat diinginkan, yaitu kulit yang lembap dan kenyal.
e) Marina Natural Nutri Serum
Iklan Nutri Serum menekankan pentingnya perawatan kulit dengan kandungan vitamin yang kuat. Produk ini menawarkan perawatan intensif untuk menjaga kesehatan kulit, membuatnya tampak bercahaya alami. Nutrisi dalam serum diharapkan bisa memberikan manfaat jangka panjang bagi kulit, menjaga kesehatannya, dan memberikan hasil yang tampak cerah dan segar. Iklan ini menonjolkan kandungan vitamin sebagai bahan yang memperkuat manfaat perawatan kulit, sehingga konsumen dapat merasakan kulit yang lebih sehat dan bercahaya alami.
4.1.3 Analisis Data Iklan Mustika Ratu
Iklan produk Handbody Mustika Ratu cenderung mengedepankan keunggulan bahan alami yang digunakan dalam produknya. Mustika Ratu sering kali menekankan pada tradisi kecantikan Indonesia yang mengandung ramuan-ramuan herbal dan alami, sehingga iklan ini memiliki pesan yang kuat tentang kesehatan kulit dan perawatan alami. Beberapa varian produk Handbody Mustika Ratu yang sering diiklankan antara lain:
a) Mustika Ratu Hand & Body Lotion Zaitun
Iklan produk ini mengedepankan keunggulan bahan alami lokal, yaitu zaitun asli Indonesia. Produk ini menekankan kelembapan alami yang dapat diberikan oleh zaitun, serta menghubungkan manfaatnya dengan tradisi perawatan alami yang sudah dipercaya turun-temurun. Kalimat yang digunakan bertujuan untuk memberikan kesan bahwa produk ini memiliki keunggulan yang telah terbukti secara turun-temurun, menciptakan rasa percaya pada konsumen terhadap produk berbahan alami ini.
b) Mustika Ratu Hand & Body Lotion Pomegranate
Iklan produk ini mengajak konsumen untuk merasakan kelembapan alami yang diberikan oleh ekstrak delima, yang dipercaya dapat memberikan kulit yang segar dan bercahaya. Kalimat yang digunakan menekankan pada manfaat perlindungan kulit yang dapat bertahan sepanjang hari, serta manfaat ekstrak delima yang memberikan keindahan kulit secara alami. Iklan ini menunjukkan bagaimana produk ini menawarkan kelembapan dan perlindungan melalui bahan alami.
c) Mustika Ratu Hand & Body Lotion Green Tea
Iklan ini menggugah keinginan konsumen untuk merasakan kesegaran dan kelembapan alami yang datang dari ekstrak teh hijau. Selain memberikan kelembapan, teh hijau juga disebutkan berfungsi untuk menenangkan dan menyehatkan kulit. Produk ini menonjolkan manfaat yang menyeluruh, yaitu melembapkan, melindungi, dan memberikan keharuman alami yang bertahan sepanjang hari. Hal ini memberi konsumen gambaran bahwa produk ini memberikan perawatan kulit yang menyeluruh dan tahan lama.
4.1.4 Analisis Data Iklan Herborist 
Iklan produk Handbody Herborist mengusung konsep perawatan kulit dengan bahan-bahan alami yang terinspirasi dari kekayaan alam Indonesia. Herborist lebih menekankan pada produk yang tidak hanya memberi efek instan, tetapi juga memiliki manfaat jangka panjang bagi kesehatan kulit. Iklan Herborist umumnya menonjolkan kelebihan bahan herbal dan klaim dermatologis untuk memberikan kesan yang natural dan terpercaya. 
a) Iklan Herborist Body Lotion varian Zaitun 
Iklan Herborist Body Lotion varian Zaitun menonjolkan kalimat-kalimat persuasif seperti “Lembapkan kulitmu dengan sentuhan alami minyak zaitun, untuk kulit lembut dan bercahaya sepanjang hari” yang menekankan manfaat kelembapan dan kilau alami dari bahan alami tersebut untuk hasil yang tahan lama. Pernyataan “Kulit sehat alami berkat nutrisi minyak zaitun murni” menunjukkan bahwa produk ini mengandung nutrisi penting dari bahan alami untuk kesehatan kulit, sedangkan kalimat “Perawatan tubuh yang meresap hingga ke dalam” memperkuat citra produk sebagai perawatan yang efektif dan menyerap secara mendalam. 
b) Iklan Herborist Body Lotion Varian Chocolate
kalimat seperti “Manjakan kulitmu dengan keharuman cokelat yang menggoda dan kelembapan yang menyegarkan setiap saat” bertujuan menggugah emosi konsumen agar menikmati pengalaman mewah dan menyenangkan dalam merawat kulit. Kalimat “Aroma manis dan eksotis untuk pengalaman perawatan kulit yang menyenangkan” memperkuat asosiasi antara aroma dan kenikmatan, serta “Cokelat bukan hanya lezat, tapi juga menutrisi kulitmu” membentuk persepsi bahwa cokelat bisa menjadi bahan perawatan kulit yang efektif, bukan hanya sekadar makanan.
c)  Iklan Herborist Body Lotion Varian Sakura 
Kalimat “Rasakan keharuman bunga sakura dan kulit cerah alami yang memikat setiap hari” mengasosiasikan keharuman sakura dengan daya tarik kulit yang cerah dan sehat. Kalimat “Cerah, lembut, dan wangi tahan lama seperti musim semi” menggambarkan kesan kelembutan dan keharuman alami yang tahan lama, dan “Sakura untuk kulit seindah kelopak bunga” menyamakan keindahan kulit dengan estetika bunga sakura, menciptakan kesan lembut dan memikat.
d) Iklan Herborist Body Lotion Varian Beras (Rice Milk) 
Kalimat “Nutrisi alami dari susu beras untuk kulit tampak lebih cerah, sehat, dan bercahaya setiap hari” menunjukkan efektivitas bahan tradisional dalam mencerahkan dan menyehatkan kulit. Kalimat “Kulit lembut seperti tradisi perawatan para putri keraton” membawa citra eksklusif serta kedekatan budaya, dan “Kelembapan dan cerah alami dari warisan budaya Indonesia” menekankan nilai kultural dan kealamian produk yang terinspirasi dari tradisi leluhur. Secara keseluruhan, keempat iklan Herborist menampilkan strategi persuasif dengan mengangkat keunggulan bahan alami, nilai tradisional, serta pengalaman sensorik yang menyenangkan untuk membangun citra produk yang sehat, eksklusif, dan bernilai budaya tinggi.
4.1.5 Analisis data Iklan Handbody Purbasari 
Produk Purbasari Hand & Body Lotion dikenal dengan konsep keindahan kulit yang sehat dan bercahaya dengan menggunakan bahan-bahan alami seperti ekstrak bengkoang, minyak zaitun, dan vitamin E. Iklannya cenderung menekankan perawatan kulit yang menyeluruh dan tahan lama, serta cocok untuk kulit wanita Indonesia. Beberapa varian Purbasari Hand & Body Lotion di antaranya:
a) Varian Purbasari Bengkoang Double Whitening 
Iklan ini diperkaya dengan pernyataan bahwa produk mengandung ekstrak
bengkoang dan vitamin E yang efektif membantu menyamarkan noda gelap serta mencerahkan kulit secara alami. Kandungan ini ditekankan sebagai bahan yang aman dan memberi hasil nyata. Selain memberikan manfaat perawatan kulit, iklan ini juga membangun kepercayaan diri konsumen dengan meyakinkan bahwa mereka akan tampil dengan kulit yang tampak lebih cerah dan sehat. 
b) Varian Purbasari Zaitun Series
Iklan menonjolkan kelembutan alami dari minyak zaitun, yang memberikan sensasi menenangkan dan membangkitkan emosi positif bagi konsumen. Kandungan alami ini diklaim mampu menutrisi dan menjaga elastisitas kulit sehingga menjadikannya halus, lembap, dan sehat sepanjang hari. Iklan menggambarkan hasil penggunaan produk ini sebagai kulit yang lembut seperti sutra dan tetap alami, sesuai dengan harapan konsumen terhadap perawatan tubuh yang berkualitas.
4.1.6  Analisis Data Iklan Handbody Sariayu
Produk Sariayu Hand & Body Lotion dikenal dengan konsep perawatan kulit alami yang mengutamakan bahan-bahan tradisional Indonesia seperti ekstrak daun sirih, bengkoang, dan minyak kelapa. Iklannya cenderung menekankan kelembutan dan kealamian produk yang memberikan manfaat untuk menjaga kesehatan kulit, serta cocok untuk kulit wanita Indonesia yang menginginkan perawatan alami dan aman. Produk ini juga dirancang untuk memberikan.
a) Sariayu Herbal Moisturizer
Wacana persuasif dibangun dengan mengedepankan kesan alami dan sehat, 
menciptakan kedekatan emosional dengan pengguna melalui kata “sentuhan” yang bersifat personal dan lembut. Selain itu, pemilihan kata “kulit sehat” mengimplikasikan adanya tanggung jawab produk terhadap kesehatan penggunanya, memperkuat citra sebagai produk yang aman dan bernilai tradisional.
b) Sariayu Putih Langsat Body Lotion 
Menyisipkan wacana etnosentrisme dan kebanggaan budaya lokal melalui penggunaan kata “Langsat asli”. Hal ini menunjukkan strategi persuasi yang tidak hanya menonjolkan hasil (kulit cerah), tetapi juga mengangkat identitas lokal. Penggunaan kata “alami” dan “cerah” menciptakan efek ganda: memperkuat persepsi akan bahan yang aman sekaligus menjanjikan hasil kecantikan yang diinginkan.
c) Sariayu Mawar Body Lotion
Kalimat persuasifnya mengundang konsumen membayangkan pengalaman relaksasi melalui aroma bunga mawar dan tekstur kulit yang lembut. Asosiasi ini tidak hanya membangun citra kelembutan dan kenyamanan, tapi juga memperkuat kedekatan personal dengan pengguna, terutama konsumen perempuan, melalui nilai-nilai feminin dan kesejahteraan pribadi.
4.1.7 Analisis data Iklan Handbody Scarlett
Scarlett Whitening Body Lotion menawarkan perawatan kulit yang  mencerahkan dan melembapkan dengan bahan berkualitas seperti glutathion dan vitamin E. Iklan menekankan klaim pencerahan dalam 7 hari, serta kelembutan dan perlindungan kulit. Produk ini cepat meresap, aman, dan cocok untuk semua jenis kulit, memberikan rasa percaya diri bagi pengguna yang mencari perawatan praktis dan efektif.
a) Scarlett Whitening Body Lotion
Iklan Scarlett Whitening Body Lotion menyarankan bahwa dengan pemakaian produk ini, kulit akan tampak lebih cerah dan merata berkat kandungan bahan pencerah alami yang dimiliki. Klaim persuasif yang diutamakan adalah hasil yang cepat dan nyata, dengan pernyataan seperti “hasil cepat yang terlihat nyata” yang memberi keyakinan kepada konsumen bahwa mereka akan melihat perbedaan dalam waktu singkat setelah menggunakan produk ini. Selain itu, iklan ini menekankan bahwa dengan pemakaian rutin, kulit akan terasa lebih halus, cerah, dan bercahaya alami. Hal ini memberikan kesan bahwa produk ini bukan hanya efektif dalam waktu singkat tetapi juga berkelanjutan dalam memberikan hasil yang tahan lama, menciptakan rasa percaya diri bagi penggunanya.
b) Scarlett Brightly Body Lotion
Scarlett Brightly Body Lotion mengedepankan konsep pencerahan kulit yang bersifat alami dan bisa dirasakan dalam jangka waktu panjang dengan pemakaian rutin. Iklan ini menggambarkan kulit yang lebih cerah dan bercahaya sebagai hasil dari penggunaan produk yang efektif, namun tetap mempertahankan kesan alami. Dengan menyarankan penggunaan rutin, iklan ini mengajak konsumen untuk percaya bahwa pencerahan kulit yang optimal memerlukan perawatan yang konsisten. Klaim bahwa produk ini memberikan hasil cerah yang tahan lama dan alami membangun keyakinan bahwa Scarlett Brightly Body Lotion bisa menjadi bagian dari perawatan harian yang memberikan hasil cerah yang tidak hanya terlihat tetapi juga bertahan lama.
c) Scarlett Refreshing Body Lotion
Iklan Scarlett Refreshing Body Lotion lebih menekankan pada manfaat penyegaran dan kelembapan kulit. Produk ini digambarkan memberikan kelembapan ekstra serta aroma yang menenangkan, menciptakan pengalaman sensorial yang nyaman sepanjang hari. Penggunaan kata-kata seperti “kulit terasa lebih halus” dan “segarnya kulit tanpa rasa lengket” menegaskan bahwa produk ini memberikan kenyamanan tanpa meninggalkan rasa berat pada kulit. Iklan ini juga menyarankan penggunaan rutin produk untuk merasakan manfaat yang optimal, baik dalam hal kelembapan maupun kesegaran kulit. Dengan demikian, Scarlett Refreshing Body Lotion mengasosiasikan dirinya dengan perawatan kulit yang menyegarkan dan nyaman menjadikannya pilihan tepat untuk konsumsi harian.
4.1.8 [bookmark: _Hlk197975554] Analisis data Iklan Handbody Shinzui
Shinzui Whitening Body Lotion memberikan perawatan kulit yang mencerahkan dan melembapkan dengan ekstrak Sakura dan Vitamin E. Iklan menekankan klaim kulit lebih cerah dan lembut dalam waktu singkat. Lotion ini cepat meresap, nyaman digunakan, dan cocok untuk semua jenis kulit, memberikan perawatan praktis dan efektif.
a) Shinzui Kirei Skin Lightening Body Lotion
			Iklan Shinzui Kirei Skin Lightening Body Lotion menonjolkan manfaat dari Herba Matsu Oil Jepang dan Serum Vitamin C & E yang efektif mencerahkan dan melembapkan kulit. Produk ini juga melindungi kulit dari sinar UV, mencegah kerusakan kulit, dan memberikan hasil pencerahan yang cepat dan nyata. Dengan pemakaian rutin, lotion ini menjanjikan kulit yang lebih cerah, terhidrasi, dan terlindungi. Iklan ini membangun kepercayaan pada produk yang memberikan hasil langsung, menjadikannya pilihan perawatan kulit harian yang efisien.
b) Shinzui Matsu Skin Lightening Body Lotion
		Shinzui Matsu Skin Lightening Body Lotion mengandalkan Herba Matsu Oil Jepang untuk mencerahkan dan melembapkan kulit, serta memberikan perlindungan dari sinar UV. Klaim pencerahan yang diberikan bukan hanya sementara, namun juga menghasilkan kulit yang cerah, sehat, dan terlindung. Iklan ini menekankan bahwa produk ini efektif untuk merawat kulit yang kusam, menjadikannya solusi lengkap untuk perawatan kulit dengan perlindungan dari dampak buruk sinar matahari.
c) Shinzui Hana Skin Lightening Body Lotion
		Iklan Shinzui Hana Skin Lightening Body Lotion memadukan manfaat pencerahan kulit dengan aroma bunga yang menyegarkan. Produk ini tidak hanya mencerahkan dan melembapkan kulit, tetapi juga memberikan sensasi relaksasi saat digunakan. Iklan ini menawarkan pengalaman perawatan tubuh yang estetis dan nyaman, mengajak konsumen untuk merasakan manfaat ganda: kulit yang cerah dan lembut, serta relaksasi yang menenangkan.
d) Shinzui Sakura Skin Lightening Body Lotion
		Shinzui Sakura Skin Lightening Body Lotion menonjolkan ekstrak Sakura untuk mencerahkan dan memberikan kelembutan pada kulit. Produk ini efektif memberikan pencerahan dalam waktu singkat sekaligus melindungi kulit dari kerusakan lingkungan seperti polusi dan sinar UV. Iklan ini menekankan bahwa produk ini adalah solusi cepat dan efisien untuk mendapatkan kulit cerah dan terlindung, sekaligus memberikan kelembutan yang tahan lama.
4.1.9 [bookmark: _Hlk197975575] Analisis data Iklan Handbody Natur-e White
Natur-E White Handbody Lotion menawarkan perlindungan dan pencerahan kulit dengan kandungan vitamin E alami dan glutathione. Iklan menonjolkan manfaat menjaga kelembapan sekaligus mencerahkan kulit secara bertahap. Produk ini diklaim mampu memberikan efek kulit tampak sehat, cerah merata, dan terlindungi dari paparan sinar matahari. Teksturnya ringan, mudah meresap, dan nyaman digunakan sehari-hari, menjadikannya pilihan praktis untuk perawatan kulit harian.
a) Natur-e White Body Lotion
	Iklan Natur-e White Body Lotion menekankan manfaat pencerahan dan kelembapan kulit secara alami dengan hasil yang terlihat dalam waktu singkat. Kalimat-kalimat persuasif seperti “cerahkan dan lembapkan kulit secara alami dalam waktu singkat” membentuk wacana kepercayaan terhadap efektivitas dan keamanan produk. Penekanan pada hasil cepat membuat konsumen merasa bahwa produk ini mampu memberi solusi instan tanpa mengabaikan aspek alami. Selain itu, dengan klaim bahwa kulit menjadi lebih sehat dan bersinar melalui pemakaian rutin, iklan ini membangun harapan positif dan memperkuat persepsi bahwa perawatan kulit yang konsisten akan memberikan dampak nyata.
b) Natur-e White Extra Moisture Body Lotion
	Pada produk Natur-e White Extra Moisture Body Lotion, kalimat persuasif difokuskan pada manfaat kelembapan yang bertahan lama. Ungkapan seperti “formula ekstra lembap menjaga kulit tetap halus dan tidak kering sepanjang hari” menunjukkan bahwa produk ini dirancang untuk melindungi kulit dari kekeringan, terutama dalam kondisi cuaca ekstrem. Penekanan pada kandungan nutrisi intensif yang mampu menembus lapisan kulit menjadi bentuk wacana perawatan mendalam yang membedakan produk ini dari lotion biasa. Selain memberikan kenyamanan fisik, iklan juga menciptakan rasa aman karena kulit terlindungi dan ternutrisi.
c) Natur-e White Vitamin C Body Lotion
Iklan Natur-e White Vitamin C Body Lotion membawa pesan yang kuat tentang pencerahan dan perlindungan kulit dengan kandungan Vitamin C alami. Kalimat seperti “cerahkan kulit kusam dengan kekuatan alami dari Vitamin C” membentuk wacana ilmiah sekaligus alami yang menarik perhatian konsumen modern. Produk ini juga menekankan manfaat antioksidan, seperti perlindungan dari polusi dan radikal bebas, yang merupakan kekhawatiran utama dalam perawatan kulit masa kini. Dengan menonjolkan kulit yang bersih, bercahaya, dan sehat, iklan menggabungkan manfaat estetika dan kesehatan kulit.
4.1.10 [bookmark: _Hlk197975595]Analisis data Iklan Handbody Alpha Arbutin 3 Plus
	Iklan Handbody Alpha Arbutin 3 Plus menampilkan klaim pencerahan kulit yang cepat dan merata melalui kandungan Alpha Arbutin, kolagen, glutathione, serta vitamin C dan E. Visual iklan menunjukkan perubahan kulit dari kusam menjadi lebih cerah dan bercahaya dalam waktu singkat. Narasi dan teks iklan menekankan hasil nyata setelah pemakaian rutin, dengan pesan persuasif bahwa kulit putih, lembap, dan sehat kini dapat diperoleh secara praktis. Gaya bahasa yang digunakan bersifat ajakan dan meyakinkan, mendukung tujuan utama iklan yaitu mempengaruhi konsumen untuk mencoba produk sebagai solusi perawatan kulit yang efektif dan instan.
a) Alpha Arbutin Body Lotion
Menekankan manfaat utama berupa kulit cerah merata dan lembap dengan penggunaan bahan pencerah yang aman dan efektif. Kandungan Alpha Arbutin bekerja mencerahkan tanpa iritasi, sementara formulanya menjaga kelembapan kulit sepanjang hari. Dengan pemakaian rutin, produk ini diklaim mampu mengatasi kulit kusam dan membuat kulit tampak lebih sehat, bercahaya, dan terawat, sehingga membangun kepercayaan konsumen terhadap hasil nyata yang ditawarkan.
4.1 Pembahasan 
Dalam penelitian ini, analisis wacana persuasif pada iklan Handbody dari produk Marina, Citra, Mustika Ratu, sariayu, Herbosit, Purbasari hinzui, natur-e, Alpha Arbutin 3 Plus, scarllet dilakukan untuk memahami bagaimana bahasa digunakan untuk mempengaruhi konsumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan-iklan ini memanfaatkan berbagai teknik bahasa dan strategi pemasaran yang efektif untuk menarik perhatian audiens.
Pertama, penggunaan bahasa emotif dan deskriptif menjadi salah satu elemen kunci dalam iklan. Setiap produk menonjolkan keunggulan dan manfaatnya dengan kata-kata yang menggugah emosi, seperti "kelembutan," "perlindungan," dan "kesegaran." Hal ini tidak hanya membuat iklan lebih menarik, tetapi juga membantu konsumen merasakan koneksi emosional dengan produk yang ditawarkan.
Kedua, klaim manfaat yang spesifik juga menjadi fokus utama dalam iklan. Marina dan Citra, misalnya, menekankan kemampuan produk mereka dalam memberikan kelembapan dan perlindungan kulit. Sementara itu, Mustika Ratu menonjolkan penggunaan bahan alami yang menyehatkan, dan Herbosit serta Purbasari menawarkan solusi untuk perawatan kulit sensitif. Klaim-klaim ini memberikan kepercayaan kepada konsumen bahwa produk tersebut dapat memenuhi kebutuhan mereka.
Selanjutnya, visual yang menarik dalam iklan juga berperan penting. Gambar-gambar kulit yang sehat dan bercahaya, serta desain yang estetis, menciptakan citra ideal yang diinginkan oleh konsumen. Visual ini tidak hanya menarik perhatian, tetapi juga memperkuat pesan yang ingin disampaikan oleh iklan.
Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa analisis wacana persuasif ini memiliki relevansi yang signifikan dalam pembelajaran Bahasa Indonesia. Siswa dapat belajar bagaimana menggunakan bahasa secara efektif untuk tujuan persuasif, serta meningkatkan keterampilan analisis dan kritis mereka terhadap teks. Dengan memahami elemen-elemen yang membuat iklan efektif, siswa dapat mengembangkan kemampuan menulis dan berbicara yang lebih baik. Selain itu, pembelajaran ini membuka ruang bagi siswa untuk mendiskusikan isu-isu sosial dan budaya yang terkait dengan kecantikan dan kesehatan. Diskusi ini tidak hanya memperkaya pemahaman siswa tentang konteks sosial, tetapi juga mendorong mereka untuk berpikir kreatif dalam menciptakan iklan atau kampanye pemasaran mereka sendiri.


95

Secara keseluruhan, hasil penelitian menunjukkan bahwa analisis wacana persuasif pada iklan Handbody tidak hanya memberikan wawasan tentang strategi pemasaran yang efektif, tetapi juga berkontribusi pada pengembangan keterampilan bahasa dan pemikiran kritis siswa. Pembelajaran ini mempersiapkan siswa untuk menjadi komunikator yang efektif dan kritis di masa depan, serta membantu mereka menghadapi tantangan dalam dunia yang semakin kompleks.
Tabel 4.2 Instrumen Analisis Wacana Persuasif
	No
	Aspek Yang Dianalisis
	Pertanyaan Penilaian
	Produk
	Gambar Produk 
	Ya
	Tidak

	
1.


	
    Data 
	
Apakah data yang disajikan dalam iklan handbody relevan dan mendukung klaim produk?
	Citra 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Marina 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Sariayu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Herborsit 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Shinzui 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Natur-e White 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Purbasari
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Scarlett
	[image: ]
	√
	

	



2.
	
  
 

 Sumber 
	



Apakah sumber informasi yang digunakan dalam iklan dapat dipercaya?
	Citra 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Marina 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Sariayu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Herborsit 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Shinzui 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Natur-e White 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Purbasari
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Scarlett
	[image: ]
	√
	

	












3. 
	Gambar
	


Apakah gambar yang ditampilkan dalam iklan menarik dan mendukung pesan yang disampaikan?
	Citra 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Marina 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Sariayu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Herborsit 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Shinzui 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Natur-e White 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Purbasari
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Scarlett
	[image: ]
	√
	

	











4.
	Bahasa
	Apakah bahasa yang digunakan dalam iklan mudah dipahami dan menarik perhatian?
	Citra 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Marina 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Sariayu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Herborsit 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Shinzui 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Natur-e White 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Purbasari
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Scarlett
	[image: ]
	√
	

	5
	Teknik Persuasif
	Apakah teknik persuasif yang digunakan (misalnya, testimonial, statistik, atau emosi) efektif ?
	Citra 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Marina 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Sariayu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Herborsit 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Shinzui 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Natur-e White 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Purbasari
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Scarlett
	[image: ]
	√
	

	6
	Target Audiens
	Apakah iklan jelas dalam menargetkan audiens tertentu?
	Citra 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Marina 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Sariayu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Herborsit 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Shinzui 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Natur-e White 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Purbasari
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Scarlett
	[image: ]
	√
	

	7
	Relevansi dalam Pembelajaran
	Apakah iklan Handbody dapat digunakan sebagai contoh dalam pembelajaran bahasa Indonesia?
	Citra 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Marina 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Sariayu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Herborsit 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Shinzui 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Natur-e White 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Purbasari
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Scarlett
	[image: ]
	√
	

	8
	Kreativitas
	Apakah iklan menunjukkan kreativitas dalam penyampaian pesan?
	Citra 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Marina 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Sariayu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Herborsit 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Shinzui 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Natur-e White 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	[image: ]
	√
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	[image: ]
	√
	

	9
	Dampak Emosional
	Apakah iklan mampu membangkitkan emosi atau reaksi dari audiens?
	Citra
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	10
	Kesimpulan
	Apakah iklan secara keseluruhan berhasil menyampaikan pesan persuasif dengan baik?
	Citra 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Marina 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Sariayu 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Herborsit 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Shinzui 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Natur-e White 
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	[image: ]
	√
	

	
	
	
	Purbasari
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Penilaian terhadap iklan Handbody lotion dilakukan dengan mempertimbangkan sepuluh aspek penting. Sebagian besar iklan menyajikan data yang relevan, seperti kandungan bahan aktif dan manfaat produk, meskipun tidak semua mencantumkan sumber informasi yang jelas dan dapat dipercaya. Dari sisi tampilan visual, iklan umumnya menarik dan mendukung pesan yang disampaikan, seperti gambaran kulit cerah dan kemasan yang estetis. Bahasa yang digunakan pun komunikatif dan mudah dipahami, serta mampu menarik perhatian melalui gaya emosional dan ajakan langsung.
Teknik persuasif yang digunakan beragam, seperti testimoni, klaim ilmiah, dan pendekatan emosional, dan sebagian besar dinilai efektif. Target audiens juga tampak jelas, yaitu perempuan usia remaja hingga dewasa yang peduli dengan perawatan kulit. Dalam konteks pembelajaran, iklan ini relevan untuk dijadikan bahan ajar teks iklan dan analisis wacana. Kreativitas penyampaian terlihat dari gabungan narasi, visual, dan suara yang membangun citra produk. Iklan juga mampu menimbulkan dampak emosional seperti rasa ingin mencoba dan percaya diri. Secara keseluruhan, sebagian besar iklan berhasil menyampaikan pesan persuasif dengan efektif.
4.2 Relevansi dalam Pembelajaran Bahasa Indonesia
Analisis wacana persuasif pada iklan Handbody, seperti Marina, Citra, Mustika Ratu, Herbosit, dan Purbasari, sangat relevan dalam pembelajaran Bahasa Indonesia. Melalui analisis ini, siswa belajar menggunakan bahasa secara efektif untuk tujuan persuasif, dengan mempelajari bahasa emotif dan deskriptif yang digunakan dalam iklan. Ini membantu mereka meningkatkan keterampilan menulis dan berbicara serta memilih kata-kata yang tepat untuk mempengaruhi audiens.
Pembelajaran ini juga mendorong siswa untuk berpikir kritis dan analitis, mengidentifikasi elemen-elemen yang membuat iklan efektif, seperti klaim manfaat dan strategi pemasaran. Selain itu, iklan mencerminkan nilai-nilai budaya dan sosial, memungkinkan siswa memahami bagaimana produk dipasarkan sesuai dengan kebutuhan konsumen di Indonesia.
Siswa juga didorong untuk berpikir kreatif dalam merancang iklan mereka sendiri, yang meningkatkan keterampilan presentasi dan komunikasi. Integrasi analisis ini ke dalam kurikulum Bahasa Indonesia memberikan konteks nyata bagi siswa untuk menerapkan keterampilan bahasa, meningkatkan motivasi belajar, dan menunjukkan relevansi bahasa dalam kehidupan sehari-hari. Secara keseluruhan, analisis wacana persuasif ini tidak hanya meningkatkan keterampilan berbahasa siswa, tetapi juga memperkaya pemahaman mereka tentang konteks sosial dan budaya, mempersiapkan mereka untuk menjadi komunikator yang efektif dan kritis dimasa depan.
4.3 Keabsahan Data
Untuk memastikan keabsahan data yang diperoleh dalam penelitian ini, ada beberapa langkah yang telah dilakukan:
1. Triangulasi Sumber: Penelitian ini menggunakan berbagai sumber data, yaitu iklan produk handbody dari merek berbeda (Citra, Marina, Mustika Ratu, Herborist, dan Purbasari). Dengan membandingkan iklan dari berbagai merek, penelitian memastikan analisis yang objektif dan komprehensif mengenai strategi persuasif.
2. Triangulasi Data: Penelitian menggabungkan data dari berbagai media (televisi, media sosial, situs resmi) untuk memverifikasi elemen wacana persuasif yang ditemukan di satu sumber juga ada di sumber lain, meningkatkan keandalan temuan.
3. Triangulasi Waktu: Iklan yang dianalisis berasal dari berbagai periode waktu. Dengan membandingkan iklan saat ini dengan yang sebelumnya, penelitian memeriksa perubahan dalam penggunaan wacana persuasif, mencerminkan tren dan evolusi penggunaan bahasa dalam iklan Handbody.
BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa:
1. Berdasarkan analisis terhadap sepuluh iklan handbody dari berbagai merek, ditemukan bahwa iklan-iklan tersebut menggunakan teknik wacana persuasif berupa bahasa emotif dan deskriptif, klaim manfaat spesifik, serta visual yang menonjolkan kulit sehat dan cerah. Teknik ini dirancang untuk membangun citra positif produk dan memengaruhi keputusan konsumen secara halus namun efektif.
2. Wacana persuasif dalam iklan handbody memiliki relevansi kuat dalam pembelajaran Bahasa Indonesia karena dapat digunakan sebagai teks otentik yang kontekstual. Melalui analisis iklan, siswa dapat mempelajari strategi kebahasaan, melatih berpikir kritis dan kreatif, serta memahami penggunaan bahasa dalam kehidupan nyata, khususnya dalam dunia periklanan dan media digital.
5.2 Saran 
1. Bagi Guru Bahasa Indonesia
Diharapkan hasil penelitian ini dapat dijadikan bahan ajar dalam pembelajaran Bahasa Indonesia, khususnya dalam materi teks persuasif. Guru dapat menggunakan iklan sebagai media pembelajaran yang kontekstual dan menarik minat siswa, serta meningkatkan kemampuan berpikir kritis dan kreatif.
2. Bagi Siswa.
Siswa diharapkan mampu memahami pentingnya penggunaan bahasa dalam membentuk opini dan pengaruh. Selain itu, siswa dapat mengembangkan keterampilan menulis dan berbicara yang lebih baik dengan mencontoh strategi bahasa yang digunakan dalam iklan.
3. Bagi Peneliti Selanjutnya.
Penelitian ini dapat dijadikan rujukan untuk penelitian sejenis yang lebih mendalam. Peneliti selanjutnya disarankan untuk menganalisis bentuk wacana persuasif pada media yang lebih luas seperti iklan digital interaktif atau endorsement media sosial yang sedang berkembang.
4. Bagi Praktisi Periklanan.
Hasil penelitian ini dapat menjadi masukan untuk memahami strategi komunikasi yang lebih efektif dalam menyampaikan pesan kepada konsumen, khususnya dalam hal pemilihan bahasa dan penguatan citra merek.
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ANALISIS WACANA PERSUASIF PADA IKLAN HAND & BODY
LOTION DAN RELEVANSINYA TERHADAP PEMBELAJARAN
BAHASA INDONESIA

PUTRI RAMADHANI
NPM. 211214011

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis wacana persuasif pada iklan hand &
body lotion dan relevansinya dalam pembelajaran Bahasa Indonesia. Iklan,
sebagai media komunikasi massa, seringkali menggunakan strategi persuasif
untuk mempengaruhi khalayak. Wacana persuasif pada iklan hand & body lotion
menjadi objek kajian menarik karena secara inheren berupaya membentuk
persepsi dan mendorong keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini
menggunakan metode analisis deskriptif kualitatif dengan pendekatan analisis
wacana kritis, berfokus pada clemen linguistik dan scmiotik yang digunakan
dalam iklan hand & body lotion. Data dikumpulkan melalui observasi terhadap
berbagai iklan handbody yang beredar di media cetak dan elektronik, kemudian
dianalisis untuk mengidentifikasi pola, gaya bahasa, dan strategi retorika yang
diterapkan untuk membujuk konsumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
wacana persuasif pada iklan hand & body lotion secara dominan memanfaatkan
diksi positif, klaim-klaim yang menekankan manfaat estetika dan kesehatan kulit,
serta penggunaan citra visual yang memancarkan kecantikan dan kepercayaan
diri. Strategi persuasi yang sering muncul meliputi penggunaan argumen
emosional, testimonial, dan asosiasi produk dengan gaya hidup ideal. Lebih lanjut,
relevansi temuan ini dalam pembelajaran Bahasa Indonesia sangat signifikan.
Materi iklan hand & body lotion dapat dijadikan bahan ajar otentik untuk
meningkatkan kemampuan peserta didik dalam mengidentifikasi, menganalisis,
dan mengevaluasi wacana persuasif. Pembelajaran dapat difokuskan pada
pengenalan jenis-jenis persuasi, analisis unsur kebahasaan yang membujuk, serta
pemahaman tentang potensi bias dan pengaruh media. Dengan demikian,
penelitian ini tidak hanya mengungkap karakteristik wacana persuasif pada iklan
handbody, tetapi juga menawarkan kontribusi praktis dalam pengembangan
literasi media dan keterampilan berbahasa siswa di jenjang pendidikan menengah.

Kata Kunci: Iklan, Persuasi, hand & body lotion
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ADVERTISING AND ITS RELEVANCE TO INDONESIAN
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ABSTRACT

The objective of the research was to analyze persuasive discourse in hand & body
lotton adveruisements and its relevance to Indonesian language learning.
Adverusements, as a mass communication medium, ofien use persuasive
strategies to influence audiences. Persuasive discourse in hand & body lotion
advertisements 1s an interesting object of research because it inherently seeks to
shape perceptions and drive consumer purchasing decisions. This research used a
qualitative descriptive analysis method with a critical ~discourse analysis
approach, focusing on the linguistic and semiotic elements used in hand & body
lotion advertisements. Data were collected through observations of various hand
& body lotion advertisements circulating in print and electronic media, then
analyzed to identify patterns, language styles, and rhetorical strategies used to
persuade consumers. The results of this research indicate that persuasive
discourse in hand and body lotion advertisements predominantly utilizes positive
diction, claims emphasizing aesthetic and skin health benefits, and the use of
visual imagery that exudes beauty and confidence. I'requent persuasive strategies
mclude the use of emotional arguments, testimonials, and associations of the
product with an ideal lifestyle. Furthermore, the relevance of these findings to
Indonesian language learning is significant. Hand and body lotion advertisements
can be used as authentic teaching materials to improve students’ ability to
identify, analyze, and evaluate persuasive discourse. learning can focus on
recognizing types of persuasion, analyzing persuasive linguistic elements, and
understanding potential bias and media influence. Thus, this research not only
reveals the characteristics of persuasive discourse in hand and body lotion
advertisements ;,2 also offers practical contributions to developing media
skills in secondary school students.
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