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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis wacana persuasif pada iklan hand &
body lotion dan relevansinya dalam pembelajaran Bahasa Indonesia. Iklan,
sebagai media komunikasi massa, seringkali menggunakan strategi persuasif
untuk mempengaruhi khalayak. Wacana persuasif pada iklan hand & body lotion
menjadi objek kajian menarik karena secara inheren berupaya membentuk
persepsi dan mendorong keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini
menggunakan metode analisis deskriptif kualitatif dengan pendekatan analisis
wacana kritis, berfokus pada clemen linguistik dan scmiotik yang digunakan
dalam iklan hand & body lotion. Data dikumpulkan melalui observasi terhadap
berbagai iklan handbody yang beredar di media cetak dan elektronik, kemudian
dianalisis untuk mengidentifikasi pola, gaya bahasa, dan strategi retorika yang
diterapkan untuk membujuk konsumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
wacana persuasif pada iklan hand & body lotion secara dominan memanfaatkan
diksi positif, klaim-klaim yang menekankan manfaat estetika dan kesehatan kulit,
serta penggunaan citra visual yang memancarkan kecantikan dan kepercayaan
diri. Strategi persuasi yang sering muncul meliputi penggunaan argumen
emosional, testimonial, dan asosiasi produk dengan gaya hidup ideal. Lebih lanjut,
relevansi temuan ini dalam pembelajaran Bahasa Indonesia sangat signifikan.
Materi iklan hand & body lotion dapat dijadikan bahan ajar otentik untuk
meningkatkan kemampuan peserta didik dalam mengidentifikasi, menganalisis,
dan mengevaluasi wacana persuasif. Pembelajaran dapat difokuskan pada
pengenalan jenis-jenis persuasi, analisis unsur kebahasaan yang membujuk, serta
pemahaman tentang potensi bias dan pengaruh media. Dengan demikian,
penelitian ini tidak hanya mengungkap karakteristik wacana persuasif pada iklan
handbody, tetapi juga menawarkan kontribusi praktis dalam pengembangan
literasi media dan keterampilan berbahasa siswa di jenjang pendidikan menengah.

Kata Kunci: Iklan, Persuasi, hand & body lotion




image2.jpeg
PERSUASIVE DISCOURSE ANALYSIS IN HAND & BODY LOTION
ADVERTISING AND ITS RELEVANCE TO INDONESIAN
LANGUAGE LEARNING
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ABSTRACT

The objective of the research was to analyze persuasive discourse in hand & body
lotton adveruisements and its relevance to Indonesian language learning.
Adverusements, as a mass communication medium, ofien use persuasive
strategies to influence audiences. Persuasive discourse in hand & body lotion
advertisements 1s an interesting object of research because it inherently seeks to
shape perceptions and drive consumer purchasing decisions. This research used a
qualitative descriptive analysis method with a critical ~discourse analysis
approach, focusing on the linguistic and semiotic elements used in hand & body
lotion advertisements. Data were collected through observations of various hand
& body lotion advertisements circulating in print and electronic media, then
analyzed to identify patterns, language styles, and rhetorical strategies used to
persuade consumers. The results of this research indicate that persuasive
discourse in hand and body lotion advertisements predominantly utilizes positive
diction, claims emphasizing aesthetic and skin health benefits, and the use of
visual imagery that exudes beauty and confidence. I'requent persuasive strategies
mclude the use of emotional arguments, testimonials, and associations of the
product with an ideal lifestyle. Furthermore, the relevance of these findings to
Indonesian language learning is significant. Hand and body lotion advertisements
can be used as authentic teaching materials to improve students’ ability to
identify, analyze, and evaluate persuasive discourse. learning can focus on
recognizing types of persuasion, analyzing persuasive linguistic elements, and
understanding potential bias and media influence. Thus, this research not only
reveals the characteristics of persuasive discourse in hand and body lotion
advertisements ;,2 also offers practical contributions to developing media
skills in secondary school students.
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