


[bookmark: _Toc184213755][bookmark: _GoBack]BAB III
[bookmark: _Toc184213756][bookmark: _Hlk196516184]METODE PENELITIAN
[bookmark: _Toc184213757]3.1 Desain Penelitian
[bookmark: _Hlk183474994]Desain penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif. Penelitian kualitatif merupakan penelitian yang bersifat deskriptif dan analisis. Deskriptif dalam penelitian kualitatif berarti menggambarkan dan menjabarkan peristiwa, fenoma dan situasi sosial yang diteliti (Charismana et al., 2022) penelitian kualitatif adalah metode penelitian yang digunakan untuk meneliti pada kondisi alamiah, (sebagai lawannya adalah eksprimen) di mana peneliti adalah sebagai instrument kunci, teknik pengumpulan data dilakukan secara triangulasi (gabungan), analisis data bersifat induktif, dan hasil penelitian kualitatif lebih menekankan makna dari pada generalisasi (Safrudin et al., 2023).
[bookmark: _Toc184213758]Peneltian ini termasuk ke dalam library research (penelitian kepustakaan), yaitu penelitian yang dilakukan secara literatur atau kepustakaan. Oleh karena itu, peneliti ini tidak memerlukan lokasi penelitian khusus karena hanya menggunakan catatan, buku, dan penelitian terdahulu. Sumber data yang diperoleh ialaha buku-buku, internet, dan referensi yang relevan (Pusparita, 2020:37). Penelitian kepustakaan bertujuan untuk mengakji buku-buku dan naskah publikasi mengenai kompetensi dan bahasa sebagai kompetensi  komunikatif (Rahmansyah, 2020:68)
3.2 Partisipan dan Tempat Penelitian 
Partisipan merupakan individu atau kelompok yang secara langsung terlibat dalam penelitian. Mereka adalah data utama yang memberikan informasi yang akan diamati oleh peneliti. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis wacana persuasif dalam iklan Handbody yang diunggah di Youtube. Subjek penelitian adalah iklan hand body itu sendiri, yang akan dievaluasi melalui kalimat, paragraf, dan wacana yang terdapat di dalamnya. Sumber data yang digunakan adalah iklan-iklan tersebut, yang relevan dengan konteks pembelajaran bahasa Indonesia.
Lokasi penelitian ini berada di Medan Sinembah, Kec. Tanjung Morawa, Kab. Deli Serdang, Provinsi Sumatera Utara. Pemilihan lokasi ini didasarkan pada kemudahan akses terhadap media digital, sehingga peneliti dapat dengan mudah mengamati dan menganalisis iklan Handbody yang ditujukan kepada audiens setempat
Partisipan yang ada dalam penelitian ini ialah iklan Handbody itu sendiri. Peneliti akan menganalisis pada subjek penelitian yang berupa kalimat, paragraf, dan wacana pada iklan Handbody yang terdapat pada unggahan YouTube yang berjumlah 10 iklan. Sumber data penelitian yang digunakan adalah wacana persuasif pada iklan Handbody dan relevansinya terhadap pembelajaran bahasa Indonesia. 
Penelitian ini menggunakan library research (penelitian kepustakaan) yang mengandalkan data-data yang hampir sepenuhnya dari kepustakaan atau literatur buku, jurnal, karya ilmiah, baik dalam bentuk fisik maupun digital (Ahmad, 2020:203). Peneliti melakukan penelitian ini di wilayah Medan Sinembah Kec. Tanjung Morawa Kab. Deli Serdang, Provinsi Sumatera Utara.
[bookmark: _Toc184213759]3.3 Instrumen penelitian
[bookmark: _Hlk196517900]Menurut Sugiyono dalam (Ndraha et al.,  2022) instrumen penelitian adalah suatu alat yang digunakan untuk mengukur fenomena alam maupun sosial yang diamati. Berdasarkan pengertian di atas dapat diambil kesimpulan bahwa instrumen penelitian adalah suatu alat ukur yang digunakan untuk mengumpulkan data yang dibutuhkan dalam penelitian. Sederhananya, instrumen ini berfungsi sebagai alat ukur yang memungkinkan peneliti mendapatkan informasi tentang subjek penelitian yang akan diteliti. Oleh karena itu, instrumen penelitian ini ialah, peneliti sendiri handphone, laptop, dokumentasi, jaringan internet. Karena dalam penelitian ini tidak melakukan pengukuran, tetapai bersifat menemukan. 
Untuk memberikan gambaran yang lebih baik tentang instrumen analisis yang digunakan dalam penelitian ini, peneliti menggunakan instrumen analisis wacana persuasif dan relevansinya pada pembelajaran Bahasa Indonesia. Maka, peneliti membuat dalam bentuk tabel sebagai berikut: 
A. Instrument Analisis Wacana Persuasif 
Penulis menggunakan instrument analisis wacana persuasif untuk menganalisis serta mengklasisifikasikan bagian-bagian dari wacana persusif yang berupa data, sumber, dan gambar iklan wacana persuasif pada iklan Handbody. Berikut instrument penelitiannya:











	[bookmark: _Hlk197972774]No
	Nama Produk
	Link ProdukTabel 3.1 Analisis Iklan HandBody (10 Produk Non-Unilever)


	Jenis Produk
	Data
	Wacana Persuasif

	1
	Citra
	
	
	
	

	2
	Marina
	
	
	
	

	3
	Mustika Ratu
	
	
	
	

	4
	Sariayu
	
	
	
	

	5
	Herborist
	
	
	
	

	6
	Scarlett
	
	
	
	

	7
	Shinzui 
	
	
	
	

	8
	Natur-e White 
	
	
	
	

	9
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	
	
	

	10
	Purbasari
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[bookmark: _Toc184213760]3.4 Teknik pengumpulan data
Menurut Sugiyono dalam (Ita Suryani, 2020) Teknik pengumpulan data merupakan langkah yang paling strategis dalam sebuah penelitian, sebab tujuan utama dari penelitian adalah mendapatkan data yang akurat, sehingga tanpa mengetahui teknik pengumpulan data peneliti tidak akan mendapatkan data yang memenuhi standar yang ditetapkan. Teknik pengumpulan data berupa dokumentasi melalui cara pengamatan sumber seperti catatan,   buku, surat kabar, majalah dan sebagainya (Abubakar, 2021:114). Dengan demikian, pada penelitian kali ini, peneliti menggunakan teknik dokumentasi barupa pengumpulan video iklan dalam bentuk teks, membaca, mencermati dan menandai data yang terdapat wacana persuasif pada iklan, dan membuat google form yang akan diberikan  kepada remaja perempuan yang menggunakan Handbody. Adapun langkah-langkah yang dilakukan peneliti dalam pengumpulan data sebagi berikut:
a. Peneliti menonton dan menyimak iklan Handbody di YouTube secara berulang-ulang dan seksama.
b. Peneliti lalu melihat, mendengar dan mencermati pada apa yang diucapkan oleh tokoh dalam iklan Handbody secara berulang-ulang.
c. [bookmark: _Hlk197798635][bookmark: _Toc184213761]Kemudian, peneliti mencatat semua ucapan yang di duga masuk dalam kategori wacana persuasif dan menggunakan format investariasi data.
Tabel 3.2 Instrumen Analisis Wacana Persuasif
	No
	Aspek Yang 
Dianalisis
	Pertanyaan Penilaian
	Produk
	Ya
	Tidak

	


1.
	

    Data 
	

Apakah data yang disajikan dalam iklan handbody relevan dan mendukung klaim produk?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	



2.
	
  
 

 Sumber 
	



Apakah sumber informasi yang digunakan dalam iklan dapat dipercaya?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	



3. 
	Gambar
	Apakah gambar yang ditampilkan dalam iklan menarik dan mendukung pesan yang disampaikan?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	



4.
	Bahasa
	Apakah bahasa yang digunakan dalam iklan mudah dipahami dan menarik perhatian?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	5
	Teknik Persuasif
	Apakah teknik persuasif yang digunakan (misalnya, testimonial, statistik, atau emosi) efektif?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	6
	Target Audiens
	Apakah iklan jelas dalam menargetkan audiens tertentu?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	7
	Relevansi dalam Pembelajaran
	Apakah iklan handbody dapat digunakan sebagai contoh dalam pembelajaran bahasa Indonesia?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	8
	Kreativitas
	Apakah iklan menunjukkan kreativitas dalam penyampaian pesan?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	9
	Dampak Emosional
	Apakah iklan mampu membangkitkan emosi atau reaksi dari audiens?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	

	
	
	
	Scarlett
	
	

	10
	Kesimpulan
	Apakah iklan secara keseluruhan berhasil menyampaikan pesan persuasif dengan baik?
	Citra 
	
	

	
	
	
	Marina 
	
	

	
	
	
	Mustika Ratu 
	
	

	
	
	
	Sariayu 
	
	

	
	
	
	Herborsit 
	
	

	
	
	
	Shinzui 
	
	

	
	
	
	Natur-e White 
	
	

	
	
	
	Alpha Arbutin 3 Plus
	
	

	
	
	
	Purbasari
	
	



d. 

[bookmark: _Hlk196516344]3.5 Analisis data
Analisis data merupakan upaya mencari dan menata secara sistematis hasil observasi, wawancara dan hasil lainnya untuk meningkatkan pemahaman peneliti tentang kasus yang diteliti dan menyajikannya dalam temuan bagi orang lain (Nurdewi, 2022) terdapat beberapa poin sebagai berikut:
1) Mengidentifikasi data yang memiliki hubungan dengan wacana persuasif pada iklan Handbody yang ditayang pada media sosial Youtube.
2) Mengklasifikasikan wacana persuasif yang terdapat pada iklan Handbody.
3) Menganalisis setiap kalimat yang termasuk dalam wacana persuasive.
4) Mendeskripsikan data yang akan dipaparkan peneliti tentang wacana persuasif pasa iklan Handbody yang ditayangkan melalui media sosial YouTube.
Berdasarkan langkah-langkah tersebut, peneliti bisa rincikan dari permasalahan yang peneliti dapatkan, yakni sebagai berikut:
1) Mengidentifikasi data yakni mengumpulkan data yang ada hubungannya dengan wacana.
a. Persuasif pada iklan Handbody yang ditayangkan melalui media sosial YouTube.
b. Mengklasifikasikan wacana persuasif yang termasuk dalam iklan Handbody.
c. Menganalisis setiap kalimat yang termasuk dalam wacana persuasif.
d. Mendeskripsikan data yakni peneliti memaparkan tentang wacana persuasif pada iklan Handbody yang ditayangkan dalam media sosial youtobe.
e. Memberikan Kesimpulan berdasarkan hasil analisis pada wacana persuasif iklan Handbody.
[bookmark: _Toc184213762]3.6 Keabsahan Data
Menurut (Husnullail et al., 2024) Keabsahan Data merupakan standar kebenaran suatu data hasil penelitian yang lebih menekankan pada data/ informasi dari pada sikap dan jumlah orang. Pada dasarnya uji keabsahan data dalam sebuah penelitian, hanya di tekankan pada uji validitas dan reliabilitas. Ada perbedaan yang mendasar mengenai validitas dan reliabilitas dalam penelitian kuantitatif dan penelitian kualitatif.
analisis data (Alfansyur  &  Mariyani,  2020,  hlm.  147 dalam jurnal Nurfajriani et al., 2024). Triangulasi juga digunakana untuk meningkatkan kekuatan teoritis, metodologis, maupun interpretatif dari penelitian kualitatif. Menurut (Mekarisce, 2020, hlm. 150 dalam jurnal Nurfajriani et al., 2024) mengemukakan bahwa triangulasi diartikan juga sebagai kegiatan pengecekan data melalui beragam sumber, teknik, dan waktu yakni sebagai berikut:
a) Triangulasi Sumber
[bookmark: _Hlk196516484]Triangulasi sumber adalah proses menguji data dari berbagai sumber atau informan yang akan diambil. Teknik ini dapat meningkatkan kredibilitas data dengan mengevaluasi data yang diperoleh selama perisetan melalui berbagai sumber atau informan. Dengan menggunakan teknik triangulasi sumber, periset berusaha membandingkan data yang telah mereka kumpulkan dari berbagai sumber untuk mencapai kesimpulan. Menurut (Ule et al., 2023) Triangulasi sumber adalah penelitian yang menggunakan penggumpulan data guna mendapatkan data dari sumber yang berbeda-beda dengan teknik yang sama untuk menguji kredibilitas data melalui pengecekkan data. 
b) Triangulasi Teknik 
[bookmark: _Hlk196542737]Triangulasi teknik digunakan untuk menguji daya dapat dipercaya sebuah data yang dilakukan dengan cara mencari tahu dan mencari kebenaran data terhadap sumber yang sama melalui teknik yang berbeda.Maksudnya periset menggunakan teknik pengumpulan data yang berbeda-beda untuk mendapatkan data dari sumber yang sama. Dengan demikian, triangulasi teknik berarti pengumpulan data dari beberapa sumber untuk mendapatkan data dari sumber yang sama. Menurut (Ule et al., 2023) Triangulasi teknik adalah penelitian yang menggunakan penggumpulan data yang berbeda-beda guna mendapatkan data dari sumber yang sama untuk menguji kredibilitas data melalui pengecekkan data. 
c) Triansgulasi Waktu 
Triangulasi waktu menunjukkan bahwa waktu sering mempengaruhi kredibilitas data. Misalnya, data yang dikumpulkan di pagi hari dengan metode wawancara di mana narasumber masih segar dan tidak banyak masalah akan lebih valid dan kredibel. Oleh karena itu, dalam pengujian Triangulasi waktu menunjukkan bahwa waktu sering mempengaruhi kredibilitas data. Misalnya, data yang dikumpulkan di pagi hari dengan metode wawancara dimana narasumber masih segar dan tidak banyak masalah akan lebih valid dan kredibel. Oleh karena itu, dalam pengujian dengan melakukan proses pencarian informasi dengan melakukan penelitian dalam waktu yang berbeda pada subjek penelitian. Waktu juga sering mempengaruhi kredibilitas data (Hardianto et al., 2021). 
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