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HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
4.1 Hasil Penelitian
Hasil penelitian ini diperoleh melalui analisis wacana pada beberapa iklan produk Handbody yang ditayangkan di berbagai media, seperti televisi, media sosial, dan situs resmi masing-masing merek. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi bentuk dan teknik wacana persuasif yang digunakan dalam iklan-iklan tersebut. Data yang dikumpulkan kemudian dianalisis menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif guna memahami bagaimana bahasa digunakan secara strategis untuk memengaruhi konsumen.
4.1.1 Deskripsi Data
Data dalam penelitian ini diperoleh melalui pengumpulan dokumentasi berupa teks iklan dari beberapa produk Handbody yang beredar di Indonesia. Iklan yang dianalisis mencakup media cetak, media daring (seperti situs resmi dan media sosial), serta tayangan video yang memuat unsur kebahasaan. Produk yang dijadikan sumber data meliputi:












Tabel 4.1 Analisi Temuan Wacana Persuasif Iklan Handbody
	No
	Nama produk
	Link produk
	Jenis produk
	Kalimat wacana persuasif
	Keterangan Wacan persuasif

	
	Citra Hand & Body Lotion Natural White (Hand & Body Lotion)
Citra Pearly White (Varian Mutiara) (Hand & Body Lotion)
 Citra Body Lotion Extra SPF 30 (Body Lotion SPF)
Citra Healthy Radiance (Varian Yogurt) (Body Lotion Yogurt)
Citra Fresh & Glow (Varian Jeruk) (Body Lotion Vitamin C)
	https://www.ebay.com/itm/335729255427
https://www.tokopedia.com/find/citra-hand-body-lotion-natural-white
https://youtube.com/shorts/OpMPLstYIQY?si=qNE2LzPBIaqOTkpD
https://javanesetaste.com/citra-night-whitening-body-lotion-230-ml/
https://www.tokoindonesia.co.uk/product/citra-body-serum-fresh-glow-180ml-new-product/




	




Hand & Body Lotion
	"Kulit cerah alami, bukan sekadar putih. Percaya diri dengan kulit alami yang bercahaya. Rawat kulitmu setiap hari, tampil cantik alami."
"Kulit cerah bersinar, alami seperti mutiara. Kecantikan alami bersinar dari dalam. Rahasia kilau alami ada pada ekstrak mutiara."
"Lindungi kulitmu, tetap cerah sepanjang hari. Perlindungan dari sinar matahari kini makin mudah. Cerah alami tanpa takut sinar UV."
 "Tampil cerah dan sehat dengan sentuhan alami yogurt. Nutrisi yogurt kini hadir untuk kulitmu. Kulit sehat mulai dari perawatan harian."
"Segar, cerah, dan penuh energi dengan aroma jeruk. Awali harimu dengan kesegaran alami. Vitamin C untuk kulit cerah dan mood positif."
	Menekankan bahwa kulit cerah alami lebih baik daripada putih buatan. Membangun kepercayaan diri melalui perawatan alami secara rutin.
Menggambarkan kemewahan dan kecantikan sejati dari kilau alami ekstrak mutiara.
Menawarkan solusi praktis melindungi kulit dari UV dan menjaga kecerahan alami sepanjang hari.
Menyampaikan bahwa yogurt bisa menutrisi kulit, menekankan pentingnya perawatan harian.
Mengaitkan kesegaran aroma jeruk dan vitamin C dengan kulit cerah serta suasana hati yang positif.




	
	Marina Natural Smooth and Glow.
Marina Natural Nourished and Healthy.
Marina Natural Protects and Cares.
Marina Natural Rich Moisturizing.
Marina Natural Nutri Serum
	https://www.sahabatmarina.com/product/detail/smooth-and-glow
https://www.tokopedia.com/find/marina-natural-nourished-and-healthy
https://www.sahabatmarina.com/product/detail/protects-and-cares.
https://www.sahabatmarina.com/product/detail/rich-moisturizing.
https://www.sahabatmarina.com/product/detail/nutri-serum

	



Hand &Body Lotion
Hand & Body Lotion
Hand & Body Lotion
Hand & Body Lotion
Body Serum
	"Kulit halus dan bersinar dengan sentuhan alami, rasakan kelembutan alami setiap hari dengan perawatan harian untuk kulit bercahaya alami."
"Kulit terawat, sehat dengan nutrisi alami, nutrisi dari alam untuk kulit sehatmu, dan perawatan alami untuk kulit yang lebih sehat.""Lindungi dan rawat kulitmu, alami setiap hari, perlindungan alami untuk aktivitas harianmu, kulit sehat terlindungi dengan bahan alami." "Hidrasi kulit secara mendalam, lembap sepanjang hari, kelembapan alami untuk kulit keringmu, perawatan intensif untuk kulit lembut dan kenyal."
"Kulit lebih sehat dan terjaga dengan Nutri Serum, serum nutrisi untuk kulit bercahaya alami, perawatan intensif dengan vitamin untuk kulitmu." 
	Iklan ini mendorong konsumen untuk menginginkan kulit halus dan bercahaya dengan bahan alami, serta menekankan pada manfaat kelembutan yang konsisten dengan penggunaan harian.
Iklan ini memberikan kesan bahwa perawatan kulit yang sehat datang dari bahan alami dan menekankan pentingnya menggunakan produk berbasis nutrisi alami.
Produk ini menawarkan perawatan kulit dengan perlindungan alami sepanjang hari. Menekankan pada perlindungan selama aktivitas harian.
Memberikan solusi untuk kulit kering dengan kelembapan tahan lama dan menekankan pentingnya menjaga kelembutan kulit.
Menekankan manfaat nutrisi alami dan vitamin dalam serum untuk menjaga kesehatan kulit dan menjadikannya bercahaya alami.

	
	Mustika Ratu Hand & Body Lotion Zaitun, Mustika Ratu Hand & Body Lotion Pomegranate, Mustika Ratu Hand & Body Lotion Green Tea.






	https://www.tokopedia.com/find/mustika-ratu-hand-body-lotion-zaitun.
https://shopee.co.id/mustika-ratu-Hand-Body-Lotion-Pomegranae-i.60152983.4325050716
https://youtu.be/BkbGGiczJXg?si=TESyHX83XcZaPOVM





	Hand & Body Lotion




	"Lembapkan kulitmu secara alami dengan kebaikan zaitun asli Indonesia, sentuhan zaitun untuk kulit lembut dan sehat, rawat kulitmu dengan tradisi alami yang sudah dipercaya turun-temurun." 
"Rasakan kelembapan alami dengan Mustika Ratu Hand & Body Lotion Pomegranate, diperkaya dengan ekstrak delima, kulit tampak segar dan bercahaya dengan nutrisi dari buah delima, perlindungan alami untuk kulitmu sepanjang hari." 
"Nikmati sensasi segar dan kelembapan alami dengan Mustika Ratu Hand & Body Lotion Green Tea, yang diperkaya dengan ekstrak teh hijau untuk melindungi dan menutrisi kulit, menjadikannya lebih lembut, sehat, dan bercahaya setiap hari. Ekstrak teh hijau membantu menenangkan kulit dan menjaga kesehatannya, kulit lembap, terlindungi, dan harum alami sepanjang hari."
	Iklan Zaitun menyoroti keunggulan bahan alami berupa zaitun asli Indonesia yang dipercaya menjaga kelembapan kulit serta memberikan kelembutan. Kalimat persuasif memuat nilai tradisi turun-temurun untuk memperkuat kepercayaan konsumen. Iklan Pomegranate menekankan manfaat ekstrak delima yang melembapkan, menyegarkan, dan melindungi kulit secara alami, menciptakan kesan perawatan yang tahan lama. Iklan Green Tea menonjolkan kesegaran serta perlindungan kulit dari ekstrak teh hijau, yang juga memberikan aroma alami dan kelembutan, menunjukkan bahwa produk ini menawarkan perawatan menyeluruh setiap hari.








	
	Herborist Body Lotion Zaitun, Herborist Body Lotion Chocolate, Herborist Body Lotion Sakura, Herborist Body Lotion Beras.







	https://youtu.be/9MMOM3SiWE8?si=hzl33cIiT5duYqJ. https://www.tokopedia.com/find/herborist-body-lotion-chocolate
https://www.lazada.co.id/tag/herborist-sakura/
https://shopee.co.id/search?keyword=herborist%20body%20lotion%20beras

	Hand & Body Lotion
	"Lembapkan kulitmu dengan sentuhan alami minyak zaitun, untuk kulit lembut dan bercahaya sepanjang hari. Kulit sehat alami berkat nutrisi minyak zaitun murni. Perawatan tubuh yang meresap hingga ke dalam." "Manjakan kulitmu dengan keharuman cokelat yang menggoda dan kelembapan yang menyegarkan setiap saat. Aroma manis dan eksotis untuk pengalaman perawatan kulit yang menyenangkan. Cokelat bukan hanya lezat, tapi juga menutrisi kulitmu." "Rasakan keharuman bunga sakura dan kulit cerah alami yang memikat setiap hari. Cerah, lembut, dan wangi tahan lama seperti musim semi. Sakura untuk kulit seindah kelopak bunga." "Nutrisi alami dari susu beras untuk kulit tampak lebih cerah, sehat, dan bercahaya setiap hari. Kulit lembut seperti tradisi perawatan para putri keraton. Kelembapan dan cerah alami dari warisan budaya Indonesia."
	Iklan Zaitun menekankan manfaat kelembapan dan kilau alami dari minyak zaitun yang memberikan hasil tahan lama serta menyerap hingga ke dalam. Iklan Chocolate memikat melalui keharuman cokelat yang menggoda, menonjolkan sensasi perawatan yang menyenangkan dan aroma eksotis. Iklan Sakura mengasosiasikan keharuman dan kelembutan kulit dengan keindahan bunga sakura dan musim semi, menciptakan citra kecantikan yang halus dan alami. Iklan Beras menonjolkan nilai kultural dari bahan susu beras yang memberi kesan eksklusif, mengaitkannya dengan perawatan tradisional ala putri keraton untuk kulit cerah alami yang diwariskan secara turun-temurun.





	
	Purbasari Bengkoang Double Whitening.
Purbasari Zaitun Series









	https://youtube/fXA1V
LShNc8?si=If3gN2HSLNK5hyY3.
https://youtu.be/dv6A4
VHBVbg?si=wNu9rI-a69e43wYf









	Body Lotion / Whitening Lotion, Body Care / Lotion












	“Dapatkan kulit cerah alami dan lembap setiap hari dengan Purbasari Bengkoang Double Whitening yang diperkaya ekstrak bengkoang dan vitamin E yang membantu menyamarkan noda gelap dan mencerahkan kulit secara alami. Kalimat ini juga menegaskan bahwa dengan pemakaian rutin, pengguna dapat merasa lebih percaya diri karena memiliki kulit yang tampak lebih cerah dan sehat.” “Nikmati kelembutan alami dari minyak zaitun dalam Purbasari Zaitun Series yang menutrisi dan menjaga elastisitas kulit, menjadikannya halus, lembap, dan sehat sepanjang hari. Kalimat ini menggambarkan bahwa kulit akan terasa selembut sutra dan tetap alami, memberikan kesan kenyamanan serta hasil ideal yang diharapkan dari perawatan tubuh secara menyeluruh.”
	Iklan Bengkoang mengajak konsumen untuk percaya bahwa penggunaan rutin produk ini mampu memberikan kulit cerah dan lembap secara alami. Kandungan bengkoang dan vitamin E ditekankan sebagai bahan aktif yang aman dan efektif dalam menyamarkan noda gelap serta mencerahkan kulit. Iklan Zaitun membangkitkan emosi positif melalui kenyamanan bahan alami, menekankan manfaat seperti nutrisi, elastisitas, dan kelembapan. Hasil ideal digambarkan sebagai kulit selembut sutra dan sehat alami, menggambarkan ekspektasi konsumen terhadap produk.







	
	Sariayu Herbal Moisturizer, Sariayu Putih Langsat Body Lotion, Sariayu Mawar Body Lotion.
	https://youtu.be/_EcKDL-8_ho?si=iMGXh-gaE6lQd9sx

	Herbal Moisturizer, Brightening Lotion dengan ekstrak buah langsat, Moisturizer berbahan dasar bunga mawar
	“Dapatkan perawatan kulit dari bahan herbal alami yang dipercaya turun-temurun. Sariayu Herbal Moisturizer membantu menjaga kelembapan dan kesegaran kulit sepanjang hari. Gunakan secara rutin dan rasakan kulit sehat alami yang menambah kepercayaan diri.” “Cerahkan kulitmu dengan ekstrak buah langsat asli Indonesia yang menutrisi secara alami. Formula ringan ini membantu menyamarkan noda dan membuat kulit tampak lebih halus. Dengan pemakaian rutin, tampil percaya diri dengan kulit cerah alami khas perempuan Indonesia.” “Hadir dengan aroma mawar yang lembut dan menenangkan bagi indra penciuman. Lotion ini menjaga kelembapan kulit sekaligus memberi sensasi relaksasi. Gunakan setiap hari untuk kulit yang lebih halus, wangi alami, dan tampak sehat.”
	Iklan ini mengedepankan unsur tradisional dan alami sebagai nilai utama dari produk. Wacana yang digunakan mengasosiasikan produk dengan kepercayaan pada bahan-bahan herbal lokal yang menenangkan dan merawat kulit secara alami. Penggunaan kata-kata seperti “sentuhan alami” dan “kepercayaan turun-temurun” menambah kepercayaan konsumen terhadap keamanan dan khasiat produk.





	
	Scarlett Whitening Body Lotion, Scarlett Brightly Body Lotion, Scarlett Refreshing Body Lotion.
	https://www.youtube.com/watch?v=z0fQvr6_ULQ

	Whitening Body Lotion (Brightenin, Moisturizing, Daily Care)
	“Dapatkan kulit cerah merata dengan Scarlett Whitening Body Lotion yang diperkaya dengan bahan pencerah alami. Lotion ini memberikan hasil cepat yang terlihat nyata, membuat kulit tampak lebih bercahaya dan terawat. Dengan pemakaian rutin, kulit Anda akan terasa lebih halus, cerah, dan bercahaya alami.” “Nikmati kulit yang lebih cerah dan bercahaya dengan Scarlett Brightly Body Lotion yang efektif untuk mencerahkan kulit secara alami. Dengan penggunaan rutin, kulit Anda akan terlihat lebih bercahaya dan terasa lembut. Produk ini memberikan perawatan harian untuk mendapatkan hasil cerah yang tahan lama dan alami.” “Segarkan kulit Anda dengan Scarlett Refreshing Body Lotion yang memberikan kelembapan ekstra dan aroma menenangkan. Lotion ini membuat kulit terasa lebih halus dan segar tanpa rasa lengket. Nikmati kulit yang lembut, segar, dan nyaman dengan pemakaian rutin produk ini.”
	Iklan ini mengklaim hasil yang cepat dan nyata, menekankan bahwa Scarlett Whitening Body Lotion dapat mencerahkan kulit dengan pemakaian rutin. Wacana yang digunakan menggambarkan produk ini sebagai solusi cepat untuk perawatan kulit yang tampak cerah dan lembut, dengan fokus pada klaim ilmiah yang memberikan bukti hasil yang cepat.

	
	Shinzui Kirei Skin Lightening Body Lotion, Shinzui Matsu Skin Lightening Body Lotion, Shinzui Hana Skin Lightening Body Lotion, Shinzui Sakura Skin Lightening Body Lotion.
	Shinzui Kirei Skin Lightening Body Lotion.
https://youtu.be/9i833xVPbDE?si=VB3QEose9SJ-0GKC
https://youtube.com/shorts/mWyBNCo8qpc?si=PXb_r97W0eBI1Icd.
https://youtu.be/tzcmcC6r2Ss?si=C43iw46fbkNN9-Bv



	Whitening Body Lotion
	“Mengandung Herba Matsu Oil Jepang dan Serum Vitamin C & E untuk mencerahkan dan melembapkan kulit. Formula alami dari Herba Matsu Oil Jepang membantu mencerahkan dan melembapkan kulit, sementara kombinasi Vitamin C & E Serum melindungi kulit dari kerusakan sinar UV dan menjaga kelembapannya. Dapatkan kulit yang cerah dan terhidrasi dengan penggunaan rutin.” “Kulit tampak cerah dan sehat dengan ekstrak Herba Matsu Oil Jepang. Lotion ini membantu mencerahkan dan melembapkan kulit, memberikan perlindungan dari sinar UV.” “Kulit cerah dan lembut dengan aroma bunga yang menyegarkan. Kombinasi bahan alami dan aroma bunga memberikan sensasi segar, membantu mencerahkan dan melembapkan kulit.” “Kulit cerah alami dan lembut dengan ekstrak Sakura. Menggunakan bahan alami seperti ekstrak Sakura, produk ini memberikan klaim pencerahan dalam waktu singkat, serta kelembutan dan perlindungan kulit.””
	Wacana persuasif keseluruhan dari produk Shinzui berfokus pada klaim pencerahan kulit secara alami dan cepat, dengan bahan utama seperti Herba Matsu Oil Jepang dan ekstrak Sakura. Produk juga dikaitkan dengan perlindungan dari sinar UV serta efek kelembapan yang tahan lama. Elemen sensorik seperti aroma bunga yang menyegarkan menambah nilai emosional, menciptakan pengalaman relaksasi. Dengan penggunaan rutin, Shinzui menawarkan hasil cerah, lembut, terlindungi, dan menyenangkan, menjadikannya perawatan kulit yang lengkap dan menyeluruh.







	
	Natur-e White Body Lotion, Natur-e White Extra Moisture Body Lotion, Natur-e White Vitamin C Body Lotion

	https://youtube.com/shorts/H1prejuSJ-w?si=z07pVx4hJJsOpxBq, https://youtu.be/3WqldXTcu00?si=YAg2D4dwGDroNHNN
	Whitening & Moisturizing Body Lotion
	“Cerahkan dan lembapkan kulit secara alami dalam waktu singkat. Rasakan kulit tampak lebih sehat dan bersinar hanya dengan pemakaian rutin. Diperkaya bahan alami yang menutrisi kulit dari dalam.” “Formula ekstra lembap menjaga kulit tetap halus dan tidak kering sepanjang hari. Dilengkapi nutrisi intensif yang merawat lapisan kulit secara menyeluruh. Memberikan perlindungan kulit dari cuaca ekstrem dan kekeringan.” “Cerahkan kulit kusam dengan kekuatan alami dari Vitamin C. Bantu lindungi kulit dari paparan polusi dan radikal bebas. Kulit tampak lebih bersih, bercahaya, dan sehat.”
	Wacana persuasif iklan Natur-e menekankan manfaat pencerahan dan kelembapan alami, disertai perlindungan dari faktor eksternal seperti cuaca ekstrem, polusi, dan radikal bebas. Produk ini diposisikan sebagai solusi praktis dan aman dengan hasil nyata dalam waktu singkat, menanamkan kepercayaan melalui bahan alami seperti Vitamin C dan formula ekstra lembap. Kombinasi ini membentuk persepsi bahwa Natur-e adalah perawatan harian yang menyeluruh: menutrisi, melindungi, dan mempercantik kulit secara bersamaan.

	
	Alpha Arbutin Body Lotion
	https://youtube.com/shorts/Nq_PH8189CE?si=qhMAcieFsIwZa7Or

	Whitening Body Lotion
	Dapatkan kulit cerah merata dan lembap sepanjang hari dengan Alpha Arbutin Body Lotion yang bekerja efektif dari pemakaian pertama. Dengan formula ringan yang cepat meresap, lotion ini menjaga kelembapan kulit sambil mencerahkannya secara alami. Kandungan Alpha Arbutin yang dikenal sebagai pencerah aman, menjadikan kulit tampak lebih sehat, bercahaya, dan bebas kusam.
	Iklan ini menekankan keamanan dan efektivitas dari Alpha Arbutin sebagai bahan utama pencerah kulit. Wacana yang dibangun menciptakan kepercayaan konsumen terhadap hasil nyata dari pemakaian rutin serta mengangkat pentingnya kulit yang lembap dan sehat setiap hari.









4.2 [bookmark: _Hlk200034418]Pembahasan 
Berdasarkan hasil analisis pada Tabel 4.1, dapat disimpulkan bahwa iklan-iklan handbody dari berbagai merek memanfaatkan berbagai teknik wacana persuasif, seperti penggunaan bahasa emotif dan deskriptif, klaim manfaat spesifik, hingga visual yang mendukung citra produk. Kalimat-kalimat seperti “kulit cerah alami”, “keharuman bunga sakura”, dan “cerah merata sejak pemakaian pertama” merupakan bentuk ajakan halus yang dibungkus dengan narasi positif dan menyentuh sisi emosional audiens.
Temuan ini sejalan dengan pendapat dalam (Rhamadany et al., 2023). menyatakan bahwa dalam iklan, strategi kebahasaan dirancang untuk memengaruhi emosi konsumen melalui diksi yang sugestif dan visual yang memperkuat pesan utama. Selain itu, menurut (Wulandari & Hindun, 2024), wacana persuasif dalam iklan tidak hanya mempromosikan produk secara rasional, tetapi juga membangun citra, harapan, dan identitas melalui kata-kata yang membujuk secara tidak langsung.
a) Iklan Citra Hand & Body Lotion (Varian Natural White) 
Kalimat seperti "Kulit cerah alami, bukan sekadar putih" mendorong konsumen untuk memilih perawatan yang memperlihatkan hasil yang lebih sehat dan alami. Kalimat "Percaya diri dengan kulit alami yang bercahaya" membangun citra diri yang positif dengan menonjolkan kecantikan alami yang terpancar melalui kulit yang sehat. Selanjutnya, kalimat "Rawat kulitmu setiap hari, tampil cantik alami" mengajak konsumen untuk menjaga kulit mereka dengan perawatan rutin agar hasil kecantikan alami tetap terjaga dalam jangka panjang.
b) Iklan Citra Pearly White (Varian Mutiara) 
Kalimat ini menggambarkan kulit yang bercahaya dan memberikan kesan mewah serta eksklusif. Kalimat "Kecantikan alami bersinar dari dalam" mengarah pada gagasan bahwa kecantikan yang sesungguhnya berasal dari perawatan yang baik dan kesehatan kulit, bukan hanya dari penampilan luar. "Rahasia kilau alami ada pada ekstrak mutiara" menyiratkan bahwa bahan alami, seperti ekstrak mutiara, adalah kunci utama dalam memperoleh kulit yang bercahaya alami.
c) Iklan Citra Body Lotion Extra SPF 30 
Kalimat "Perlindungan dari sinar matahari kini makin mudah" menawarkan solusi praktis melalui produk yang mudah digunakan. "Cerah alami tanpa takut sinar UV" memberikan keyakinan kepada konsumen bahwa mereka tidak perlu khawatir terhadap bahaya sinar UV yang bisa merusak kulit dan mengurangi kecerahan alami.
d) Iklan Citra Healthy Radiance (Varian Yogurt) 
Menggunakan kalimat yang menonjolkan manfaat bahan alami yogurt. "Tampil cerah dan sehat dengan sentuhan alami yogurt" menyampaikan bahwa yogurt memiliki manfaat luar biasa tidak hanya untuk dikonsumsi tetapi juga untuk kulit. "Nutrisi yogurt kini hadir untuk kulitmu" memperkenalkan yogurt sebagai bahan alami yang dapat menutrisi kulit dari luar. Kalimat "Kulit sehat mulai dari perawatan harian" menekankan pentingnya menjaga kesehatan kulit dengan perawatan yang rutin dan teratur sebagai bagian dari gaya hidup sehat.
e) Iklan Citra Fresh & Glow (Varian Jeruk) 
Menghubungkan perawatan kulit dengan energi positif melalui aroma jeruk. Kalimat "Segar, cerah, dan penuh energi dengan aroma jeruk" menggambarkan manfaat ganda dari produk ini: memberikan kesegaran dan mencerahkan kulit. "Awali harimu dengan kesegaran alami" mengajak konsumen untuk memulai hari mereka dengan perasaan segar dan ceria. "Vitamin C untuk kulit cerah dan mood positif" menekankan dua manfaat dari produk ini, yaitu mencerahkan kulit dan meningkatkan suasana hati konsumen berkat kandungan vitamin C.
4.1.2 Analisis Data Iklan Marina
Iklan Marina merupakan salah satu contoh produk handbody yang sering kali menggunakan wacana persuasif untuk menarik perhatian konsumen dengan menonjolkan manfaat kulit sehat, lembap, dan bercahaya. Iklan-iklan Marina memanfaatkan penggunaan bahan alami dan klaim dermatologis untuk memperkuat citra produk. Berikut adalah beberapa varian produk Marina yang dianalisi.
a) Marina Natural Smooth and Glow
Iklan produk ini menggugah keinginan konsumen untuk memiliki kulit yang halus dan bercahaya melalui sentuhan bahan alami yang terkandung di dalamnya. Konsumen diajak untuk merasakan manfaat kelembutan kulit secara konsisten setiap hari dengan penggunaan produk ini. Selain itu, iklan juga menekankan pentingnya perawatan rutin untuk menjaga kulit agar tetap tampak bercahaya secara alami. Iklan ini memiliki pendekatan yang mengajak konsumen untuk merawat kulit mereka dengan cara yang alami dan konsisten.
b) Marina Natural Nourished and Healthy
	Iklan produk ini mengaitkan perawatan kulit dengan manfaat kesehatan yang berasal dari nutrisi alami. Konsumen diberikan gambaran bahwa bahan alami adalah kunci utama untuk menjaga kesehatan kulit mereka. Melalui iklan ini, konsumen diajak untuk memilih produk yang menggunakan bahan alami, yang pada gilirannya akan meningkatkan kesehatan kulit mereka secara menyeluruh. Nutrisi dari alam memberikan kesan bahwa kulit dapat terjaga dan terawat dengan baik menggunakan produk ini.
c) Marina Natural Protects and Cares
Iklan produk ini menekankan perlindungan kulit alami yang diberikan selama aktivitas sehari-hari. Selain memberikan perawatan kulit, produk ini juga melindungi kulit secara alami, yang sangat penting bagi konsumen yang aktif dan beraktivitas di luar ruangan. Iklan ini menunjukkan bahwa dengan menggunakan produk ini, kulit akan terlindungi dan tetap sehat sepanjang hari, berkat kandungan alami yang ada di dalamnya.
a) Marina Natural Rich Moisturizing
Iklan ini menawarkan solusi untuk masalah kulit kering dengan kelembapan alami yang tahan lama. Ditekankan bahwa produk ini memberikan perawatan intensif untuk kulit, membuatnya terasa lembut dan kenyal. Konsumen diajak untuk merasakan kelembapan kulit yang bertahan sepanjang hari, yang menjadi solusi bagi mereka yang sering mengalami kulit kering. Perawatan intensif ini berfokus pada hasil akhir yang sangat diinginkan, yaitu kulit yang lembap dan kenyal.
b) Marina Natural Nutri Serum
Iklan Nutri Serum menekankan pentingnya perawatan kulit dengan kandungan vitamin yang kuat. Produk ini menawarkan perawatan intensif untuk menjaga kesehatan kulit, membuatnya tampak bercahaya alami. Nutrisi dalam serum diharapkan bisa memberikan manfaat jangka panjang bagi kulit, menjaga kesehatannya, dan memberikan hasil yang tampak cerah dan segar. Iklan ini menonjolkan kandungan vitamin sebagai bahan yang memperkuat manfaat perawatan kulit, sehingga konsumen dapat merasakan kulit yang lebih sehat dan bercahaya alami.
4.1.3 Analisis Data Iklan Mustika Ratu
Iklan produk Handbody Mustika Ratu cenderung mengedepankan keunggulan bahan alami yang digunakan dalam produknya. Mustika Ratu sering kali menekankan pada tradisi kecantikan Indonesia yang mengandung ramuan-ramuan herbal dan alami, sehingga iklan ini memiliki pesan yang kuat tentang kesehatan kulit dan perawatan alami. Beberapa varian produk Handbody Mustika Ratu yang sering diiklankan antara lain:
a) Mustika Ratu Hand & Body Lotion Zaitun
Iklan produk ini mengedepankan keunggulan bahan alami lokal, yaitu zaitun asli Indonesia. Produk ini menekankan kelembapan alami yang dapat diberikan oleh zaitun, serta menghubungkan manfaatnya dengan tradisi perawatan alami yang sudah dipercaya turun-temurun. Kalimat yang digunakan bertujuan untuk memberikan kesan bahwa produk ini memiliki keunggulan yang telah terbukti secara turun-temurun, menciptakan rasa percaya pada konsumen terhadap produk berbahan alami ini.
b) Mustika Ratu Hand & Body Lotion Pomegranate
Iklan produk ini mengajak konsumen untuk merasakan kelembapan alami yang diberikan oleh ekstrak delima, yang dipercaya dapat memberikan kulit yang segar dan bercahaya. Kalimat yang digunakan menekankan pada manfaat perlindungan kulit yang dapat bertahan sepanjang hari, serta manfaat ekstrak delima yang memberikan keindahan kulit secara alami. Iklan ini menunjukkan bagaimana produk ini menawarkan kelembapan dan perlindungan melalui bahan alami.
c) Mustika Ratu Hand & Body Lotion Green Tea
Iklan ini menggugah keinginan konsumen untuk merasakan kesegaran dan kelembapan alami yang datang dari ekstrak teh hijau. Selain memberikan kelembapan, teh hijau juga disebutkan berfungsi untuk menenangkan dan menyehatkan kulit. Produk ini menonjolkan manfaat yang menyeluruh, yaitu melembapkan, melindungi, dan memberikan keharuman alami yang bertahan sepanjang hari. Hal ini memberi konsumen gambaran bahwa produk ini memberikan perawatan kulit yang menyeluruh dan tahan lama.
4.1.4 Analisis Data Iklan Herborist 
Iklan produk Handbody Herborist mengusung konsep perawatan kulit dengan bahan-bahan alami yang terinspirasi dari kekayaan alam Indonesia. Herborist lebih menekankan pada produk yang tidak hanya memberi efek instan, tetapi juga memiliki manfaat jangka panjang bagi kesehatan kulit. Iklan Herborist umumnya menonjolkan kelebihan bahan herbal dan klaim dermatologis untuk memberikan kesan yang natural dan terpercaya. 
a) Iklan Herborist Body Lotion varian Zaitun 
Iklan Herborist Body Lotion varian Zaitun menonjolkan kalimat-kalimat persuasif seperti “Lembapkan kulitmu dengan sentuhan alami minyak zaitun, untuk kulit lembut dan bercahaya sepanjang hari” yang menekankan manfaat kelembapan dan kilau alami dari bahan alami tersebut untuk hasil yang tahan lama. Pernyataan “Kulit sehat alami berkat nutrisi minyak zaitun murni” menunjukkan bahwa produk ini mengandung nutrisi penting dari bahan alami untuk kesehatan kulit, sedangkan kalimat “Perawatan tubuh yang meresap hingga ke dalam” memperkuat citra produk sebagai perawatan yang efektif dan menyerap secara mendalam. 
b) Iklan Herborist Body Lotion Varian Chocolate
kalimat seperti “Manjakan kulitmu dengan keharuman cokelat yang menggoda dan kelembapan yang menyegarkan setiap saat” bertujuan menggugah emosi konsumen agar menikmati pengalaman mewah dan menyenangkan dalam merawat kulit. Kalimat “Aroma manis dan eksotis untuk pengalaman perawatan kulit yang menyenangkan” memperkuat asosiasi antara aroma dan kenikmatan, serta “Cokelat bukan hanya lezat, tapi juga menutrisi kulitmu” membentuk persepsi bahwa cokelat bisa menjadi bahan perawatan kulit yang efektif, bukan hanya sekadar makanan.
c)  Iklan Herborist Body Lotion Varian Sakura 
Kalimat “Rasakan keharuman bunga sakura dan kulit cerah alami yang memikat setiap hari” mengasosiasikan keharuman sakura dengan daya tarik kulit yang cerah dan sehat. Kalimat “Cerah, lembut, dan wangi tahan lama seperti musim semi” menggambarkan kesan kelembutan dan keharuman alami yang tahan lama, dan “Sakura untuk kulit seindah kelopak bunga” menyamakan keindahan kulit dengan estetika bunga sakura, menciptakan kesan lembut dan memikat.
d) Iklan Herborist Body Lotion Varian Beras (Rice Milk) 
Kalimat “Nutrisi alami dari susu beras untuk kulit tampak lebih cerah, sehat, dan bercahaya setiap hari” menunjukkan efektivitas bahan tradisional dalam mencerahkan dan menyehatkan kulit. Kalimat “Kulit lembut seperti tradisi perawatan para putri keraton” membawa citra eksklusif serta kedekatan budaya, dan “Kelembapan dan cerah alami dari warisan budaya Indonesia” menekankan nilai kultural dan kealamian produk yang terinspirasi dari tradisi leluhur. Secara keseluruhan, keempat iklan Herborist menampilkan strategi persuasif dengan mengangkat keunggulan bahan alami, nilai tradisional, serta pengalaman sensorik yang menyenangkan untuk membangun citra produk yang sehat, eksklusif, dan bernilai budaya tinggi.
4.1.5 Analisis data Iklan Handbody Purbasari 
Produk Purbasari Hand & Body Lotion dikenal dengan konsep keindahan kulit yang sehat dan bercahaya dengan menggunakan bahan-bahan alami seperti ekstrak bengkoang, minyak zaitun, dan vitamin E. Iklannya cenderung menekankan perawatan kulit yang menyeluruh dan tahan lama, serta cocok untuk kulit wanita Indonesia. Beberapa varian Purbasari Hand & Body Lotion di antaranya:
a) Varian Purbasari Bengkoang Double Whitening 
Iklan ini diperkaya dengan pernyataan bahwa produk mengandung ekstrak
bengkoang dan vitamin E yang efektif membantu menyamarkan noda gelap serta mencerahkan kulit secara alami. Kandungan ini ditekankan sebagai bahan yang aman dan memberi hasil nyata. Selain memberikan manfaat perawatan kulit, iklan ini juga membangun kepercayaan diri konsumen dengan meyakinkan bahwa mereka akan tampil dengan kulit yang tampak lebih cerah dan sehat. 
b) Varian Purbasari Zaitun Series
Iklan menonjolkan kelembutan alami dari minyak zaitun, yang memberikan sensasi menenangkan dan membangkitkan emosi positif bagi konsumen. Kandungan alami ini diklaim mampu menutrisi dan menjaga elastisitas kulit sehingga menjadikannya halus, lembap, dan sehat sepanjang hari. Iklan menggambarkan hasil penggunaan produk ini sebagai kulit yang lembut seperti sutra dan tetap alami, sesuai dengan harapan konsumen terhadap perawatan tubuh yang berkualitas.
4.1.6  Analisis Data Iklan Handbody Sariayu
Produk Sariayu Hand & Body Lotion dikenal dengan konsep perawatan kulit alami yang mengutamakan bahan-bahan tradisional Indonesia seperti ekstrak daun sirih, bengkoang, dan minyak kelapa. Iklannya cenderung menekankan kelembutan dan kealamian produk yang memberikan manfaat untuk menjaga kesehatan kulit, serta cocok untuk kulit wanita Indonesia yang menginginkan perawatan alami dan aman. Produk ini juga dirancang untuk memberikan.
a) Sariayu Herbal Moisturizer
Wacana persuasif dibangun dengan mengedepankan kesan alami dan sehat, 
menciptakan kedekatan emosional dengan pengguna melalui kata “sentuhan” yang bersifat personal dan lembut. Selain itu, pemilihan kata “kulit sehat” mengimplikasikan adanya tanggung jawab produk terhadap kesehatan penggunanya, memperkuat citra sebagai produk yang aman dan bernilai tradisional.
b) Sariayu Putih Langsat Body Lotion 
Menyisipkan wacana etnosentrisme dan kebanggaan budaya lokal melalui penggunaan kata “Langsat asli”. Hal ini menunjukkan strategi persuasi yang tidak hanya menonjolkan hasil (kulit cerah), tetapi juga mengangkat identitas lokal. Penggunaan kata “alami” dan “cerah” menciptakan efek ganda: memperkuat persepsi akan bahan yang aman sekaligus menjanjikan hasil kecantikan yang diinginkan.
c) Sariayu Mawar Body Lotion
Kalimat persuasifnya mengundang konsumen membayangkan pengalaman relaksasi melalui aroma bunga mawar dan tekstur kulit yang lembut. Asosiasi ini tidak hanya membangun citra kelembutan dan kenyamanan, tapi juga memperkuat kedekatan personal dengan pengguna, terutama konsumen perempuan, melalui nilai-nilai feminin dan kesejahteraan pribadi.
4.1.7 Analisis data Iklan Handbody Scarlett
Scarlett Whitening Body Lotion menawarkan perawatan kulit yang  mencerahkan dan melembapkan dengan bahan berkualitas seperti glutathion dan vitamin E. Iklan menekankan klaim pencerahan dalam 7 hari, serta kelembutan dan perlindungan kulit. Produk ini cepat meresap, aman, dan cocok untuk semua jenis kulit, memberikan rasa percaya diri bagi pengguna yang mencari perawatan praktis dan efektif.
a) Scarlett Whitening Body Lotion
Iklan Scarlett Whitening Body Lotion menyarankan bahwa dengan pemakaian produk ini, kulit akan tampak lebih cerah dan merata berkat kandungan bahan pencerah alami yang dimiliki. Klaim persuasif yang diutamakan adalah hasil yang cepat dan nyata, dengan pernyataan seperti “hasil cepat yang terlihat nyata” yang memberi keyakinan kepada konsumen bahwa mereka akan melihat perbedaan dalam waktu singkat setelah menggunakan produk ini. Selain itu, iklan ini menekankan bahwa dengan pemakaian rutin, kulit akan terasa lebih halus, cerah, dan bercahaya alami. Hal ini memberikan kesan bahwa produk ini bukan hanya efektif dalam waktu singkat tetapi juga berkelanjutan dalam memberikan hasil yang tahan lama, menciptakan rasa percaya diri bagi penggunanya.
b) Scarlett Brightly Body Lotion
Scarlett Brightly Body Lotion mengedepankan konsep pencerahan kulit yang bersifat alami dan bisa dirasakan dalam jangka waktu panjang dengan pemakaian rutin. Iklan ini menggambarkan kulit yang lebih cerah dan bercahaya sebagai hasil dari penggunaan produk yang efektif, namun tetap mempertahankan kesan alami. Dengan menyarankan penggunaan rutin, iklan ini mengajak konsumen untuk percaya bahwa pencerahan kulit yang optimal memerlukan perawatan yang konsisten. Klaim bahwa produk ini memberikan hasil cerah yang tahan lama dan alami membangun keyakinan bahwa Scarlett Brightly Body Lotion bisa menjadi bagian dari perawatan harian yang memberikan hasil cerah yang tidak hanya terlihat tetapi juga bertahan lama.
c) Scarlett Refreshing Body Lotion
Iklan Scarlett Refreshing Body Lotion lebih menekankan pada manfaat penyegaran dan kelembapan kulit. Produk ini digambarkan memberikan kelembapan ekstra serta aroma yang menenangkan, menciptakan pengalaman sensorial yang nyaman sepanjang hari. Penggunaan kata-kata seperti “kulit terasa lebih halus” dan “segarnya kulit tanpa rasa lengket” menegaskan bahwa produk ini memberikan kenyamanan tanpa meninggalkan rasa berat pada kulit. Iklan ini juga menyarankan penggunaan rutin produk untuk merasakan manfaat yang optimal, baik dalam hal kelembapan maupun kesegaran kulit. Dengan demikian, Scarlett Refreshing Body Lotion mengasosiasikan dirinya dengan perawatan kulit yang menyegarkan dan nyaman menjadikannya pilihan tepat untuk konsumsi harian.
4.1.8 [bookmark: _Hlk197975554] Analisis data Iklan Handbody Shinzui
Shinzui Whitening Body Lotion memberikan perawatan kulit yang mencerahkan dan melembapkan dengan ekstrak Sakura dan Vitamin E. Iklan menekankan klaim kulit lebih cerah dan lembut dalam waktu singkat. Lotion ini cepat meresap, nyaman digunakan, dan cocok untuk semua jenis kulit, memberikan perawatan praktis dan efektif.
a) Shinzui Kirei Skin Lightening Body Lotion
			Iklan Shinzui Kirei Skin Lightening Body Lotion menonjolkan manfaat dari Herba Matsu Oil Jepang dan Serum Vitamin C & E yang efektif mencerahkan dan melembapkan kulit. Produk ini juga melindungi kulit dari sinar UV, mencegah kerusakan kulit, dan memberikan hasil pencerahan yang cepat dan nyata. Dengan pemakaian rutin, lotion ini menjanjikan kulit yang lebih cerah, terhidrasi, dan terlindungi. Iklan ini membangun kepercayaan pada produk yang memberikan hasil langsung, menjadikannya pilihan perawatan kulit harian yang efisien.
b) Shinzui Matsu Skin Lightening Body Lotion
		Shinzui Matsu Skin Lightening Body Lotion mengandalkan Herba Matsu Oil Jepang untuk mencerahkan dan melembapkan kulit, serta memberikan perlindungan dari sinar UV. Klaim pencerahan yang diberikan bukan hanya sementara, namun juga menghasilkan kulit yang cerah, sehat, dan terlindung. Iklan ini menekankan bahwa produk ini efektif untuk merawat kulit yang kusam, menjadikannya solusi lengkap untuk perawatan kulit dengan perlindungan dari dampak buruk sinar matahari.
c) Shinzui Hana Skin Lightening Body Lotion
		Iklan Shinzui Hana Skin Lightening Body Lotion memadukan manfaat pencerahan kulit dengan aroma bunga yang menyegarkan. Produk ini tidak hanya mencerahkan dan melembapkan kulit, tetapi juga memberikan sensasi relaksasi saat digunakan. Iklan ini menawarkan pengalaman perawatan tubuh yang estetis dan nyaman, mengajak konsumen untuk merasakan manfaat ganda: kulit yang cerah dan lembut, serta relaksasi yang menenangkan.
d) Shinzui Sakura Skin Lightening Body Lotion
		Shinzui Sakura Skin Lightening Body Lotion menonjolkan ekstrak Sakura untuk mencerahkan dan memberikan kelembutan pada kulit. Produk ini efektif memberikan pencerahan dalam waktu singkat sekaligus melindungi kulit dari kerusakan lingkungan seperti polusi dan sinar UV. Iklan ini menekankan bahwa produk ini adalah solusi cepat dan efisien untuk mendapatkan kulit cerah dan terlindung, sekaligus memberikan kelembutan yang tahan lama.
4.1.9 [bookmark: _Hlk197975575] Analisis data Iklan Handbody Natur-e White
Natur-E White Handbody Lotion menawarkan perlindungan dan pencerahan kulit dengan kandungan vitamin E alami dan glutathione. Iklan menonjolkan manfaat menjaga kelembapan sekaligus mencerahkan kulit secara bertahap. Produk ini diklaim mampu memberikan efek kulit tampak sehat, cerah merata, dan terlindungi dari paparan sinar matahari. Teksturnya ringan, mudah meresap, dan nyaman digunakan sehari-hari, menjadikannya pilihan praktis untuk perawatan kulit harian.
a) Natur-e White Body Lotion
	Iklan Natur-e White Body Lotion menekankan manfaat pencerahan dan kelembapan kulit secara alami dengan hasil yang terlihat dalam waktu singkat. Kalimat-kalimat persuasif seperti “cerahkan dan lembapkan kulit secara alami dalam waktu singkat” membentuk wacana kepercayaan terhadap efektivitas dan keamanan produk. Penekanan pada hasil cepat membuat konsumen merasa bahwa produk ini mampu memberi solusi instan tanpa mengabaikan aspek alami. Selain itu, dengan klaim bahwa kulit menjadi lebih sehat dan bersinar melalui pemakaian rutin, iklan ini membangun harapan positif dan memperkuat persepsi bahwa perawatan kulit yang konsisten akan memberikan dampak nyata.
b) Natur-e White Extra Moisture Body Lotion
	Pada produk Natur-e White Extra Moisture Body Lotion, kalimat persuasif difokuskan pada manfaat kelembapan yang bertahan lama. Ungkapan seperti “formula ekstra lembap menjaga kulit tetap halus dan tidak kering sepanjang hari” menunjukkan bahwa produk ini dirancang untuk melindungi kulit dari kekeringan, terutama dalam kondisi cuaca ekstrem. Penekanan pada kandungan nutrisi intensif yang mampu menembus lapisan kulit menjadi bentuk wacana perawatan mendalam yang membedakan produk ini dari lotion biasa. Selain memberikan kenyamanan fisik, iklan juga menciptakan rasa aman karena kulit terlindungi dan ternutrisi.
c) Natur-e White Vitamin C Body Lotion
Iklan Natur-e White Vitamin C Body Lotion membawa pesan yang kuat tentang pencerahan dan perlindungan kulit dengan kandungan Vitamin C alami. Kalimat seperti “cerahkan kulit kusam dengan kekuatan alami dari Vitamin C” membentuk wacana ilmiah sekaligus alami yang menarik perhatian konsumen modern. Produk ini juga menekankan manfaat antioksidan, seperti perlindungan dari polusi dan radikal bebas, yang merupakan kekhawatiran utama dalam perawatan kulit masa kini. Dengan menonjolkan kulit yang bersih, bercahaya, dan sehat, iklan menggabungkan manfaat estetika dan kesehatan kulit.
4.1.10 [bookmark: _Hlk197975595]Analisis data Iklan Handbody Alpha Arbutin 3 Plus
	Iklan Handbody Alpha Arbutin 3 Plus menampilkan klaim pencerahan kulit yang cepat dan merata melalui kandungan Alpha Arbutin, kolagen, glutathione, serta vitamin C dan E. Visual iklan menunjukkan perubahan kulit dari kusam menjadi lebih cerah dan bercahaya dalam waktu singkat. Narasi dan teks iklan menekankan hasil nyata setelah pemakaian rutin, dengan pesan persuasif bahwa kulit putih, lembap, dan sehat kini dapat diperoleh secara praktis. Gaya bahasa yang digunakan bersifat ajakan dan meyakinkan, mendukung tujuan utama iklan yaitu mempengaruhi konsumen untuk mencoba produk sebagai solusi perawatan kulit yang efektif dan instan.
a) Alpha Arbutin Body Lotion
Menekankan manfaat utama berupa kulit cerah merata dan lembap dengan penggunaan bahan pencerah yang aman dan efektif. Kandungan Alpha Arbutin bekerja mencerahkan tanpa iritasi, sementara formulanya menjaga kelembapan kulit sepanjang hari. Dengan pemakaian rutin, produk ini diklaim mampu mengatasi kulit kusam dan membuat kulit tampak lebih sehat, bercahaya, dan terawat, sehingga membangun kepercayaan konsumen terhadap hasil nyata yang ditawarkan.
4.1 Pembahasan 
Dalam penelitian ini, analisis wacana persuasif pada iklan Handbody dari produk Marina, Citra, Mustika Ratu, sariayu, Herbosit, Purbasari hinzui, natur-e, Alpha Arbutin 3 Plus, scarllet dilakukan untuk memahami bagaimana bahasa digunakan untuk mempengaruhi konsumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan-iklan ini memanfaatkan berbagai teknik bahasa dan strategi pemasaran yang efektif untuk menarik perhatian audiens.
Pertama, penggunaan bahasa emotif dan deskriptif menjadi salah satu elemen kunci dalam iklan. Setiap produk menonjolkan keunggulan dan manfaatnya dengan kata-kata yang menggugah emosi, seperti "kelembutan," "perlindungan," dan "kesegaran." Hal ini tidak hanya membuat iklan lebih menarik, tetapi juga membantu konsumen merasakan koneksi emosional dengan produk yang ditawarkan.
Kedua, klaim manfaat yang spesifik juga menjadi fokus utama dalam iklan. Marina dan Citra, misalnya, menekankan kemampuan produk mereka dalam memberikan kelembapan dan perlindungan kulit. Sementara itu, Mustika Ratu menonjolkan penggunaan bahan alami yang menyehatkan, dan Herbosit serta Purbasari menawarkan solusi untuk perawatan kulit sensitif. Klaim-klaim ini memberikan kepercayaan kepada konsumen bahwa produk tersebut dapat memenuhi kebutuhan mereka.
Selanjutnya, visual yang menarik dalam iklan juga berperan penting. Gambar-gambar kulit yang sehat dan bercahaya, serta desain yang estetis, menciptakan citra ideal yang diinginkan oleh konsumen. Visual ini tidak hanya menarik perhatian, tetapi juga memperkuat pesan yang ingin disampaikan oleh iklan.
Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa analisis wacana persuasif ini memiliki relevansi yang signifikan dalam pembelajaran Bahasa Indonesia. Siswa dapat belajar bagaimana menggunakan bahasa secara efektif untuk tujuan persuasif, serta meningkatkan keterampilan analisis dan kritis mereka terhadap teks. Dengan memahami elemen-elemen yang membuat iklan efektif, siswa dapat mengembangkan kemampuan menulis dan berbicara yang lebih baik. Selain itu, pembelajaran ini membuka ruang bagi siswa untuk mendiskusikan isu-isu sosial dan budaya yang terkait dengan kecantikan dan kesehatan. Diskusi ini tidak hanya memperkaya pemahaman siswa tentang konteks sosial, tetapi juga mendorong mereka untuk berpikir kreatif dalam menciptakan iklan atau kampanye pemasaran mereka sendiri.
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Secara keseluruhan, hasil penelitian menunjukkan bahwa analisis wacana persuasif pada iklan Handbody tidak hanya memberikan wawasan tentang strategi pemasaran yang efektif, tetapi juga berkontribusi pada pengembangan keterampilan bahasa dan pemikiran kritis siswa. Pembelajaran ini mempersiapkan siswa untuk menjadi komunikator yang efektif dan kritis di masa depan, serta membantu mereka menghadapi tantangan dalam dunia yang semakin kompleks.
Tabel 4.2 Instrumen Analisis Wacana Persuasif
	No
	Aspek Yang Dianalisis
	Pertanyaan Penilaian
	Produk
	Gambar Produk 
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Apakah data yang disajikan dalam iklan handbody relevan dan mendukung klaim produk?
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Apakah sumber informasi yang digunakan dalam iklan dapat dipercaya?
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3. 
	Gambar
	


Apakah gambar yang ditampilkan dalam iklan menarik dan mendukung pesan yang disampaikan?
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4.
	Bahasa
	Apakah bahasa yang digunakan dalam iklan mudah dipahami dan menarik perhatian?
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	Teknik Persuasif
	Apakah teknik persuasif yang digunakan (misalnya, testimonial, statistik, atau emosi) efektif ?
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	Target Audiens
	Apakah iklan jelas dalam menargetkan audiens tertentu?
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	Relevansi dalam Pembelajaran
	Apakah iklan Handbody dapat digunakan sebagai contoh dalam pembelajaran bahasa Indonesia?
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	Kreativitas
	Apakah iklan menunjukkan kreativitas dalam penyampaian pesan?
	Citra 
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	Dampak Emosional
	Apakah iklan mampu membangkitkan emosi atau reaksi dari audiens?
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	Kesimpulan
	Apakah iklan secara keseluruhan berhasil menyampaikan pesan persuasif dengan baik?
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Penilaian terhadap iklan Handbody lotion dilakukan dengan mempertimbangkan sepuluh aspek penting. Sebagian besar iklan menyajikan data yang relevan, seperti kandungan bahan aktif dan manfaat produk, meskipun tidak semua mencantumkan sumber informasi yang jelas dan dapat dipercaya. Dari sisi tampilan visual, iklan umumnya menarik dan mendukung pesan yang disampaikan, seperti gambaran kulit cerah dan kemasan yang estetis. Bahasa yang digunakan pun komunikatif dan mudah dipahami, serta mampu menarik perhatian melalui gaya emosional dan ajakan langsung.
Teknik persuasif yang digunakan beragam, seperti testimoni, klaim ilmiah, dan pendekatan emosional, dan sebagian besar dinilai efektif. Target audiens juga tampak jelas, yaitu perempuan usia remaja hingga dewasa yang peduli dengan perawatan kulit. Dalam konteks pembelajaran, iklan ini relevan untuk dijadikan bahan ajar teks iklan dan analisis wacana. Kreativitas penyampaian terlihat dari gabungan narasi, visual, dan suara yang membangun citra produk. Iklan juga mampu menimbulkan dampak emosional seperti rasa ingin mencoba dan percaya diri. Secara keseluruhan, sebagian besar iklan berhasil menyampaikan pesan persuasif dengan efektif.
4.2 Relevansi dalam Pembelajaran Bahasa Indonesia
Analisis wacana persuasif pada iklan Handbody, seperti Marina, Citra, Mustika Ratu, Herbosit, dan Purbasari, sangat relevan dalam pembelajaran Bahasa Indonesia. Melalui analisis ini, siswa belajar menggunakan bahasa secara efektif untuk tujuan persuasif, dengan mempelajari bahasa emotif dan deskriptif yang digunakan dalam iklan. Ini membantu mereka meningkatkan keterampilan menulis dan berbicara serta memilih kata-kata yang tepat untuk mempengaruhi audiens.
Pembelajaran ini juga mendorong siswa untuk berpikir kritis dan analitis, mengidentifikasi elemen-elemen yang membuat iklan efektif, seperti klaim manfaat dan strategi pemasaran. Selain itu, iklan mencerminkan nilai-nilai budaya dan sosial, memungkinkan siswa memahami bagaimana produk dipasarkan sesuai dengan kebutuhan konsumen di Indonesia.
Siswa juga didorong untuk berpikir kreatif dalam merancang iklan mereka sendiri, yang meningkatkan keterampilan presentasi dan komunikasi. Integrasi analisis ini ke dalam kurikulum Bahasa Indonesia memberikan konteks nyata bagi siswa untuk menerapkan keterampilan bahasa, meningkatkan motivasi belajar, dan menunjukkan relevansi bahasa dalam kehidupan sehari-hari. Secara keseluruhan, analisis wacana persuasif ini tidak hanya meningkatkan keterampilan berbahasa siswa, tetapi juga memperkaya pemahaman mereka tentang konteks sosial dan budaya, mempersiapkan mereka untuk menjadi komunikator yang efektif dan kritis dimasa depan.
4.3 Keabsahan Data
Untuk memastikan keabsahan data yang diperoleh dalam penelitian ini, ada beberapa langkah yang telah dilakukan:
1. Triangulasi Sumber: Penelitian ini menggunakan berbagai sumber data, yaitu iklan produk handbody dari merek berbeda (Citra, Marina, Mustika Ratu, Herborist, dan Purbasari). Dengan membandingkan iklan dari berbagai merek, penelitian memastikan analisis yang objektif dan komprehensif mengenai strategi persuasif.
2. Triangulasi Data: Penelitian menggabungkan data dari berbagai media (televisi, media sosial, situs resmi) untuk memverifikasi elemen wacana persuasif yang ditemukan di satu sumber juga ada di sumber lain, meningkatkan keandalan temuan.
Triangulasi Waktu: Iklan yang dianalisis berasal dari berbagai periode waktu. Dengan membandingkan iklan saat ini dengan yang sebelumnya, penelitian memeriksa perubahan dalam penggunaan wacana persuasif, mencerminkan tren dan evolusi penggunaan bahasa dalam iklan Handbody. 
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