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Artinya : “Hai orang-orang yang beriman, sukakah kamu aku tunjukkan suatu perniagaan yang dapat menyelamatkanmu dari azab yang pedih?. (yaitu) kamu beriman kepada Allah dan Rasul-Nya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Itulah yang lebih baik bagimu, jika kamu mengetahui”. (QS. ash-Shaff: 10-11)
Syukur Alhamdulillah penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, karunia, dan rida-Nya kepada penulis sehingga dapat menyelesaikan penulisan Proposal Skripsi ini tepat pada waktunya. Proposal Skripsi yang berjudul: “Pengaruh Trend Fashion Dan Impulse Buying Terhadap Keputusan Pembelian Di Hongkong Fashion Jl. Sisingamanga Raja Sudirejo II, Kec. Medan Kota”
Penulis berharap semoga proposal skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi pihak yang membutuhkan. Pada kesempatan ini, dengan segala kerendahan hati, penulis ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah memberikan bantuan, bimbingan, dan dukungan selama proses penyusunan proposal ini, terutama kepada:
1. Bapak Dr. H. Firmansyah, M.Si, selaku Rektor Universitas Muslim Nusantara Al Washliyah.

i

2. Ibu Dr. Anggia Sari Lubis, S.E., M.M, selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al Washliyah.
3. Ibu Ratna Sari Dewi, S.E., M.Si, selaku Wakil Dekan I Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al Washliyah Medan.
4. Bapak Toni Hidayat, S.E., M.Si, selaku Kepala Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al Washliyah.
5. Ibu Rukmini, SE., M.SI., selaku Dosen Pembimbing yang telah bersedia meluangkan waktu dan memberikan bimbingan dalam penelitian ini.
6. Kepada kedua orang tuaku, Amirustan Hasibuan dan Rubiah Naibaho, terima kasih atas segala perjuangan, kasih sayang, dan pengorbanan dalam mendukung pendidikan penulis hingga saat ini.
7. Kepada saudara-saudara tercinta, Marguna Hasibuan dan Andolin Hasibuan, serta seluruh keluarga yang tak dapat disebutkan satu per satu, terima kasih atas semangat, nasihat, dan dukungannya dalam menyelesaikan tugas akhir ini.
8. Bapak/Ibu Dosen Universitas Muslim Nusantara Al Washliyah yang telah memberikan ilmu yang bermanfaat kepada penulis.
Semoga Allah SWT membalas segala kebaikan yang telah diberikan kepada penulis. Penulis menyadari bahwa proposal skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan. Oleh karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang bersifat membangun demi kesempurnaan proposal ini.
Medan,	Mei 2025
Penulis,



Sarinah Br Hasibuan
NPM: 213114025
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