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Lampiran 01
KUESIONER
Kepada Yth, 
Bapak/Ibu Responden
Di
Tempat

Puji syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT karena atas limpahan rahmat, hidayah dan taufik-Nya lah sehingga angket penelitian ini yang berjudul “Pengaruh Kualitas Website Dan Influencer Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Produk Di Marketplace Shopee (Studi Kasus Pada Masyarakat Dusun IV Undian Tadukan Ratga Deli Serdang)”. Sehubungan dengan hal tersebut, maka mohon kesediaan Bapak/Ibu untuk mengisi angket ini walaupun disadari bahwa  kesibukan selalu menyertai aktivitas, tugas dan pekerjaan Bapak/Ibu. Dalam  mengisi angket ini, mohon kesediannya untuk menjawab secara jujur dan objektif, serta tidak merasa ragu karena angket ini hanya untuk kebutuhan penelitian, yang tidak sama sekali dimaksudkan untuk memberi penilaian yang dapat merugikan  akademik Bapak/Ibu.
	Atas kesediaan dan kerjasama yang baik ini diucapkan banyak terima kasih, semoga Allah SWT meridhoi kita semua, Amin.
								Medan,   Maret 2024										Peneliti

							

Ayu Taniya Ginting 
NPM: 203114076

I. IDENTITAS RESPONDEN
Nama			: .........................................................................
Jenis Kelamin		: .........................................................................
Umur			: .........................................................................
Pekerjaan		: .........................................................................
II. PETUNJUK PENGISIAN
bacalah baik-baik setiap pernyataan dalam angket ini sebelum menjawabnya.
Berilah jawaban dengan memberi tanda (√) pada kolom yang tersedia.
SS	= Sangat Setuju
S	= Setuju
KS	= Kurang Setuju
TS	= Tidak Setuju
STS	= Sangat Tidak Setuju	
bila ada sesuatu yang kurang jelas mohon ditanyakan pada peneliti.
Kualitas Website (X1)
	No
	Pernyataan
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	1
	Saya merasakan bahwa Marketplace Shopee sudah akurat dalam memberikan informasi kepada konsumen
	
	
	
	
	

	2
	Saya merasa aman ketika melakukan pembelian pada  Marketplace Shopee
	
	
	
	
	

	3
	Saya mampu mengoperasikan aplikasi  Marketplace Shopee sesuai dengan kebutuhan
	
	
	
	
	

	4
	Marketplace Shopee mampu membuat Saya nyaman dalam melakukan pembelian
	
	
	
	
	


Influencer Marketing (X2)
	No
	Pernyataan
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	1
	Saat ini influencer marketing yang digunakan Marketplace Shopee sangat terkenal
	
	
	
	
	

	2
	Pengetahuan influencer  marketing shopee sejauh ini sudah sangat baik dalam menjelaskan ke khalayak ramai
	
	
	
	
	

	3
	Sebagai konsumen, Saya melakukan pembelian pada  Marketplace Shopee karena influencer  marketing yang sangat menarik dalam mempromosikan
	
	
	
	
	

	4
	Saat ini  influencer  marketing shopee sangat mempengaruhi konsumen untuk melakukan pembelian
	
	
	
	
	



Keputusan Pembelian (Y)
	No
	Pernyataan
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	1
	Saya selalu yakin dan mantap ketika berbelanja pada Marketplace Shopee
	
	
	
	
	

	2
	Saya berbelanja pada Marketplace Shopee karena terdapat merk produk yang disukai
	
	
	
	
	

	3
	Saya membeli produk  Marketplace Shopee sesuai dengan kegunaan dan kebutuhan
	
	
	
	
	

	4
	Saya melakukan pembelian pada  Marketplace Shopee karena direkomendasikan oleh orang lain
	
	
	
	
	









Lampiran 02
Tabulasi Data Responden Variabel Kualitas Website (X1)
	No
	X1.1
	X1.2
	X1.3
	X1.4
	X1.TTL

	1
	4
	5
	5
	4
	18

	2
	3
	5
	5
	5
	18

	3
	4
	5
	4
	4
	17

	4
	4
	4
	5
	5
	18

	5
	5
	5
	4
	5
	19

	6
	4
	4
	5
	4
	17

	7
	5
	5
	4
	5
	19

	8
	4
	4
	5
	4
	17

	9
	5
	5
	4
	5
	19

	10
	4
	4
	3
	4
	15

	11
	5
	5
	1
	5
	16

	12
	3
	3
	4
	3
	13

	13
	4
	4
	4
	4
	16

	14
	4
	4
	5
	4
	17

	15
	4
	4
	5
	4
	17

	16
	5
	5
	4
	5
	19

	17
	5
	5
	5
	5
	20

	18
	4
	4
	4
	4
	16

	19
	5
	5
	3
	5
	18

	20
	4
	4
	4
	4
	16

	21
	3
	3
	4
	3
	13

	22
	4
	4
	3
	4
	15

	23
	4
	4
	2
	4
	14

	24
	1
	5
	3
	3
	12

	25
	2
	2
	4
	2
	10

	26
	3
	3
	5
	1
	12

	27
	5
	5
	4
	3
	17

	28
	2
	2
	4
	2
	10

	29
	4
	1
	5
	3
	13

	30
	2
	2
	4
	2
	10

	31
	3
	3
	3
	3
	12

	32
	5
	5
	4
	3
	17

	33
	2
	2
	4
	2
	10

	34
	4
	5
	5
	4
	18

	35
	5
	4
	4
	3
	16

	36
	4
	3
	3
	5
	15

	37
	3
	4
	4
	5
	16

	38
	4
	4
	4
	5
	17

	39
	4
	1
	5
	4
	14

	40
	3
	4
	4
	5
	16

	41
	4
	5
	5
	4
	18

	42
	3
	4
	4
	5
	16

	43
	4
	5
	4
	4
	17

	44
	4
	3
	3
	5
	15

	45
	3
	5
	4
	4
	16

	46
	5
	4
	4
	4
	17

	47
	4
	4
	4
	3
	15

	48
	5
	4
	5
	4
	18

	49
	4
	4
	5
	4
	17

	50
	4
	5
	4
	4
	17

	51
	4
	5
	5
	5
	19

	52
	3
	5
	4
	5
	17

	53
	4
	3
	3
	4
	14

	54
	4
	3
	4
	5
	16

	55
	4
	4
	4
	4
	16

	56
	5
	5
	3
	3
	16

	57
	4
	3
	3
	4
	14

	58
	5
	4
	4
	4
	17

	59
	4
	3
	5
	4
	16

	60
	5
	3
	4
	5
	17

	61
	4
	4
	5
	4
	17

	62
	5
	3
	4
	5
	17

	63
	4
	4
	5
	4
	17

	64
	5
	3
	4
	5
	17

	65
	4
	3
	5
	4
	16

	66
	5
	3
	4
	4
	16

	67
	4
	3
	4
	4
	15

	68
	4
	3
	5
	4
	16

	69
	5
	3
	4
	4
	16

	70
	4
	3
	4
	4
	15

	71
	4
	4
	4
	5
	17

	72
	4
	3
	5
	4
	16

	73
	5
	3
	4
	5
	17

	74
	4
	4
	5
	4
	17

	75
	5
	3
	4
	5
	17

	76
	4
	4
	5
	4
	17

	77
	5
	4
	4
	5
	18

	78
	4
	3
	5
	4
	16

	79
	5
	4
	4
	4
	17

	80
	4
	3
	4
	4
	15






















Tabulasi Data Responden Variabel Influencer Marketing (X2)
	No
	X2.1
	X2.2
	X2.3
	X2.4
	X2.TTL

	1
	4
	5
	4
	4
	17

	2
	5
	4
	5
	5
	19

	3
	4
	4
	5
	4
	17

	4
	5
	5
	4
	5
	19

	5
	5
	5
	5
	4
	19

	6
	4
	4
	5
	5
	18

	7
	5
	5
	4
	4
	18

	8
	4
	4
	5
	3
	16

	9
	5
	4
	4
	4
	17

	10
	4
	4
	4
	4
	16

	11
	4
	5
	3
	4
	16

	12
	3
	4
	4
	5
	16

	13
	4
	3
	4
	5
	16

	14
	4
	4
	4
	4
	16

	15
	4
	4
	5
	5
	18

	16
	5
	4
	5
	4
	18

	17
	5
	5
	4
	3
	17

	18
	4
	5
	5
	4
	18

	19
	5
	4
	4
	4
	17

	20
	4
	5
	3
	3
	15

	21
	3
	4
	4
	2
	13

	22
	4
	3
	4
	3
	14

	23
	4
	4
	3
	5
	16

	24
	3
	4
	2
	5
	14

	25
	2
	3
	3
	5
	13

	26
	3
	2
	5
	2
	12

	27
	2
	3
	2
	3
	10

	28
	4
	4
	4
	5
	17

	29
	3
	4
	2
	5
	14

	30
	2
	3
	3
	5
	13

	31
	3
	2
	5
	5
	15

	32
	2
	3
	2
	4
	11

	33
	5
	5
	4
	3
	17

	34
	4
	4
	5
	4
	17

	35
	1
	5
	4
	4
	14

	36
	4
	4
	3
	3
	14

	37
	5
	5
	5
	1
	16

	38
	3
	3
	4
	4
	14

	39
	4
	4
	3
	3
	14

	40
	3
	3
	4
	4
	14

	41
	4
	4
	3
	3
	14

	42
	5
	1
	5
	5
	16

	43
	3
	3
	4
	4
	14

	44
	4
	3
	3
	3
	13

	45
	3
	4
	5
	5
	17

	46
	4
	5
	4
	5
	18

	47
	4
	5
	5
	4
	18

	48
	4
	4
	5
	4
	17

	49
	5
	4
	4
	5
	18

	50
	4
	4
	5
	4
	17

	51
	5
	4
	4
	5
	18

	52
	4
	4
	5
	4
	17

	53
	4
	4
	4
	5
	17

	54
	5
	5
	1
	5
	16

	55
	4
	4
	4
	4
	16

	56
	4
	4
	4
	5
	17

	57
	1
	5
	5
	5
	16

	58
	5
	4
	4
	4
	17

	59
	4
	4
	5
	4
	17

	60
	5
	4
	4
	5
	18

	61
	4
	4
	5
	4
	17

	62
	5
	4
	4
	5
	18

	63
	4
	4
	5
	4
	17

	64
	5
	4
	4
	5
	18

	65
	4
	4
	5
	4
	17

	66
	4
	4
	4
	5
	17

	67
	4
	4
	4
	4
	16

	68
	5
	4
	4
	4
	17

	69
	4
	4
	5
	4
	17

	70
	4
	4
	4
	5
	17

	71
	4
	4
	4
	4
	16

	72
	4
	4
	4
	4
	16

	73
	4
	4
	4
	5
	17

	74
	4
	4
	4
	4
	16

	75
	5
	4
	4
	4
	17

	76
	4
	4
	5
	4
	17

	77
	4
	4
	4
	5
	17

	78
	4
	4
	4
	4
	16

	79
	5
	4
	4
	4
	17

	80
	4
	4
	5
	4
	17























Tabulasi Data Responden Variabel Keputusan Pembelian (Y)
	No
	Y.1
	Y.2
	Y.3
	Y.4
	Y.TTL

	1
	4
	5
	5
	5
	19

	2
	5
	5
	5
	4
	19

	3
	4
	4
	5
	5
	18

	4
	5
	5
	4
	4
	18

	5
	4
	4
	5
	5
	18

	6
	4
	5
	4
	5
	18

	7
	3
	4
	5
	4
	16

	8
	4
	5
	4
	5
	18

	9
	4
	4
	5
	4
	17

	10
	4
	4
	4
	5
	17

	11
	5
	3
	4
	4
	16

	12
	5
	4
	3
	4
	16

	13
	4
	4
	4
	3
	15

	14
	5
	4
	4
	4
	17

	15
	4
	5
	4
	4
	17

	16
	3
	5
	5
	4
	17

	17
	4
	4
	5
	5
	18

	18
	4
	5
	4
	5
	18

	19
	3
	4
	5
	4
	16

	20
	2
	3
	4
	5
	14

	21
	3
	4
	3
	4
	14

	22
	5
	4
	4
	3
	16

	23
	2
	3
	4
	4
	13

	24
	3
	2
	3
	4
	12

	25
	2
	3
	2
	3
	10

	26
	5
	4
	1
	2
	12

	27
	5
	4
	5
	3
	17

	28
	2
	3
	5
	2
	12

	29
	5
	2
	3
	4
	14

	30
	4
	3
	2
	3
	12

	31
	3
	4
	3
	2
	12

	32
	4
	4
	5
	3
	16

	33
	4
	3
	5
	2
	14

	34
	3
	4
	5
	5
	17

	35
	1
	5
	5
	5
	16

	36
	5
	5
	3
	3
	16

	37
	4
	5
	4
	4
	17

	38
	5
	4
	4
	4
	17

	39
	3
	5
	3
	3
	14

	40
	5
	4
	4
	4
	17

	41
	4
	3
	3
	3
	13

	42
	4
	4
	4
	4
	16

	43
	4
	4
	4
	4
	16

	44
	4
	3
	3
	3
	13

	45
	5
	4
	4
	4
	17

	46
	5
	5
	5
	3
	18

	47
	5
	5
	5
	4
	19

	48
	3
	4
	4
	4
	15

	49
	3
	5
	5
	3
	16

	50
	4
	4
	4
	5
	17

	51
	5
	5
	5
	3
	18

	52
	3
	4
	5
	5
	17

	53
	4
	5
	4
	4
	17

	54
	3
	4
	4
	5
	16

	55
	3
	5
	3
	5
	16

	56
	4
	5
	4
	5
	18

	57
	3
	3
	5
	5
	16

	58
	4
	4
	4
	5
	17

	59
	3
	4
	4
	4
	15

	60
	3
	4
	4
	5
	16

	61
	3
	4
	4
	4
	15

	62
	3
	4
	4
	5
	16

	63
	3
	4
	4
	4
	15

	64
	3
	4
	4
	5
	16

	65
	3
	4
	4
	4
	15

	66
	4
	5
	4
	4
	17

	67
	3
	5
	4
	4
	16

	68
	3
	4
	4
	4
	15

	69
	4
	5
	4
	4
	17

	70
	3
	5
	4
	4
	16

	71
	4
	4
	4
	5
	17

	72
	5
	1
	5
	5
	16

	73
	3
	4
	4
	5
	16

	74
	4
	4
	4
	4
	16

	75
	3
	4
	4
	5
	16

	76
	4
	4
	4
	4
	16

	77
	3
	4
	4
	5
	16

	78
	5
	5
	5
	1
	16

	79
	3
	5
	4
	4
	16

	80
	5
	5
	4
	4
	18























Lampiran 03
Tabulasi Data Uji Validitas Dan Reliabilitas Variabel Kualitas Website (X1)
	No
	X1.1
	X1.2
	X1.3
	X1.4
	X1.TTL

	1
	5
	5
	5
	4
	19

	2
	4
	4
	4
	5
	17

	3
	5
	5
	5
	4
	19

	4
	4
	4
	4
	5
	17

	5
	5
	5
	5
	4
	19

	6
	4
	4
	4
	5
	17

	7
	5
	5
	4
	4
	18

	8
	4
	4
	3
	4
	15

	9
	3
	4
	4
	3
	14

	10
	4
	3
	4
	4
	15

	11
	4
	4
	4
	4
	16

	12
	4
	4
	5
	4
	17

	13
	5
	4
	5
	5
	19

	14
	5
	5
	4
	5
	19

	15
	4
	5
	5
	4
	18

	16
	5
	4
	4
	5
	18

	17
	4
	5
	3
	4
	16

	18
	3
	4
	4
	3
	14

	19
	4
	3
	4
	4
	15

	20
	4
	4
	3
	4
	15

	21
	3
	4
	2
	3
	12

	22
	2
	3
	3
	2
	10

	23
	3
	2
	2
	3
	10

	24
	5
	3
	4
	5
	17

	25
	5
	5
	3
	2
	15

	26
	5
	2
	2
	3
	12

	27
	2
	3
	3
	2
	10

	28
	3
	2
	2
	3
	10

	29
	5
	3
	5
	5
	18

	30
	5
	5
	4
	2
	16






Tabulasi Data Uji Validitas Dan Reliabilitas Variabel Influencer Marketing (X2)
	No
	X2.1
	X2.2
	X2.3
	X2.4
	X2.TTL

	1
	5
	5
	5
	5
	20

	2
	5
	5
	5
	4
	19

	3
	4
	4
	5
	5
	18

	4
	5
	5
	4
	4
	18

	5
	4
	4
	5
	5
	18

	6
	5
	5
	4
	5
	19

	7
	4
	4
	5
	4
	17

	8
	5
	5
	4
	5
	19

	9
	4
	4
	5
	4
	17

	10
	4
	4
	4
	5
	17

	11
	3
	3
	4
	4
	14

	12
	4
	4
	3
	4
	15

	13
	4
	4
	4
	3
	15

	14
	4
	4
	4
	4
	16

	15
	5
	5
	4
	4
	18

	16
	5
	5
	5
	4
	19

	17
	4
	4
	5
	5
	18

	18
	5
	5
	4
	5
	19

	19
	4
	4
	5
	4
	17

	20
	3
	3
	4
	5
	15

	21
	4
	4
	3
	4
	15

	22
	4
	4
	4
	3
	15

	23
	3
	3
	4
	4
	14

	24
	2
	2
	3
	4
	11

	25
	3
	3
	2
	3
	11

	26
	5
	4
	3
	2
	14

	27
	2
	4
	5
	3
	14

	28
	3
	3
	5
	2
	13

	29
	2
	2
	3
	4
	11

	30
	3
	3
	2
	3
	11






Tabulasi Data Uji Validitas Dan Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian
(Y)
	No
	Y.1
	Y.2
	Y.3
	Y.4
	Y.TTL

	1
	5
	4
	4
	5
	18

	2
	5
	5
	5
	5
	20

	3
	4
	4
	4
	4
	16

	4
	5
	5
	5
	5
	20

	5
	4
	4
	4
	4
	16

	6
	5
	4
	4
	5
	18

	7
	4
	3
	3
	4
	14

	8
	4
	4
	4
	5
	17

	9
	3
	4
	4
	4
	15

	10
	4
	4
	4
	4
	16

	11
	4
	5
	5
	3
	17

	12
	4
	5
	5
	4
	18

	13
	5
	4
	4
	4
	17

	14
	5
	5
	5
	4
	19

	15
	4
	4
	4
	5
	17

	16
	5
	3
	3
	5
	16

	17
	4
	4
	4
	4
	16

	18
	3
	4
	4
	5
	16

	19
	4
	3
	3
	4
	14

	20
	4
	2
	2
	3
	11

	21
	3
	3
	3
	4
	13

	22
	2
	5
	5
	4
	16

	23
	3
	2
	2
	3
	10

	24
	2
	4
	3
	2
	11

	25
	4
	2
	2
	3
	11

	26
	3
	3
	3
	4
	13

	27
	2
	5
	5
	4
	16

	28
	3
	2
	2
	3
	10

	29
	2
	4
	5
	2
	13

	30
	5
	5
	4
	3
	17






Lampiran 04
Hasil Uji Validitas Dan Reliabilitas
	Correlations

	
	Kualitas Website
	Kualitas Website
	Kualitas Website
	Kualitas Website
	Kualitas Website

	Kualitas Website
	Pearson Correlation
	1
	.440*
	.488**
	.510**
	.794**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.015
	.006
	.004
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Kualitas Website
	Pearson Correlation
	.440*
	1
	.529**
	.159
	.695**

	
	Sig. (2-tailed)
	.015
	
	.003
	.402
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Kualitas Website
	Pearson Correlation
	.488**
	.529**
	1
	.520**
	.835**

	
	Sig. (2-tailed)
	.006
	.003
	
	.003
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Kualitas Website
	Pearson Correlation
	.510**
	.159
	.520**
	1
	.725**

	
	Sig. (2-tailed)
	.004
	.402
	.003
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Kualitas Website
	Pearson Correlation
	.794**
	.695**
	.835**
	.725**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.758
	4






	Correlations

	
	Influencer Marketing
	Influencer Marketing
	Influencer Marketing
	Influencer Marketing
	Influencer Marketing

	Influencer Marketing
	Pearson Correlation
	1
	.902**
	.285
	.289
	.828**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.127
	.122
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Influencer Marketing
	Pearson Correlation
	.902**
	1
	.444*
	.319
	.887**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.014
	.086
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Influencer Marketing
	Pearson Correlation
	.285
	.444*
	1
	.305
	.673**

	
	Sig. (2-tailed)
	.127
	.014
	
	.101
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Influencer Marketing
	Pearson Correlation
	.289
	.319
	.305
	1
	.626**

	
	Sig. (2-tailed)
	.122
	.086
	.101
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Influencer Marketing
	Pearson Correlation
	.828**
	.887**
	.673**
	.626**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

	*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.747
	4









	Correlations

	
	Keputusan Pembelian
	Keputusan Pembelian
	Keputusan Pembelian
	Keputusan Pembelian
	Keputusan Pembelian

	Keputusan Pembelian
	Pearson Correlation
	1
	.140
	.097
	.502**
	.594**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.459
	.609
	.005
	.001

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Keputusan Pembelian
	Pearson Correlation
	.140
	1
	.948**
	.269
	.820**

	
	Sig. (2-tailed)
	.459
	
	.000
	.151
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Keputusan Pembelian
	Pearson Correlation
	.097
	.948**
	1
	.303
	.815**

	
	Sig. (2-tailed)
	.609
	.000
	
	.104
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Keputusan Pembelian
	Pearson Correlation
	.502**
	.269
	.303
	1
	.689**

	
	Sig. (2-tailed)
	.005
	.151
	.104
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Keputusan Pembelian
	Pearson Correlation
	.594**
	.820**
	.815**
	.689**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.707
	4







Lampiran 05
Hasil Statistik Deskriptif Jawaban Responden
	Statistics

	
	Kualitas Website
	Kualitas Website
	Kualitas Website
	Kualitas Website
	Influencer Marketing
	Influencer Marketing
	Influencer Marketing
	Influencer Marketing
	Keputusan Pembelian
	Keputusan Pembelian
	Keputusan Pembelian
	Keputusan Pembelian

	N
	Valid
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	80
	80

	
	Missing
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	Mean
	4.03
	3.79
	4.13
	4.05
	3.96
	3.98
	4.08
	4.15
	3.75
	4.11
	4.08
	4.03

	Std. Deviation
	.856
	.977
	.769
	.870
	.906
	.729
	.868
	.828
	.921
	.811
	.792
	.900

	Minimum
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1

	Maximum
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5




	Kualitas Website

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.3
	1.3
	1.3

	
	Tidak Setuju
	4
	5.0
	5.0
	6.3

	
	Kurang Setuju
	10
	12.5
	12.5
	18.8

	
	Setuju
	42
	52.5
	52.5
	71.3

	
	Sangat Setuju
	23
	28.7
	28.7
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	







	Kualitas Website

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	2
	2.5
	2.5
	2.5

	
	Tidak Setuju
	4
	5.0
	5.0
	7.5

	
	Kurang Setuju
	24
	30.0
	30.0
	37.5

	
	Setuju
	29
	36.3
	36.3
	73.8

	
	Sangat Setuju
	21
	26.3
	26.3
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	




	Kualitas Website

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.3
	1.3
	1.3

	
	Tidak Setuju
	1
	1.3
	1.3
	2.5

	
	Kurang Setuju
	10
	12.5
	12.5
	15.0

	
	Setuju
	43
	53.8
	53.8
	68.8

	
	Sangat Setuju
	25
	31.3
	31.3
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	




	Kualitas Website

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.3
	1.3
	1.3

	
	Tidak Setuju
	4
	5.0
	5.0
	6.3

	
	Kurang Setuju
	10
	12.5
	12.5
	18.8

	
	Setuju
	40
	50.0
	50.0
	68.8

	
	Sangat Setuju
	25
	31.3
	31.3
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	










	Influencer Marketing

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	2
	2.5
	2.5
	2.5

	
	Tidak Setuju
	4
	5.0
	5.0
	7.5

	
	Kurang Setuju
	10
	12.5
	12.5
	20.0

	
	Setuju
	43
	53.8
	53.8
	73.8

	
	Sangat Setuju
	21
	26.3
	26.3
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	




	Influencer Marketing

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.3
	1.3
	1.3

	
	Tidak Setuju
	2
	2.5
	2.5
	3.8

	
	Kurang Setuju
	10
	12.5
	12.5
	16.3

	
	Setuju
	52
	65.0
	65.0
	81.3

	
	Sangat Setuju
	15
	18.8
	18.8
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	




	Influencer Marketing

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.3
	1.3
	1.3

	
	Tidak Setuju
	4
	5.0
	5.0
	6.3

	
	Kurang Setuju
	9
	11.3
	11.3
	17.5

	
	Setuju
	40
	50.0
	50.0
	67.5

	
	Sangat Setuju
	26
	32.5
	32.5
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	









	Influencer Marketing

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.3
	1.3
	1.3

	
	Tidak Setuju
	2
	2.5
	2.5
	3.8

	
	Kurang Setuju
	10
	12.5
	12.5
	16.3

	
	Setuju
	38
	47.5
	47.5
	63.7

	
	Sangat Setuju
	29
	36.3
	36.3
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	




	Keputusan Pembelian

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.3
	1.3
	1.3

	
	Tidak Setuju
	4
	5.0
	5.0
	6.3

	
	Kurang Setuju
	28
	35.0
	35.0
	41.3

	
	Setuju
	28
	35.0
	35.0
	76.3

	
	Sangat Setuju
	19
	23.8
	23.8
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	




	Keputusan Pembelian

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.3
	1.3
	1.3

	
	Tidak Setuju
	2
	2.5
	2.5
	3.8

	
	Kurang Setuju
	10
	12.5
	12.5
	16.3

	
	Setuju
	41
	51.2
	51.2
	67.5

	
	Sangat Setuju
	26
	32.5
	32.5
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	









	Keputusan Pembelian

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.3
	1.3
	1.3

	
	Tidak Setuju
	2
	2.5
	2.5
	3.8

	
	Kurang Setuju
	10
	12.5
	12.5
	16.3

	
	Setuju
	44
	55.0
	55.0
	71.3

	
	Sangat Setuju
	23
	28.7
	28.7
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	




	Keputusan Pembelian

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.3
	1.3
	1.3

	
	Tidak Setuju
	4
	5.0
	5.0
	6.3

	
	Kurang Setuju
	13
	16.3
	16.3
	22.5

	
	Setuju
	36
	45.0
	45.0
	67.5

	
	Sangat Setuju
	26
	32.5
	32.5
	100.0

	
	Total
	80
	100.0
	100.0
	













Lampiran 06
Hasil Uji Asumsi Klasik Dan Uji Hipotesis

	Model Summaryb

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate

	1
	.732a
	.536
	.524
	1.249

	a. Predictors: (Constant), Influencer Marketing, Kualitas Website

	b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian




	ANOVAa

	Model
	Sum of Squares
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	138.743
	2
	69.371
	44.460
	.000b

	
	Residual
	120.145
	77
	1.560
	
	

	
	Total
	258.888
	79
	
	
	

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

	b. Predictors: (Constant), Influencer Marketing, Kualitas Website




	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.
	Collinearity Statistics

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	
	Tolerance
	VIF

	1
	(Constant)
	3.820
	1.384
	
	2.760
	.007
	
	

	
	Kualitas Website
	.484
	.073
	.571
	6.618
	.000
	.809
	1.236

	
	Influencer Marketing
	.273
	.087
	.272
	3.147
	.002
	.809
	1.236

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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	One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

	
	Unstandardized Residual

	N
	80

	Normal Parametersa,b
	Mean
	.0000000

	
	Std. Deviation
	1.23321485

	Most Extreme Differences
	Absolute
	.078

	
	Positive
	.067

	
	Negative
	-.078

	Test Statistic
	.078

	Asymp. Sig. (2-tailed)
	.200c,d

	a. Test distribution is Normal.

	b. Calculated from data.

	c. Lilliefors Significance Correction.

	d. This is a lower bound of the true significance.
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