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ﺑِﺴْﻢِ ِّ` اﻟ ﱠﺮﺣْﻤَﻦِ اﻟ ﱠﺮﺣِﯿْﻢِ
ﯾَﺎ أَﯾﱡﮭَﺎ اﻟﱠﺬِﯾﻦَ آﻣَﻨُﻮا ھَﻞْ أَدُﻟﱡﻜُﻢْ ﻋَﻠَﻰ ﺗِﺠَﺎرَةٍ ﺗُﻨْﺠِﯿﻜُﻢْ ﻣِﻦْ ﻋَﺬَابٍ أَﻟِﯿﻢٍ

ﺗُﺆْﻣِﻨُﻮنَ ﺑِﺎ ﱠِÖ وَرَﺳُﻮﻟِﮫِ وَﺗُﺠَﺎھِﺪُونَ ﻓِﻲ ﺳَﺒِﯿﻞِ ﱠِ` ﺑِﺄَﻣْﻮَاﻟِﻜُﻢْ وَأَﻧْﻔُﺴِﻜُﻢْ ذَﻟِﻜُﻢْ ﺧَﯿْﺮٌ ﻟَﻜُﻢْ إِنْ ﻛُﻨْﺘُﻢْ ﺗَﻌْﻠَﻤُﻮنَ



Artinya: “Hai orang-orang yang beriman, sukakah kamu aku tunjukkan suatu perniagaan yang dapat menyelamatkan kamu dari azab yang pedih? (Yaitu) kamu beriman kepada Allah dan Rasul-Nya dan berjihad di jalan Allah dengan harta dan jiwamu. Itulah yang lebih baik bagi kamu jika kamu mengetahuinya.”
Alhamdulillah dengan mengucapkan puji syukur atas kehadirat Allah SWT yang telah memberikan rahmat, petunjuk dan hidayah-nya, serta Sholawat beriring salam peneliti persembahkan kepada junjungan kita Nabi Besar Muhammad SAW, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan judul “Pengaruh Beauty Vlogger Marketing, Brand Awareness Dan Word Of Mouth Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pink Flash (Studi Kasus Pada Masyarakat Delitua Timur)”.
Akhirnya, penulis berharap semoga proposal penelitian ini dapat bermanfaat bagi pihak yang memerlukan. Penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah memberikan masukan sehingga skripsi ini selesai. Untuk itu penulis mengucapakan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:
1. Bapak Dr.H. Firmansyah, M.Si selaku Rektor Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.
2. Ibu Dr. Anggia Sari Lubis, SE, M.Si selaku Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah Medan.








3. Bapak Toni Hidayat, SE, M. Si selaku Ketua Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al-Washliyah.
4. Bapak Arief Hadian, SE, MM selaku Dosen Pembimbing dalam penyusunan proposal.
5. Bapak dan Ibu Dosen beserta Staf Pegawai Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muslim Nusantara Al Washliyah Medan.
6. Almh. ibu Debi lestari, seorang ibu yang luar biasa,terimakasih telah melahirkan dan merawatku walaupun dengan waktu yang singkat. Alhamdulillah saya sudah berada pada tahap ini, terimakasih sudah mengantarkan saya berada ditempat ini walaupun pada akhirnya saya berjuang sendiri tanpa penyemangat dan berjalan sendiri tanpa kau temani.
7. Bapak M. Zaini terimakasih telah memberikan doa dan dukungan selama pembuatan skripsi ini
8. Kepada kakek dan nenek terima kasih karena begitu hebat memberikan waktu dan mengorbankan masa tuanya untuk berjuang memberikan yang terbaik untuk saya dari segala sisi.terimakasih atas pengorbanan dan kasih sayang yang tidak terhingga.semoga gelar sarjana ini memberikan kebahagian untuk kalian berdua.
9. Terima kasih untuk Abang dan kakak kandung saya,selalu memberikan dukungan baik
10. Kepada teman teman terimakasih atas support dan memberikan saya semangat untuk mengerjakan skripsi ini.
11. Terakhir,diri saya sendiri Amelia putri terima kasih telah kuat sampai detik ini,yang mampu mengendalikan diri dari tekanan luar.yang tidak menyerah sesulit apapun rintangan kuliah ataupun proses penyusunan skripsi,yang mampu berdiri tegak ketika dihantam permasalahan yang ada.Terimakasih diriku


semoga tetap rendah hati,ini baru awal dari permulaan hidup tetap semangat kamu pasti bisa

Semoga Allah membalas semua kebaikan yang telah diberikan. Penulis menyadari bahwa Skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan, untuk itu penulis mengharapkan kritikan dan saran yang bersifat membangun demi kesempurnaan proposal penelitian ini.



Medan, Juni 2024 Penulis,




Amelia Putri 203114072
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