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5.1. [bookmark: _TOC_250002]Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis yang telah dibahas pada bab terdahulu, maka dapat diambil kesimpulan bahwa
1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel Beauty Vlogger Marketing berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Pink Flash di kelurahan Delitua. Dengan ditingkatkannya program Beauty Vlogger Marketing pada produk Pink Flash maka akan memberikan peningkatan keputusan pembelian produk Pink Flash di kelurahan Delitua Timur.
2. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel Brand Awareness berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Pink Flash di kelurahan Delitua. Dengan ditingkatkannya program Brand Awareness pada produk Pink Flash maka akan memberikan peningkatan keputusan pembelian produk Pink Flash di kelurahan Delitua Timur.
3. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel Word of mouth berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Pink Flash di kelurahan Delitua. Dengan ditingkatkannya program Word of mouth pada produk Pink Flash maka akan memberikan peningkatan keputusan pembelian produk Pink Flash di kelurahan Delitua Timur.
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4. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan (serentak) variabel Beauty Vlogger Marketing, Brand Awareness, dan Word of mouth terhadap keputusan pembelian Pink Flash di kelurahan Delitua. Hal ini berarti bahwa jika semua variabel bebas yaitu variabel Beauty Vlogger Marketing, Brand Awareness, dan Word of mouth dilakukan program peningkatan maka akan berdampak peningkatan terhadap keputusan pembelian produk Pink Flash di kelurahan Delitua Timur.


5.2. [bookmark: _TOC_250001]Saran

Berdasarkan kesimpun, maka dapat diambil kesimpulan bahwa

1. Untuk meningkatkan keputusan pembelian produk Pink Flash melalui beauty vlogger, penting untuk memilih vlogger yang memiliki follower sesuai dengan target pasar produk ini, seperti remaja atau wanita muda yang gemar mencoba produk kecantikan terjangkau namun berkualitas. Kolaborasi bisa dilakukan melalui review jujur dan tutorial penggunaan produk dalam berbagai gaya makeup sehari-hari. Beauty vlogger juga bisa diajak untuk membuat challenge atau giveaway dengan produk Pink Flash, sehingga follower merasa lebih tertarik untuk mencoba produk Pink Flash tersebut. Konten yang otentik dan interaktif cenderung lebih efektif dalam membangun rasa percaya dan mendorong audiens untuk melakukan pembelian.
2. Untuk meningkatkan keputusan pembelian produk Pink Flash melalui kesadaran merek, penting untuk memperkuat identitas merek yang konsisten di berbagai platform. Strategi seperti promosi melalui media sosial yang kreatif
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dan relatable bagi target konsumen, kolaborasi dengan influencer atau beauty vlogger yang sudah terpercaya, serta partisipasi dalam event kecantikan dapat membantu membangun eksposur merek. Pink Flash juga bisa menonjolkan nilai-nilai merek, seperti produk yang terjangkau namun berkualitas, melalui storytelling yang menginspirasi konsumen. Konsistensi dalam visual dan pesan brand akan membantu menciptakan kesadaran yang lebih kuat, sehingga konsumen lebih mudah mengingat dan memilih produk ini saat berbelanja.
3. Untuk meningkatkan keputusan pembelian produk Pink Flash melalui word of mouth, ciptakan pengalaman positif yang membuat konsumen merasa terdorong untuk berbagi informasi serta merekomendasikannya kepada orang lain. Mulailah dengan memastikan kualitas produk yang memuaskan, sehingga konsumen merasa senang merekomendasikannya.
4. Untuk meningkatkan keputusan pembelian produk Pink Flash melalui beauty vlogger, kesadaran merek, dan word of mouth, mulailah dengan berkolaborasi dengan beauty vlogger yang memiliki followers atau konsumen relevan untuk memberikan review dan tutorial yang autentik. Hal ini memperkuat kepercayaan konsumen sekaligus meningkatkan eksposur produk. Kampanye atau promosi melalui media sosial yang menarik dan konsisten juga penting untuk membangun kesadaran merek, di mana visual dan pesan produk Pink Flash harus sejalan dengan nilai-nilai brand yang affordable namun berkualitas. Di sisi lain, dorong word of mouth dengan menciptakan program referral atau giveaway, serta memanfaatkan testimoni dan ulasan konsumen untuk memperkuat kredibilitas produk. Pengalaman positif ini akan mendorong
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konsumen untuk merekomendasikan produk kepada teman-teman mereka, menciptakan siklus pembelian yang lebih kuat.
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