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I. PETUNJUK PENGISIAN
a. Kepada Bapak/Ibu saya bermohon untuk menjawab seluruh pertanyaan yang ada dengan jujur dan sebenarnya.
b. Pengisian angket ini tidak berpengaruh kepada Bapak/Ibu di masa yang akan datang, karena semata-semata hanya untuk kepentingan ilmiah di lingkungan terbatas.
c. Cara pengisian adalah Bapak/Ibu dipersilahkan untuk memberikan keterangan jawaban yang dianggap tepat atau paling sesuai menurut pendapat Bapak/Ibu dengan memberikan tanda checklist (√) pada lembar jawaban yang telah tersedia.
d. Keterangan
SS	= Sangat Setuju
S	= Setuju
KS	= Kurang Setuju
TS	= Tidak Setuju
STS	= Sangat Tidak Setuju

II. Identitas Responden
1. Apakah Bapak/Ibu telah menggunakan produk Pinkflash?
2. Apa bila ya lanjut ke pertanyaan selanjutnya.
3. Usia	: 1. 15 - 20 tahun
2. 21 - 25 tahun
2. 26 - 30 tahun
4. Pekerjaan	: 1. Pelajar
2. Mahasiswa
3. Ibu Rumah Tangga Muda

5. Lama Menggunakan Produk	: 1. Kurang Dari Satu Tahun
2. 1-2 Tahun
3. Lebih Dari Satu Tahun
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III. Variabel Pertanyaan Penelitian
A. Variabel Bauty Vlogger

	No.
	Pernyataan
	(SS)
	(S)
	(KS)
	(TS)
	(STS)

	1.
	Kemampuan seorang vlogger dalam menerangkan	produk	Pinkflash
membuat saya percaya
	
	
	
	
	

	2.
	Pengetahuan seorang vlogger dalam menerangkan produk Pinkflash sangat
baik
	
	
	
	
	

	3.
	Saya	sangat	tertarik	secara		fisik terhadap	seorang	vlogger	yang
menerangkan produk Pinkflash
	
	
	
	
	

	4.
	Seorang vlogger yang menerangkan
produk	Pinkflash	sangat	dikagumi masyarakat
	
	
	
	
	

	5.
	Seorang vlogger yang menerangkan produk Pinkflash membuat ada rasa kesamaan ingin menggunakan produk
tersebut
	
	
	
	
	




B. Variabel Brand Awarennes

	No.
	Pernyataan
	(SS)
	(S)
	(KS)
	(TS)
	(STS)

	1.
	Saya ingat produk Pinkflash ketika
saya saya ditanya mengenai produk kosmetik
	
	
	
	
	

	2.
	Saya	mengenali	produk	Pinkflash
adalah produk kosmetik
	
	
	
	
	

	3.
	Ketika saya akan membeli produk kosmetik saya akan mengingat produk
Pinkflash
	
	
	
	
	

	4.
	Ketika saya mencoba menggunakan produk  lain  saya  masih  mengingat
produk Pinkflash
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C. Variabel Word of Mouth

	No.
	Pernyataan
	(SS)
	(S)
	(KS)
	(TS)
	(STS)

	1.
	Saya sering menceritakan hal yang baik
produk Pinkflash kepada teman saya
	
	
	
	
	

	2.
	Saya merekomendasikan kepada teman saya	untuk	menggunakan	produk
Pinkflas
	
	
	
	
	

	3.
	Saya  mengajak  teman  saya  untuk
membeli produk Pinkflash
	
	
	
	
	




D. Variabel Keputusan Pembelian

	No.
	Pernyataan
	(SS)
	(S)
	(KS)
	(TS)
	(STS)

	1.
	Sebelum saya memutuskan membeli produk Kosmetika Pinkflash karena
saya membutuhkan produk kosmetik
	
	
	
	
	

	2
	Saya	mencari	beberapa	informasi mengenai	produk	Kosmetika	yang
sesuai dengan kebutuhan saya
	
	
	
	
	

	3
	Saya melakukan beberapa evaluasi produk terhadap produk yang sejenis sebelum membeli produk Kosmetika Pinkflash  sesuai  dengan  kebutuhan
saya
	
	
	
	
	

	4
	Saya tertarik melakukan keputusan pembelian Kosmetika Pinkflash karena
sesuai dengan kebutuhan saya
	
	
	
	
	

	5
	Saya merasa puas dengan produk Kosmetika Pinkflash dan akan melakukan  pembelian  ulang  sesuai
denga kebutuhan saya
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Lampiran 2
Tabulasi Data Uji Validitas Dan Reliabilitas

	No
	X1.1
	X1.2
	X1.3
	X1.4
	X1.5
	X1.TTL

	1
	5
	5
	4
	5
	5
	24

	2
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	3
	4
	4
	3
	4
	3
	18

	4
	5
	4
	5
	3
	5
	22

	5
	4
	3
	4
	5
	5
	21

	6
	5
	4
	5
	4
	5
	23

	7
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	8
	3
	5
	5
	4
	5
	22

	9
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	10
	5
	5
	5
	4
	5
	24

	11
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	12
	5
	5
	5
	4
	5
	24

	13
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	14
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	15
	3
	3
	3
	4
	3
	16

	16
	4
	4
	4
	3
	4
	19

	17
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	18
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	19
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	20
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	21
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	22
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	23
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	24
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	25
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	26
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	27
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	28
	2
	2
	2
	2
	2
	10

	29
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	30
	5
	5
	5
	5
	5
	25
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	No
	X2.1
	X2.2
	X2.3
	X2.4
	X2.TTL

	1
	4
	3
	5
	3
	15

	2
	4
	5
	5
	4
	18

	3
	3
	5
	4
	4
	16

	4
	4
	5
	4
	3
	16

	5
	4
	4
	5
	4
	17

	6
	5
	5
	5
	4
	19

	7
	4
	4
	4
	5
	17

	8
	5
	4
	5
	4
	18

	9
	4
	5
	4
	5
	18

	10
	5
	4
	4
	4
	17

	11
	4
	5
	4
	5
	18

	12
	4
	4
	5
	4
	17

	13
	3
	3
	4
	4
	14

	14
	4
	4
	3
	3
	14

	15
	4
	4
	4
	4
	16

	16
	4
	4
	4
	4
	16

	17
	5
	5
	4
	4
	18

	18
	5
	5
	5
	5
	20

	19
	4
	4
	5
	5
	18

	20
	5
	5
	4
	4
	18

	21
	4
	4
	5
	5
	18

	22
	3
	3
	4
	4
	14

	23
	4
	4
	3
	3
	14

	24
	4
	4
	4
	4
	16

	25
	3
	3
	4
	4
	14

	26
	2
	2
	3
	3
	10

	27
	3
	3
	2
	2
	10

	28
	4
	5
	3
	3
	15

	29
	3
	3
	5
	5
	16

	30
	4
	4
	4
	4
	16
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	No
	X3.1
	X3.2
	X3.3
	X3.TTL

	1
	4
	4
	3
	11

	2
	3
	3
	4
	10

	3
	4
	4
	4
	12

	4
	4
	4
	4
	12

	5
	4
	4
	5
	13

	6
	5
	5
	5
	15

	7
	5
	5
	4
	14

	8
	4
	4
	5
	13

	9
	5
	5
	4
	14

	10
	4
	4
	3
	11

	11
	3
	3
	4
	10

	12
	4
	4
	4
	12

	13
	4
	4
	3
	11

	14
	3
	3
	2
	8

	15
	2
	2
	3
	7

	16
	3
	3
	5
	11

	17
	5
	3
	5
	13

	18
	4
	2
	5
	11

	19
	4
	4
	4
	12

	20
	4
	5
	5
	14

	21
	5
	4
	4
	13

	22
	4
	5
	5
	14

	23
	5
	4
	4
	13

	24
	5
	5
	3
	13

	25
	4
	5
	4
	13

	26
	5
	4
	5
	14

	27
	4
	5
	4
	13

	28
	5
	4
	5
	14

	29
	4
	5
	4
	13

	30
	5
	4
	4
	13
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	No
	Y.1
	Y.2
	Y.3
	Y.4
	Y.5
	Y.TTL

	1
	4
	4
	5
	4
	5
	22

	2
	3
	4
	4
	3
	4
	18

	3
	4
	5
	5
	5
	3
	22

	4
	4
	4
	4
	5
	5
	22

	5
	3
	5
	5
	5
	5
	23

	6
	4
	5
	5
	4
	5
	23

	7
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	8
	5
	5
	5
	4
	5
	24

	9
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	10
	5
	5
	5
	4
	5
	24

	11
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	12
	5
	5
	4
	4
	5
	23

	13
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	14
	4
	3
	4
	3
	4
	18

	15
	3
	4
	4
	4
	3
	18

	16
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	17
	4
	4
	5
	4
	4
	21

	18
	4
	5
	5
	5
	4
	23

	19
	5
	5
	4
	5
	5
	24

	20
	5
	4
	5
	4
	5
	23

	21
	4
	5
	4
	5
	4
	22

	22
	5
	4
	3
	4
	5
	21

	23
	4
	3
	4
	3
	4
	18

	24
	3
	4
	4
	4
	3
	18

	25
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	26
	4
	3
	2
	3
	4
	16

	27
	3
	2
	3
	2
	3
	13

	28
	2
	3
	3
	3
	2
	13

	29
	3
	4
	2
	5
	3
	17

	30
	5
	4
	5
	2
	5
	21
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Lampiran 3
Tabulasi Data Responden

	No
	X1.1
	X1.2
	X1.3
	X1.4
	X1.5
	X1.TTL

	1
	2
	5
	5
	5
	4
	21

	2
	4
	4
	4
	4
	5
	21

	3
	5
	5
	5
	5
	4
	24

	4
	5
	4
	4
	4
	5
	22

	5
	4
	5
	5
	5
	4
	23

	6
	5
	4
	4
	4
	5
	22

	7
	5
	5
	5
	4
	4
	23

	8
	4
	4
	4
	3
	4
	19

	9
	5
	3
	4
	4
	3
	19

	10
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	11
	5
	5
	5
	1
	4
	20

	12
	3
	4
	4
	5
	4
	20

	13
	4
	5
	4
	5
	5
	23

	14
	4
	5
	5
	4
	5
	23

	15
	4
	4
	5
	5
	4
	22

	16
	5
	5
	4
	4
	5
	23

	17
	5
	4
	5
	3
	4
	21

	18
	4
	3
	4
	4
	3
	18

	19
	5
	4
	3
	4
	4
	20

	20
	4
	4
	4
	3
	4
	19

	21
	3
	3
	4
	2
	3
	15

	22
	4
	2
	3
	3
	2
	14

	23
	4
	3
	2
	2
	3
	14

	24
	3
	5
	3
	4
	5
	20

	25
	2
	5
	5
	3
	2
	17

	26
	3
	5
	2
	2
	3
	15

	27
	5
	2
	1
	5
	2
	15

	28
	2
	3
	2
	2
	3
	12

	29
	4
	5
	3
	5
	5
	22

	30
	2
	5
	5
	4
	2
	18

	31
	3
	5
	2
	3
	5
	18

	32
	5
	5
	5
	4
	4
	23

	33
	2
	4
	4
	4
	3
	17
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	34
	4
	3
	3
	3
	4
	17

	35
	5
	5
	5
	5
	1
	21

	36
	4
	4
	4
	3
	3
	18

	37
	3
	3
	4
	4
	4
	18

	38
	4
	4
	3
	3
	4
	18

	39
	1
	5
	5
	5
	5
	21

	40
	3
	3
	4
	4
	4
	18

	41
	4
	4
	3
	3
	5
	19

	42
	3
	1
	5
	5
	4
	18

	43
	4
	1
	5
	5
	5
	20

	44
	4
	4
	5
	5
	3
	21

	45
	3
	3
	5
	4
	4
	19

	46
	5
	5
	3
	4
	4
	21

	47
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	48
	5
	4
	5
	3
	5
	22

	49
	5
	4
	4
	5
	4
	22

	50
	4
	5
	3
	4
	5
	21

	51
	5
	4
	4
	5
	4
	22

	52
	4
	5
	3
	4
	5
	21

	53
	5
	4
	3
	5
	4
	21

	54
	4
	5
	3
	4
	4
	20

	55
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	56
	4
	4
	3
	5
	4
	20

	57
	4
	5
	3
	4
	4
	20

	58
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	59
	4
	4
	4
	4
	5
	21

	60
	5
	4
	3
	5
	4
	21

	61
	4
	5
	3
	4
	5
	21

	62
	5
	4
	4
	5
	4
	22

	63
	4
	5
	3
	4
	5
	21

	64
	5
	4
	4
	5
	4
	22

	65
	4
	5
	4
	4
	5
	22

	66
	5
	4
	3
	5
	4
	21

	67
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	68
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	69
	4
	4
	4
	4
	5
	21

	70
	5
	4
	3
	5
	4
	21

	71
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	72
	4
	4
	3
	4
	4
	19
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	73
	4
	4
	5
	5
	4
	22

	74
	4
	5
	3
	4
	4
	20

	75
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	76
	4
	4
	4
	4
	5
	21

	77
	5
	4
	5
	5
	4
	23

	78
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	79
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	80
	4
	4
	4
	4
	5
	21

	81
	5
	4
	3
	5
	4
	21

	82
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	83
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	84
	4
	4
	5
	5
	4
	22

	85
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	86
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	87
	5
	4
	3
	4
	4
	20

	88
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	89
	4
	4
	4
	4
	5
	21

	90
	5
	4
	5
	5
	4
	23

	91
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	92
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	93
	4
	4
	4
	4
	5
	21

	94
	5
	4
	3
	5
	4
	21

	95
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	96
	4
	4
	3
	4
	4
	19

	97
	4
	4
	5
	5
	4
	22

	98
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	99
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	100
	5
	4
	4
	4
	5
	22
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	No
	X2.1
	X2.2
	X2.3
	X2.4
	X2.TTL

	1
	5
	4
	5
	4
	18

	2
	5
	5
	4
	5
	19

	3
	4
	4
	4
	5
	17

	4
	5
	5
	5
	4
	19

	5
	4
	5
	5
	5
	19

	6
	5
	4
	4
	5
	18

	7
	4
	5
	5
	4
	18

	8
	5
	4
	4
	5
	18

	9
	4
	5
	4
	4
	17

	10
	4
	4
	4
	4
	16

	11
	3
	4
	5
	3
	15

	12
	4
	3
	4
	4
	15

	13
	4
	4
	3
	4
	15

	14
	4
	4
	4
	4
	16

	15
	5
	4
	4
	5
	18

	16
	5
	5
	4
	5
	19

	17
	4
	5
	5
	4
	18

	18
	5
	4
	5
	5
	19

	19
	4
	5
	4
	4
	17

	20
	3
	4
	5
	3
	15

	21
	4
	3
	4
	4
	15

	22
	4
	4
	3
	4
	15

	23
	3
	4
	4
	3
	14

	24
	2
	3
	4
	2
	11

	25
	3
	2
	3
	3
	11

	26
	5
	3
	2
	5
	15

	27
	5
	2
	3
	2
	12

	28
	3
	4
	4
	4
	15

	29
	2
	3
	4
	2
	11

	30
	3
	2
	3
	3
	11

	31
	5
	3
	2
	5
	15

	32
	5
	2
	3
	2
	12

	33
	5
	5
	5
	4
	19

	34
	4
	4
	4
	5
	17

	35
	3
	3
	3
	4
	13

	36
	4
	4
	4
	3
	15
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	37
	4
	4
	4
	4
	16

	38
	3
	3
	3
	4
	13

	39
	4
	4
	4
	3
	15

	40
	3
	3
	3
	4
	13

	41
	4
	4
	4
	3
	15

	42
	4
	4
	4
	4
	16

	43
	3
	3
	3
	4
	13

	44
	4
	4
	3
	3
	14

	45
	5
	3
	4
	5
	17

	46
	5
	4
	5
	4
	18

	47
	4
	4
	5
	5
	18

	48
	4
	4
	4
	5
	17

	49
	4
	5
	4
	4
	17

	50
	4
	4
	4
	5
	17

	51
	4
	5
	4
	4
	17

	52
	4
	4
	4
	5
	17

	53
	5
	5
	5
	1
	16

	54
	4
	4
	4
	4
	16

	55
	4
	4
	4
	4
	16

	56
	4
	4
	4
	4
	16

	57
	1
	5
	5
	5
	16

	58
	4
	5
	4
	4
	17

	59
	4
	4
	4
	5
	17

	60
	4
	5
	4
	4
	17

	61
	4
	4
	4
	5
	17

	62
	4
	5
	4
	4
	17

	63
	4
	4
	4
	5
	17

	64
	4
	5
	4
	4
	17

	65
	4
	4
	4
	5
	17

	66
	5
	1
	5
	5
	16

	67
	5
	5
	5
	1
	16

	68
	4
	5
	4
	4
	17

	69
	4
	4
	4
	5
	17

	70
	5
	5
	1
	5
	16

	71
	4
	4
	4
	4
	16

	72
	4
	4
	4
	4
	16

	73
	4
	4
	4
	4
	16

	74
	4
	4
	4
	4
	16

	75
	4
	5
	4
	4
	17
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	76
	4
	4
	4
	5
	17

	77
	4
	4
	4
	4
	16

	78
	4
	4
	4
	4
	16

	79
	4
	5
	4
	4
	17

	80
	4
	4
	4
	5
	17

	81
	4
	4
	4
	4
	16

	82
	4
	4
	4
	4
	16

	83
	4
	4
	4
	4
	16

	84
	5
	4
	4
	4
	17

	85
	4
	5
	5
	4
	18

	86
	4
	4
	4
	5
	17

	87
	4
	4
	4
	4
	16

	88
	4
	5
	4
	4
	17

	89
	4
	4
	4
	5
	17

	90
	4
	4
	4
	4
	16

	91
	4
	4
	4
	4
	16

	92
	4
	5
	4
	4
	17

	93
	4
	4
	4
	5
	17

	94
	4
	4
	4
	4
	16

	95
	4
	4
	4
	4
	16

	96
	4
	4
	4
	4
	16

	97
	5
	4
	4
	4
	17

	98
	4
	5
	5
	4
	18

	99
	4
	5
	4
	5
	18

	100
	4
	4
	4
	5
	17
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	No
	X3.1
	X3.2
	X3.3
	X3.TTL

	1
	5
	5
	4
	14

	2
	5
	5
	5
	15

	3
	5
	4
	4
	13

	4
	4
	5
	5
	14

	5
	5
	4
	5
	14

	6
	4
	5
	4
	13

	7
	5
	4
	5
	14

	8
	4
	5
	4
	13

	9
	5
	4
	5
	14

	10
	4
	3
	4
	11

	11
	4
	4
	4
	12

	12
	3
	4
	3
	10

	13
	4
	4
	4
	12

	14
	4
	5
	4
	13

	15
	4
	5
	4
	13

	16
	5
	4
	5
	14

	17
	5
	5
	5
	15

	18
	4
	4
	4
	12

	19
	5
	3
	5
	13

	20
	4
	4
	4
	12

	21
	3
	4
	3
	10

	22
	4
	3
	4
	11

	23
	4
	2
	4
	10

	24
	3
	3
	3
	9

	25
	2
	4
	2
	8

	26
	3
	3
	3
	9

	27
	5
	4
	3
	12

	28
	2
	4
	2
	8

	29
	3
	3
	3
	9

	30
	2
	4
	2
	8

	31
	3
	3
	3
	9

	32
	5
	4
	3
	12

	33
	2
	4
	2
	8

	34
	5
	5
	4
	14

	35
	4
	4
	3
	11

	36
	3
	3
	5
	11






20


	37
	4
	4
	5
	13

	38
	4
	4
	5
	13

	39
	3
	3
	4
	10

	40
	4
	4
	5
	13

	41
	5
	5
	4
	14

	42
	4
	4
	5
	13

	43
	5
	4
	4
	13

	44
	3
	3
	5
	11

	45
	5
	4
	4
	13

	46
	4
	4
	4
	12

	47
	4
	4
	3
	11

	48
	4
	5
	4
	13

	49
	4
	5
	4
	13

	50
	5
	4
	4
	13

	51
	5
	5
	5
	15

	52
	5
	4
	5
	14

	53
	3
	3
	4
	10

	54
	3
	4
	5
	12

	55
	4
	4
	4
	12

	56
	5
	5
	1
	11

	57
	5
	1
	4
	10

	58
	4
	4
	4
	12

	59
	3
	5
	4
	12

	60
	3
	4
	5
	12

	61
	4
	5
	4
	13

	62
	3
	4
	5
	12

	63
	4
	5
	4
	13

	64
	3
	4
	5
	12

	65
	3
	5
	4
	12

	66
	3
	4
	4
	11

	67
	1
	5
	5
	11

	68
	3
	5
	4
	12

	69
	3
	4
	4
	11

	70
	3
	4
	4
	11

	71
	4
	4
	5
	13

	72
	3
	5
	4
	12

	73
	3
	4
	5
	12

	74
	4
	5
	4
	13

	75
	3
	4
	5
	12






21


	76
	4
	5
	4
	13

	77
	4
	4
	5
	13

	78
	3
	5
	4
	12

	79
	4
	4
	4
	12

	80
	3
	4
	4
	11

	81
	4
	4
	5
	13

	82
	3
	5
	4
	12

	83
	4
	4
	4
	12

	84
	3
	4
	4
	11

	85
	5
	5
	4
	14

	86
	3
	4
	4
	11

	87
	4
	4
	4
	12

	88
	4
	4
	5
	13

	89
	5
	5
	4
	14

	90
	4
	4
	4
	12

	91
	3
	4
	4
	11

	92
	4
	4
	5
	13

	93
	3
	5
	4
	12

	94
	4
	4
	4
	12

	95
	3
	4
	4
	11

	96
	5
	5
	4
	14

	97
	4
	4
	4
	12

	98
	4
	4
	4
	12

	99
	3
	4
	4
	11

	100
	4
	4
	4
	12






22




	No
	Y.1
	Y.2
	Y.3
	Y.4
	Y.5
	Y.TTL

	1
	5
	5
	3
	4
	5
	22

	2
	4
	5
	5
	5
	4
	23

	3
	5
	5
	5
	4
	5
	24

	4
	4
	4
	5
	5
	4
	22

	5
	5
	5
	4
	4
	5
	23

	6
	4
	4
	5
	5
	5
	23

	7
	4
	5
	4
	5
	4
	22

	8
	3
	4
	5
	4
	5
	21

	9
	4
	5
	4
	5
	4
	22

	10
	4
	4
	5
	4
	5
	22

	11
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	12
	5
	3
	4
	4
	4
	20

	13
	5
	4
	3
	4
	3
	19

	14
	4
	4
	4
	3
	4
	19

	15
	5
	4
	4
	4
	4
	21

	16
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	17
	3
	5
	5
	4
	5
	22

	18
	4
	4
	5
	5
	5
	23

	19
	4
	5
	4
	5
	4
	22

	20
	3
	4
	5
	4
	5
	21

	21
	2
	3
	4
	5
	4
	18

	22
	3
	4
	3
	4
	3
	17

	23
	5
	4
	4
	3
	4
	20

	24
	2
	3
	4
	4
	4
	17

	25
	3
	2
	3
	4
	3
	15

	26
	2
	3
	2
	3
	2
	12

	27
	3
	4
	3
	2
	3
	15

	28
	5
	4
	5
	3
	2
	19

	29
	2
	3
	5
	2
	4
	16

	30
	5
	2
	3
	4
	3
	17

	31
	4
	3
	2
	3
	2
	14

	32
	3
	4
	3
	2
	3
	15

	33
	4
	4
	5
	3
	2
	18

	34
	4
	3
	5
	2
	5
	19

	35
	3
	4
	5
	5
	4
	21

	36
	4
	4
	4
	4
	3
	19






23


	37
	5
	5
	3
	3
	4
	20

	38
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	39
	5
	4
	4
	4
	3
	20

	40
	3
	5
	3
	3
	4
	18

	41
	5
	4
	4
	4
	3
	20

	42
	4
	3
	3
	3
	4
	17

	43
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	44
	1
	5
	5
	5
	3
	19

	45
	4
	3
	3
	3
	4
	17

	46
	5
	4
	4
	4
	3
	20

	47
	5
	5
	5
	3
	4
	22

	48
	5
	5
	5
	4
	4
	23

	49
	3
	4
	4
	4
	3
	18

	50
	3
	5
	5
	3
	5
	21

	51
	4
	4
	4
	5
	3
	20

	52
	5
	5
	5
	3
	5
	23

	53
	3
	4
	5
	5
	4
	21

	54
	4
	5
	4
	4
	5
	22

	55
	3
	4
	4
	5
	5
	21

	56
	3
	5
	3
	5
	5
	21

	57
	4
	5
	4
	5
	5
	23

	58
	1
	5
	5
	5
	5
	21

	59
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	60
	3
	4
	4
	4
	5
	20

	61
	3
	4
	4
	5
	4
	20

	62
	3
	4
	4
	4
	5
	20

	63
	3
	4
	4
	5
	4
	20

	64
	3
	4
	4
	4
	5
	20

	65
	3
	4
	4
	5
	4
	20

	66
	3
	1
	5
	5
	5
	19

	67
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	68
	3
	5
	4
	4
	4
	20

	69
	3
	5
	5
	5
	1
	19

	70
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	71
	3
	5
	4
	4
	5
	21

	72
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	73
	5
	5
	5
	1
	5
	21

	74
	3
	4
	4
	5
	4
	20

	75
	4
	4
	4
	4
	5
	21






24


	76
	3
	4
	4
	5
	4
	20

	77
	5
	5
	1
	5
	5
	21

	78
	3
	4
	4
	5
	4
	20

	79
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	80
	3
	5
	4
	4
	4
	20

	81
	5
	5
	4
	4
	5
	23

	82
	3
	4
	4
	5
	4
	20

	83
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	84
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	85
	5
	5
	4
	4
	4
	22

	86
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	87
	3
	4
	4
	4
	4
	19

	88
	4
	5
	4
	4
	5
	22

	89
	3
	4
	4
	5
	4
	20

	90
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	91
	3
	5
	4
	4
	4
	20

	92
	5
	5
	4
	4
	5
	23

	93
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	94
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	95
	3
	5
	4
	4
	4
	20

	96
	4
	5
	4
	4
	4
	21

	97
	4
	4
	4
	4
	4
	20

	98
	5
	4
	5
	4
	5
	23

	99
	4
	4
	4
	5
	4
	21

	100
	3
	4
	4
	4
	4
	19
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Lampiran 4

Hasil Uji Validitas Dan Reliabilitas


Correlations
	Bauty Vlogger
	Bauty Vlogger
	Bauty Vlogger
	Bauty Vlogger
	Bauty Vlogger
	Bauty Vlogger

	Bauty Vlogger
	Pearson Correlation
	1
	.776**
	.832**
	.591**
	.844**
	.910**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.000
	.001
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Bauty Vlogger
	Pearson Correlation
	.776**
	1
	.832**
	.591**
	.790**
	.898**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.000
	.001
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Bauty Vlogger
	Pearson Correlation
	.832**
	.832**
	1
	.536**
	.951**
	.935**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	
	.002
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Bauty Vlogger
	Pearson Correlation
	.591**
	.591**
	.536**
	1
	.608**
	.751**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.001
	.002
	
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Bauty Vlogger
	Pearson Correlation
	.844**
	.790**
	.951**
	.608**
	1
	.945**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Bauty Vlogger
	Pearson Correlation
	.910**
	.898**
	.935**
	.751**
	.945**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30


**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha	N of Items
.824	5
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Correlations
	Brand Awarennes
	Brand Awarennes
	Brand Awarennes
	Brand Awarennes
	Brand Awarennes

	Brand Awarennes
	Pearson Correlation
	1
	.683**
	.376*
	.240
	.771**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.040
	.202
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Brand Awarennes
	Pearson Correlation
	.683**
	1
	.200
	.276
	.736**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.288
	.140
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Brand Awarennes
	Pearson Correlation
	.376*
	.200
	1
	.647**
	.743**

	
	Sig. (2-tailed)
	.040
	.288
	
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Brand Awarennes
	Pearson Correlation
	.240
	.276
	.647**
	1
	.724**

	
	Sig. (2-tailed)
	.202
	.140
	.000
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30

	Brand Awarennes
	Pearson Correlation
	.771**
	.736**
	.743**
	.724**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30


**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).






Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha	N of Items
.796	4





27

	Word of Mouth
	Word of Mouth
	Word of Mouth
	Word of Mouth

	Word of Mouth
	Pearson Correlation
	1
	.561**
	.310
	.835**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.001
	.096
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30

	Word of Mouth
	Pearson Correlation
	.561**
	1
	.099
	.764**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	
	.604
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30

	Word of Mouth
	Pearson Correlation
	.310
	.099
	1
	.623**

	
	Sig. (2-tailed)
	.096
	.604
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30

	Word of Mouth
	Pearson Correlation
	.835**
	.764**
	.623**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30


**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Reliability Statistics
Cronbach's Alpha	N of Items
.797	3



Correlations
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	Keputusa n Pembelia
n
	Keputusa n Pembelia
n
	Keputusa n Pembelia
n
	Keputusa n Pembelia
n
	Keputusa n Pembelia
n
	Keputusa n Pembelia
n

	Keputusan Pembelian
	Pearson Correlation
	1
	.422*
	.356
	.103
	.778**
	.715**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.020
	.053
	.588
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Keputusan Pembelian
	Pearson Correlation
	.422*
	1
	.557**
	.659**
	.477**
	.856**

	
	Sig. (2-tailed)
	.020
	
	.001
	.000
	.008
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Keputusan Pembelian
	Pearson Correlation
	.356
	.557**
	1
	.173
	.467**
	.711**

	
	Sig. (2-tailed)
	.053
	.001
	
	.361
	.009
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Keputusan Pembelian
	Pearson Correlation
	.103
	.659**
	.173
	1
	.136
	.581**

	
	Sig. (2-tailed)
	.588
	.000
	.361
	
	.475
	.001

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Keputusan Pembelian
	Pearson Correlation
	.778**
	.477**
	.467**
	.136
	1
	.775**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.008
	.009
	.475
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	Keputusan Pembelian
	Pearson Correlation
	.715**
	.856**
	.711**
	.581**
	.775**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.001
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30


*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Reliability Statistics
Cronbach's Alpha	N of Items
.770	5



Lampiran 5


Beauty Vlogger Marketing
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	5
	5.0
	5.0
	6.0

	
	Kurang Setuju
	9
	9.0
	9.0
	15.0

	
	Setuju
	57
	57.0
	57.0
	72.0

	
	Sangat Setuju
	28
	28.0
	28.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	





Beauty Vlogger Marketing
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	2
	2.0
	2.0
	2.0

	
	Tidak Setuju
	2
	2.0
	2.0
	4.0

	
	Kurang Setuju
	9
	9.0
	9.0
	13.0

	
	Setuju
	52
	52.0
	52.0
	65.0

	
	Sangat Setuju
	35
	35.0
	35.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	





Beauty Vlogger Marketing
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	4
	4.0
	4.0
	5.0

	
	Kurang Setuju
	32
	32.0
	32.0
	37.0

	
	Setuju
	40
	40.0
	40.0
	77.0

	
	Sangat Setuju
	23
	23.0
	23.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
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Beauty Vlogger Marketing
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	4
	4.0
	4.0
	5.0

	
	Kurang Setuju
	11
	11.0
	11.0
	16.0

	
	Setuju
	55
	55.0
	55.0
	71.0

	
	Sangat Setuju
	29
	29.0
	29.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	





Beauty Vlogger Marketing
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	4
	4.0
	4.0
	5.0

	
	Kurang Setuju
	9
	9.0
	9.0
	14.0

	
	Setuju
	61
	61.0
	61.0
	75.0

	
	Sangat Setuju
	25
	25.0
	25.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	





Brand Awareness
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	2
	2.0
	2.0
	3.0

	
	Kurang Setuju
	10
	10.0
	10.0
	13.0

	
	Setuju
	66
	66.0
	66.0
	79.0

	
	Sangat Setuju
	21
	21.0
	21.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
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Brand Awareness
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	4
	4.0
	4.0
	5.0

	
	Kurang Setuju
	11
	11.0
	11.0
	16.0

	
	Setuju
	57
	57.0
	57.0
	73.0

	
	Sangat Setuju
	27
	27.0
	27.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	





Brand Awareness
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	2
	2.0
	2.0
	3.0

	
	Kurang Setuju
	11
	11.0
	11.0
	14.0

	
	Setuju
	69
	69.0
	69.0
	83.0

	
	Sangat Setuju
	17
	17.0
	17.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	





Brand Awareness
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	2
	2.0
	2.0
	2.0

	
	Tidak Setuju
	4
	4.0
	4.0
	6.0

	
	Kurang Setuju
	9
	9.0
	9.0
	15.0

	
	Setuju
	54
	54.0
	54.0
	69.0

	
	Sangat Setuju
	31
	31.0
	31.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
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Word Of Mouth
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	4
	4.0
	4.0
	5.0

	
	Kurang Setuju
	32
	32.0
	32.0
	37.0

	
	Setuju
	40
	40.0
	40.0
	77.0

	
	Sangat Setuju
	23
	23.0
	23.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	





Word Of Mouth
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	2.0

	
	Kurang Setuju
	11
	11.0
	11.0
	13.0

	
	Setuju
	58
	58.0
	58.0
	71.0

	
	Sangat Setuju
	29
	29.0
	29.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	





Word Of Mouth
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	4
	4.0
	4.0
	5.0

	
	Kurang Setuju
	10
	10.0
	10.0
	15.0

	
	Setuju
	57
	57.0
	57.0
	72.0

	
	Sangat Setuju
	28
	28.0
	28.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
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Keputusan Pembelian
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	2
	2.0
	2.0
	2.0

	
	Tidak Setuju
	4
	4.0
	4.0
	6.0

	
	Kurang Setuju
	34
	34.0
	34.0
	40.0

	
	Setuju
	38
	38.0
	38.0
	78.0

	
	Sangat Setuju
	22
	22.0
	22.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	





Keputusan Pembelian
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	2
	2.0
	2.0
	3.0

	
	Kurang Setuju
	9
	9.0
	9.0
	12.0

	
	Setuju
	51
	51.0
	51.0
	63.0

	
	Sangat Setuju
	37
	37.0
	37.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	





Keputusan Pembelian
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	2
	2.0
	2.0
	3.0

	
	Kurang Setuju
	12
	12.0
	12.0
	15.0

	
	Setuju
	60
	60.0
	60.0
	75.0

	
	Sangat Setuju
	25
	25.0
	25.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
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Keputusan Pembelian
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	4
	4.0
	4.0
	5.0

	
	Kurang Setuju
	13
	13.0
	13.0
	18.0

	
	Setuju
	50
	50.0
	50.0
	68.0

	
	Sangat Setuju
	32
	32.0
	32.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	





Keputusan Pembelian
	

Frequency
	

Percent
	

Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	Sangat Tidak Setuju
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	Tidak Setuju
	4
	4.0
	4.0
	5.0

	
	Kurang Setuju
	13
	13.0
	13.0
	18.0

	
	Setuju
	53
	53.0
	53.0
	71.0

	
	Sangat Setuju
	29
	29.0
	29.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
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Lampiran 6

Hasil Uji Asumsi Klasik Dan Uji Hipotesis


Model Summaryb
	

Model	R
	

R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate

	1
	.662a
	.438
	.420
	1.594


a. Predictors: (Constant), Word Of Mouth , Beauty Vlogger Marketing ,
Brand Awareness
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian




ANOVAa
	Model	Sum of Squares
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	190.008
	3
	63.336
	24.916
	.000b

	
	Residual
	244.032
	96
	2.542
	
	

	
	Total
	434.040
	99
	
	
	


a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Word Of Mouth , Beauty Vlogger Marketing , Brand Awareness




Coefficientsa
	Unstandardized Coefficients
	Standardized
Coefficients Beta
	


t
	


Sig.
	

Collinearity Statistics

	Model	B
	Std. Error
	
	
	
	Tolerance
	VIF

	1
	(Constant)
	5.013
	1.836
	
	2.731
	.008
	
	

	
	Beauty Vlogger Marketing
	.177
	.083
	.182
	2.143
	.035
	.809
	1.236

	
	Brand Awareness
	.496
	.105
	.423
	4.711
	.000
	.727
	1.376

	
	Word Of Mouth
	.295
	.125
	.219
	2.356
	.021
	.677
	1.478


a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized ResidualN
100
Normal Parametersa,b	 Mean	
.0000000 
Std. Deviation
1.57002341
Most Extreme Differences	 Absolute	
.077 
 Positive	
.038 
Negative
-.077
Test Statistic
.077
Asymp. Sig. (2-tailed)
.146c















a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
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